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1. Nazwa kierunku

Media audiowizualne i kultura cyfrowa

2. Opis kierunku

Studia na kierunku media audiowizualne i kultura cyfrowa na Ut — zgodnie z tradycjq badan naukowych
prowadzonych przez pracownikéw Instytutu Kultury Wspodfczesnej, w nim zas Katedry Filmu i Mediéw
Audiowizualnych oraz Katedry Nowych Mediéw i Kultury Cyfrowej — szczeg6lng uwage poswiecajg tym
dziataniom cztowieka, ktére zwigzane sg ze wspétczesng kulturg, obejmujgcg media audiowizualne i
kulture cyfrowg, rozumiang od strony réznych modeli estetycznych i rozmaitych systemoéw produkcyjno-
dystrybucyjnych, ale tez spotecznych, ekonomicznych oraz technicznych determinant procesdéw
twérczych i praktyk odbiorczych.

Ze wzgledu na tematyczng przynaleznos¢ nowego kierunku do dziedziny nauk humanistycznych, w
programie studiéw eksponowane sg zwigzki z dyscyplinami nauk o kulturze i religii (w roli wiodgcej) oraz
nauk o sztuce (w funkcji wspomagajace;j).

Celem studiowania jest uzyskanie pogtebionej, uporzgdkowanej i podbudowanej teoretycznie wiedzy,
obejmujacej kluczowe zagadnienia z zakresu zaawansowanych refleksji o wspdtczesnych zjawiskach
badanych przez nauki o kulturze i religii oraz nauki o sztuce. Refleksja o charakterze teoretycznym stuzy
wskazaniu i analizie gtdwnych tendencji rozwojowych medidw audiowizualnych oraz kultury cyfrowej, i
ich historycznego zaplecza, na tle fundamentalnych dylematow wspodtczesnej cywilizacji. Wiedza z
zakresu metodologii, poruszane w toku studiéw konteksty problemowe, ujecie synchroniczne i
diachroniczne stuzg rozwijaniu umiejetnosci krytycznego myslenia. Majg réwniez na celu wprowadzenie
do samodzielnych badan oraz do innowacyjnego rozwigzywania problemoéw poznawczych. Istotnym
aspektem ksztatcenia na kierunku media audiowizualne i kultura cyfrowa jest ksztattowanie postaw
aktywnego udziatu w kulturze, zaréwno w roli odbiorcy, jak i twércy. Wprawdzie w planie studiéw
gtéwny akcent postawiono na aspekty badawcze, czes¢ zaje¢ ukierunkowana jest jednak na rozwijanie
komplementarnych umiejetnosci praktycznych: planowania, organizowania dziatan w obszarze mediéw
audiowizualnych i kultury cyfrowej, ale takze wyksztatcenie tak zwanych kompetencji miekkich, takich
jak: komunikatywnos¢, efektywnosé dziatania, kreatywnos¢, umiejetnos¢ pracy w zespole, zarzadzanie
czasem i zdolnos$¢ do kierowania zespotem.

Umiejetnosci badawczo-praktyczne (m. in. badanie strategii sektora medialnego oraz praktyk mediéw
spotecznych, analizy tekstéw audiowizualnych, praktyk designu czy kreacji przekazu multimedialnego) i
pogtebiona wiedza z zakresu teorii oraz metodologii rozwijane s3 w ramach dziewieciu modutow
zajeciowych:

1. Strategie badan mediéw [przyktadowe kursy w ramach modutu (student/ka wybiera dwa):
»Sposoby badania kultury filmowej”, ,Strategie analizy dzieta filmowego”, , Badania medidow
spotecznych”, ,,Badanie gier komputerowych”]

2. Technologie doswiadczenia/teorie mediéw [przyktadowe kursy w ramach modutu (student/ka
wybiera dwa): ,Technologiczna innowacyjnos¢ w mediach”, ,Wspdtczesne teorie filmu”, ,Teorie
nowych mediéw”, ,Doswiadczenie uzytkownika”]

3. Analiza/krytyka [przyktadowe kursy w ramach modutu (student/ka wybiera dwa): ,Alfabetyzm
filmowy. Strategie upowszechniania umiejetnosci krytycznofilmowych”, ,Analiza produkcyjna
prac literackich”, ,Strategie transmedialne”, ,Sztuki mediéw jako praktyki badawcze”]

4. Estetyka/autorzy/gatunki [przyktadowe kursy w ramach modutu (student/ka wybiera dwa):
»Poetyki filmu noir”, , Kino Europy”, , Estetyka cyberkultury”, ,,Rodzaje sztuki nowych mediéw”]
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5. Kreacja/produkcja [przyktadowe kursy w ramach modutu (student/ka wybiera dwa):
»Scenariusz dla telewizji / Storytelling serialowy”, ,,Produkcja wydarzen filmowych”, ,,Cyfrowy
przemyst kreatywny” czy ,Praktyki kreatywne w mediach spotecznosciowych”]

6. Narracje audiowizualne [przyktadowe kursy w ramach modutu (student/ka wybiera dwa):
»,Telewizja wobec narracji filmowych”, ,Narracja w dobie konwergencji”, ,Narracje
interaktywne” czy , Narracja przez otoczenie”]

7. Historia/archiwum [przyktadowe kursy w ramach modutu (student/ka wybiera dwa): ,Archiwa
w badaniach filmowych PRL-u", ,Odstony filmu historycznego”, ,Historia sztuki nowych
mediow”, , Archiwa cyfrowe”]

8. Polityki mediéw [przyktadowe przedmioty w ramach modutu (do wyboru zawsze dwa): ,,Polityki
publiczne wobec filmu i telewizji”, ,Media audiowizualne i socjalistyczny konsumpcjonizm w
PRL”, ,,Aktywizm medialny”, ,Polityki nowych mediow”

9. Dystrybucja/obiegi medialne [przyktadowe kursy w ramach modutu (student/ka wybiera dwa):
,Film poza kinem”, ,Badania i rozwdj widowni”, ,Uczestnictwo w kulturze gier
komputerowych”, ,Teorie i praktyki partycypac;ji”

Sekwencyjny rozktad modutéw w toku studiéw znajduje sie w Zatgczniku 1. Na kazdy modut skfada sie
kilka kursow, sposréd ktérych student(ka) wybiera dwa, tak aby czas bezposrednich spotkan z
prowadzgcymi wynidst w sumie 56 godzin i w rezultacie 8 punktéw ECTS.

Dziewie¢ modutdow zajeciowych uzupetniajg dwa wyktady (,Wspodtczesne strategie badan
humanistycznych” oraz ,Humanistyka cyfrowa”) oraz repetytorium jezykowe, jak réwniez trzy kursy
dowolnego wyboru (z oferty Instytutu Kultury Wspoétczesnej) i jeden kurs ogélnouczelniany. Tok studidéw
zaktada takze trzy semestry seminarium magisterskiego.

3. Poziom
Studia drugiego stopnia (magisterskie), 4 semestry —tgcznie 120 punktéw ECTS.

4. Profil

Ogodlnoakademicki

5. Forma studiéw
Stacjonarne

6. Zasadnicze cele ksztafcenia
Ksztatcenie na kierunku media audiowizualne i kultura cyfrowa ma na celu:

o przekazanie pogtebionej wiedzy z zakresu nauk o kulturze i religii oraz nauk o sztuce, w
szczegolnosci w zakresach zwigzanych z funkcjonowaniem mediéw audiowizualnych i kultury
cyfrowej;

o wyksztatcenie umiejetnosci postugiwania sie podstawowymi paradygmatami badawczymi i
pojeciami wtasciwymi dla nauk o kulturze i religii oraz nauk o sztuce, celem krytycznej analizy
roznych praktyk kulturowych oraz okreslenia ich znaczen, estetycznych jakosci,
intertekstualnych odniesien i oddziatywania spotecznego w przesztosci i obecnie;

e przekazanie pogtebionej i szczegdtowej wiedzy na temat medidw audiowizualnych i kultury
cyfrowej w Swietle powigzanych z nimi problemoéw badawczych, dotyczacych miedzy innymi
kultury filmowej, telewizji, internetu, medidw spotecznych czy sztuki nowych mediéw;
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e przygotowanie studentéw i studentek do samodzielnego zdobywania szczegétowej wiedzy na
temat mediéw audiowizualnych i kultury cyfrowej, do jej oceny oraz formutowania krytycznych
sgdow;

e przygotowanie do pracy w przemystach kreatywnych (np. do pracy w wytwadrniach filmowych,
firmach dystrybucyjnych, w procesie projektowania gier wideo, w agencjach reklamowych, w
studiach projektowych oraz w instytucjach kultury);

e wyksztatcenie kompetencji interpersonalnych i komunikacyjnych niezbednych do pracy w
zespole i na stanowiskach decyzyjnych;

e rozwiniecie umiejetnosci samodzielnego prowadzenia badan naukowych, krytycznego
myslenia, formutowania i rozwigzywania problemdéw badawczych, tworzenia naukowych
wypowiedzi pisemnych i ustnych.

7. Tytut zawodowy uzyskiwany przez absolwenta/ke
Magister

8. Mozliwosci zatrudnienia i kontynuacji ksztatcenia absolwenta/ki

W rozumieniu Rozporzadzenia Ministra Pracy i Polityki Socjalnej z dnia 7 sierpnia 2014 r. w sprawie
klasyfikacji zawodéw i specjalnosci na potrzeby rynku pracy, zakresu jej stosowania (Dz. U. z 2014 r. poz.
1145 z pdzniejszymi zmianami Dz. U. 2016 poz. 1876, tekst jednolity Dz. U. 2018 poz. 227) oraz w
odniesieniu do szerokich pozioméw kompetencji okreslonych w ISCO-08, a takze poziomdw ksztatcenia
zawartych w Miedzynarodowej Standardowej Klasyfikacji Edukacji (ISCED 2011) absolwenci i
absolwentki kierunku Il stopnia media audiowizualne i kultura cyfrowa posiadajg predyspozycje do
wykonywania zawodow klasyfikowanych w grupie wielkiej 1. (przedstawiciele wtadz publicznych, wyzsi
urzednicy i kierownicy), 2. (specjalisci), 3. (technicy i Sredni personel). Wiedza, umiejetnosci i
kompetencje ksztattowane na studiach mogg by¢ przydatne zwifaszcza w wykonywaniu ponizszych
zawoddw, na ogdt po odpowiednim stazu zawodowym lub zdobyciu kolejnych kompetencji:

z grupy wielkiej 1.
e 122201 Kierownik agencji reklamowej
e 122202 Kierownik dziatu reklamy / promocji / public relations
e 122290 Pozostali kierownicy do spraw reklamy i public relations
e 111190 Pozostali przedstawiciele wtadz publicznych
e 111401 Zawodowy dziatacz organizacji komercyjnej
e 111403 Zawodowy dziatacz organizacji pozarzagdowej
e 143105 Kierownik domu kultury
e 143108 Kierownik kina
e 143190 Pozostali kierownicy do spraw sportu, rekreacji i rozrywki

z grupy wielkiej 2.
e 264201 Dziennikarz
e 264203 Krytyk artystyczny
e 264207 Redaktor serwisu internetowego
e 262207 Specjalista zarzadzania informacjg
e 263203 Kulturoznawca
e 264204 Redaktor programowy
e 264104 Redaktor wydawniczy
e 264190 Pozostali literaci i inni autorzy tekstéow
e 265902 Bloger / vloger
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z grupy wielkiej 3.

343901 Animator kultury
343902 Asystent kierownika produkcji filmowej / telewizyjnej

Absolwenci studiéw |l stopnia media audiowizualne i kultura cyfrowa (magisterskich) moga podjgc
zatrudnienie (rowniez na stanowiskach kierowniczych) w:

instytucjach kultury: w dziatach merytorycznych, w tym programowych, edukacyjnych oraz
promocyjnych (kuratorzy $ciezek narracyjnych, autorzy tekstéw towarzyszacych ekspozycjom,
autorzy koncepcji dziatan edukacyjnych, rzecznicy prasowi, cztonkowie zespotéw budujacych
komunikacje z mediami i publicznoscia);

instytucjach artystycznych: w dziatach literackich, edukacyjnych, promocyjnych, w wytwérniach
filmowych, w teatrach, firmach producenckich, domach kultury;

mediach: w prasie, w radiu, w telewizji, w redakcjach mediéw internetowych (dziennikarze,
szczegodlnie zajmujacy sie problematyka kultury, krytycy) oraz w dziatach promoc;ji tychze;
wydawnictwach publikujgcych ksigzki, multimedia, gry wideo, gry planszowe (autorzy,
redaktorzy) oraz w dziatach promoc;ji tychze;

organizacjach pozarzadowych, zwtaszcza zajmujgcych sie dziedzictwem kulturowym
(animatorzy, edukatorzy, archiwisci);

przedsiebiorstwach prywatnych: w dziatach spotecznej odpowiedzialnosci biznesu, w dziatach
promocji (autorzy tekstow uzytkowych, redaktorzy, cztonkowie zespotdw budujgcych
komunikacje z mediami i publicznoscig); w firmach zajmujacych sie produkcja medialng,
teatralng, reklamowag;

urzedach administracji panstwowej: w dziatach prasowych oraz w dziatach promocji (autorzy
tekstow wystgpien publicznych, rzecznicy prasowi, cztonkowie zespotéw budujgcych
komunikacje z mediami i publicznoscia).

Absolwent/ka studiéw Il stopnia (magisterskich) media audiowizualne i kultura cyfrowa moze
kontynuowac ksztatcenie w szkotach doktorskich.

Dla absolwenta/ki studiéw na kierunku media audiowizualne i kultura cyfrowa |l stopnia otwarte s3
rowniez mozliwosci kontynuowania ksztatcenia na uczelniach artystycznych (Szkota Filmowa w todzi),
na studiach podyplomowych i kursach doksztatcajagcych w Ut oraz w innych uczelniach.

9. Wymagania wstepne, oczekiwane kompetencje kandydata
Ukonczone studia licencjackie lub magisterskie dowolnej specjalnosci.

W zakresie wiedzy:

1.
2.

dobra orientacja w polskim i swiatowym zyciu kulturalnym,
znajomos¢ jezyka obcego na poziomie min. B2 wg Europejskiego Systemu Ksztatcenia
Jezykowego;

w zakresie umiejetnosci:

1.

umiejetnos$¢ samodzielnego tworzenia wtasnej Sciezki ksztatcenia;

w zakresie kompetencji:

1.

samodzielnos¢ w zdobywaniu wiedzy.

Rekrutacja na studia odbywa sie zgodnie z zasadami, ktore obowigzujg w Ut.
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10. Dziedziny i dyscypliny naukowe, do ktorych odnoszg sie

efekty uczenia sie
Dziedzina nauk humanistycznych.

Dyscyplina wiodgca: nauki o kulturze i religii - 60%.

Dyscyplina uzupetniajgca: nauki o sztuce - 40%.

11. Kierunkowe efekty uczenia sie dla danego typu kwalifikacji
wraz z odniesieniem do sktadnika opisu charakterystyk

pierwszego i drugiego stopnia PRK

Symbol Po ukonczeniu studiéw
drugiego stopnia
na kierunku
Media audiowizualne i kultura
cyfrowa
absolwent:

Odniesienie do charakterystyk
pierwszego i drugiego stopnia
dla poziomu 7 PRK

Wiedza: zna i rozumie...

01M-2A_WO01 najwazniejsze historyczne
fenomeny, fakty, artefakty i
obiekty oraz konceptualizacje
wyjasniajace ztozone zaleznosci
miedzy nimi, konstruujgce
zaawansowang wiedze ogdlng z
zakresu nauk o kulturze i religii
oraz nauk o sztuce

P7S_WG

01M-2A_WO02 w pogtebionym stopniu
wybrane fakty, obiekty i
zjawiska oraz dotyczace ich
metody i teorie wyjasniajgce
ztozone zaleznosci miedzy nimi,
konstruujgce zaawansowang
wiedze ogdlng z zakresu nauk o
kulturze i religii oraz nauk o
sztuce

P7S_WG
P7U_W

01M-2A_WO03 uporzadkowang i
podbudowang teoretycznie
wiedze, obejmujaca kluczowe
zagadnienia z zakresu
zaawansowanych refleksji o
wspotczesnych zjawiskach,
badanych przez nauki o
kulturze i religii oraz nauki o
sztuce

P7S_WG
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01M-2A_WO04

gtéwne tendencje rozwojowe
oraz konteksty problemowe
nauk o kulturze i religii oraz
nauk o sztuce natle
fundamentalnych dylematéw
wspotczesnej cywilizacji,
zwigzanych z rozwojem
mediéw audiowizualnych i
kultury cyfrowej

P7S_WG

01M-2A_WO05

ekonomiczne, prawne, etyczne
i spoteczne uwarunkowania
réznych rodzajow dziatalnosci
zawodowej zwigzanej z
funkcjonowaniem podmiotéw
sektora produkcji i dystrybucji
audiowizualnej i technologii
cyfrowych (w tym podmiotéw
prywatnych, instytucji kultury
oraz organizacji pozytku
publicznego)

P7S_WK
P7U_W

01M-2A_W06

zasady ochrony witasnosci
intelektualnej i prawa
autorskiego, w szczegdlnosci w
odniesieniu do mediéw
audiowizualnych i kultury
cyfrowej

P7S_WK

01M-2A_WO07

podstawowe zasady tworzenia,
rozwoju oraz funkcjonowania
réznych form
przedsiebiorczosci w sferze
kultury i sztuki

P7S_WK

Umiejetnosci: potrafi...

01M-2A_UO1

wykorzystywac posiadanag
wiedze w celu formutowania i
rozwigzywania ztozonych
problemdw z zakresu nauk o
kulturze i religii oraz nauk o
sztuce

P7S_UW
P7U_U

01M-2A_U02

w innowacyjny sposdb
wykonywac zadania przez
wtasciwy dobdr zrodet i
informacji, dokonywanie
oceny, krytycznej analizy,
syntezy, twérczej interpretacji i
prezentacji tych informacji, np.
podczas prowadzenia debaty,
udziatu w debacie, w formie

P7S_UW
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eseju lub innych formach
komunikacji

01M-2A_U03

w innowacyjny sposéb
wykonywac zadania z zakresu
badania i upowszechniania
kultury mediow
audiowizualnych i kultury
cyfrowej poprzez dobdr oraz
stosowanie wtasciwych metod i
narzedzi, w tym
zaawansowanych technologii
informacyjnych oraz
komunikacyjnych

P7S_UW

01M-2A_U04

krytycznie oceniaé przydatnosé
poznanych propozycji
teoretycznych i
metodologicznych z zakresu
mediéw audiowizualnych i
kultury cyfrowej do celdw
praktycznych oraz w
innowacyjny sposéb
wykonywac zadania przez
przystosowanie istniejgcych lub
opracowanie nowych metod i
narzedzi

P7S_UW

01M-2A_UO05

formutowad i testowac
hipotezy zwigzane z prostymi
problemami badawczymi na
tematy zwigzane z mediami
audiowizualnymi i kulturg
cyfrowg oraz komunikowac je
w interakcjach ze
zréznicowanymi kregami
odbiorcow

P7S_UW

01M-2A_U06

postugiwac sie jezykiem obcym
na poziomie B2+ ESOKIJ oraz
specjalistyczng terminologig z
zakresu mediéw
audiowizualnych i kultury
cyfrowej

P7S_UK

01M-2A_U07

wspotdziatac z innymi osobami
w ramach prac zespotowych i
podejmowac role
koordynatora/koordynatorki w
zespole

P7S_UO

Kompetencje spoteczne: jest
gotéw/gotowa do...
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01M-2A K01 krytycznej oceny posiadanej P7S_KK
wiedzy i odbieranych tresci P7U_K

01M-2A_K02 uznawania znaczenia wiedzy w | P7S_KK
rozwigzywaniu probleméw
poznawczych i praktycznych
oraz zasiegania opinii
ekspertow w przypadku
trudnosci z samodzielnym
rozwigzaniem problemu

01M-2A_KO3 inicjowania i organizowania P7S_KO
dziatar na rzecz dobra P7U_K
publicznego oraz wypetniania
zobowigzan spotecznych

01M-2A_K04 myslenia i dziatania w sposéb P7S_KO
przedsiebiorczy, kreatywny i
tworczy

01M-2A_KO05 odpowiedzialnego petnienia rél | P7S_KR
zawodowych, z P7U_K

uwzglednieniem zmieniajgcych
sie potrzeb spotecznych, w tym
do rozwijania dorobku zawodu,
podtrzymywania etosu
zawodowego, przestrzegania i
rozwijania zasad etyki
zawodowej oraz dziatania na
rzecz przestrzegania tych zasad

12. Efekt uczenia sie z zakresu ochrony wtasnosci intelektualnej

| prawa autorskiego

Zgodnie z efektem kierunkowym 01M-2A_WO06 student/ka zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady
z zakresu ochrony wtasnosci intelektualnej i prawa autorskiego (P7S_WK).

13. Analiza zgodnosci efektow uczenia sie z potrzebami rynku

pracy i otoczenia spotecznego

Plan studiéw na kierunku media audiowizualne i kultura cyfrowa |l stopnia (studia magisterskie) daje
wyjatkowg mozliwosé wiagczenia studentéw i studentek w zycie kulturalne todzi, nie tylko w roli
odbiorcow, ale takze wspottwoércow. Program nawigzuje do dziedzictwa kulturalnego todzi (w tym
tradycji todzi filmowej, zgodnie z obecnymi kierunkami rozwoju miasta, ale takze do tradycji szeroko
rozumianej kultury artystycznej). Studiowanie na kierunku media audiowizualne i kultura cyfrowa
wpisuje sie ponadto w tédzka polityka kulturalng, wynikajacg z cztonkostwa w Sieci Miast Kreatywnych
/ UNESCO Creative Cities Network (t6dz zostata don przyjeta w 2017 roku jako Miasto Filmu). Curriculum
przygotowuje wiec do pracy w branzy audiowizualnej oraz ogdélnie w przemystach kreatywnych.

Absolwenci i absolwentki zatrudniani bedg w sektorze tworzenia filmu, gier wideo, w agencjach
reklamowych, w studiach projektowych, w przedsiewzieciach z zakresu architektury informacji oraz
inzynierii wiedzy oraz w instytucjach kultury (np. w dziatach merytorycznych, dziatalnosci kuratorskiej,
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do pracy zwigzanej z animacjg kultury). Absolwenci i absolwentki znajdg ponadto prace w prasie, radiu,
telewizji, portalach internetowych, agencjach reklamowych, wydawnictwach i réznych instytucjach
kultury, przy tworzeniu dziatar edukacyjnych, w ramach zespotéw budujgcych komunikacje z mediami i
publicznoscig), w wydawnictwach publikujgcych ksigzki, multimedia, gry wideo oraz w dziatach
promocji.

Whnioski z analizy wynikdw monitoringu karier zawodowych absolwentéw

Analiza karier zawodowych absolwentdw powstata na podstawie rozpoznania pracownikéw Instytutu
Kultury Wspétczesnej, a takze raportow przygotowanych przez Biuro Karier Uniwersytetu todzkiego (do
zadan tej instytucji nalezy m.in. monitorowanie i analiza rynku pracy w celu ksztattowania pozgdanego
profilu ksztatcenia, koordynowanie wspdtpracy Ut z otoczeniem spoteczno-gospodarczym,
wspomaganie ksztattowania kariery zawodowej studentédw i pracownikéw Ut oraz monitorowanie
losdw absolwentow uczelni). Z ww. zrddet wynika, ze absolwenci studiéw Il stopnia na kierunku
kulturoznawstwo (w ramach ktdrego realizowane byty m.in. specjalnosci: Filmoznawstwo i Nowe media)
podejmujg prace w takich branzach jak: media, sztuka, edukacja, rozrywka, reklama czy public relations.
Czesc¢ z nich znajduje zatrudnienie w tédzkich instytucjach kultury, takich jak Narodowe Centrum Kultury
Filmowej, Muzeum Kinematografii, Centrum Komiksu i Narracji Interaktywnej, Centralne Muzeum
Wtékiennictwa, Muzeum Sztuki, a takze w kinach, teatrach oraz agencjach reklamy. Wsréd
absolwentéw kierunku wskaza¢ mozna réwniez tworcow popularnych tresci internetowych o tematyce
kulturalnej. Studia umozliwiajg takze wspétprace z tédzkimi studiami filmowymi (Opus Film, WJTeam
czy Wytwadrnia Filméw Oswiatowych), lokalnymi mediami audiowizualnymi (TV TOYA, TVP tédz) czy
biurami festiwalowymi (na przyktad Festiwal Krytykéw Sztuki Filmowej Kamera Akcja, Forum Kina
Europejskiego Cinergia).

Wzorce miedzynarodowe

Koncepcja ksztatcenia na kierunku media audiowizualne i kultura cyfrowa uwzglednia wzorce
sformutowane w programie bolonskim oraz jest wynikiem analizy programoéw studiow w wielu krajach
catego Swiata, m.in. w uczelniach w Norwegii, Austrii, Australii, Wielkiej Brytanii czy Danii.

Przygotowujgc program ksztatcenia, szczegdlng uwage poswiecono kierunkom prowadzonym na
uczelniach, ktére podobnie jak Uniwersytet todzki:

e uznaja, ze rozmaite media audiowizualne (kino, telewizja, VOD) oraz fenomeny kultury cyfrowej
(media spotecznosciowe, gry wideo, sztuka nowych medidow) mogg i powinny by¢ studiowane
w perspektywie komparatystycznej, dla ktdrej pojecie ekranu jest jednym z istotnych
kontekstow refleksji;

e rozpatrujg zagadnienia zwigzane z mediami audiowizualnymi i kultury cyfrowej przez pryzmat
metod wtasciwych naukom o kulturze i religii oraz naukom o sztuce;

e mogy korzysta¢ z historycznej i geograficznej bliskosci osrodkéw cyfrowej produkcji
audiowizualnej oraz instytucji publicznych, ktérych misjg jest upowszechnianie dziet
audiowizualnych i cyfrowych;

e uwypuklajg w programie ksztatcenia spoteczny wymiar medidw audiowizualnych i kultury
cyfrowej oraz krytyczny namyst nad ich funkcjonowaniem.

Uktadem odniesienia oraz inspiracjg dla kierunku media audiowizualne i kultura cyfrowa sg m.in.
kierunki: ,,Media, Cinema, and Digital Studies” (Uniwersytet w Milwaukee, Wisconsin), ,,Media Studies,
Digital Cultures” (Uniwersytet w Maastricht), ,Screen Cultures” (Uniwersytet w Oslo), ,Digital Cultures”
(Uniwersytet w Sydney), ,,Digital Culture” (Uniwersytet w Bergen), ,,MediaArtHistories” (Uniwersytet w
Krems), ,,Film und audiovisuelle Medien” (Uniwersytet Goethego we Frankfurcie nad Menem), ,Film
and Media Studies” (Uniwersytet Kopenhaski) i ,Film and Screen Media” (Birkbeck University w
Londynie)
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Struktura modutowa programu media audiowizualna i kultura cyfrowa jest zblizona do oferty
dydaktycznej wymienionych kierunkdéw, wyrdzniajgc tresci ksztatcenia w zakresie teorii, historii, analizy,
kreacji i recepcji jako niezbedne dla uzyskania stopnia magistra.

W zwigzku z tym studenci i studentki kierunku media audiowizualne i kultura cyfrowa moga wyjezdzac
na studia za granice (w ramach programu Erasmus+ oraz oferty stypendialnej réoznych fundacji). W
ramach programu Erasmus+ kierunek ma podpisane umowy z uczelniami w: Czechach, Niemczech,
Turcji, Wielkiej Brytanii, Wtoszech, Estonii, Hiszpanii, Francji, Austrii, Belgii, Butgarii, Chorwacji, Finlandii,
Grecji, Islandii, Norwegii, Portugalii, Rumunii, Stowenii, w Litwie, Stowacji i totwie. Najczesciej
wybieranymi kierunkami sg: Czechy, Niemcy, Portugalia, Wiochy, Francja, Stowenia i Hiszpania.

14, Zwigzek studidw z misjg uczelnii jej strategia rozwoju oraz

strategig rozwoju wydziatu

Program studidow na kierunku media audiowizualne i kultura cyfrowa realizuje piec idei wyrazonych w
misji i strategii Ut (Uchwata Senatu Uniwersytetu tédzkiego nr 130 z dnia 18 wrzesnia 2017 r.), tj.

I.  Wspdlnota - dzieki akcentowi potozonemu na praktyczno-badawcze efekty uczenia sie, studenci
i studentki wraz z kadrg dydaktyczno-badawczg stworzg spotecznos¢ oséb dociekajgcych wiedzy
0 wspotczesnym swiecie;

Il. Otwartos$¢ - dzieki przewadze aktywizujgcych metod dydaktycznych, program studiéw pozwala
na wigczenie w proces uczenia sie wzajemnej wymiany studenckich - indywidualnych oraz
wspdlnotowych - doswiadczen i perspektyw;

lIl.  Jednos$¢ w rdéznorodnosci - modutowy system programu studiéw (zasada obieralnosci kursow w
ramach blokéw tematycznych) pozwala na odzwierciedlenie rozmaitosci problemédw
badawczych oraz metodologii wykorzystywanych w dziatalnosci naukowej Katedry Filmu i
Medidw Audiowizualnych oraz Katedry Nowych Medidw i Kultury Cyfrowej;

V. Innowacyjno$¢ dla rozwoju - dzieki zbalansowanym tresciom uczenia sie (miedzy historig,
terazniejszoscig i prognozami na temat przysztosci), studenci i studentki wyksztatcg dyspozycje
kluczowe dla swiadomej partycypacji w zmianach kulturowych, spotecznych i politycznych;

V. Elitarnos¢ - dzieki uwzglednieniu w curriculum wykorzystania i rozwijania badawczej aktywnosci
kadry dydaktycznej, proces wspdlnotowego uczenia sie i dociekania wiedzy osiggnie najwyzszg
mozliwg jakos¢.

Realizacji tych idei sprzyja usytuowanie kierunku w Instytucie Kultury Wspodfczesnej na Wydziale
Filologicznym, stanowigcym centrum bogatych tradycji humanistycznych w badaniach naukowych i
dydaktyce uniwersyteckiej.

Program studiow odpowiada rowniez zatozeniom strategii Wydziatu Filologicznego Ut. W szczegdlnosci:

e kontynuuje szescdziesiecioletnig tradycje badan filmoznawczych i medioznawczych oraz
dorobek badan kultury cyfrowej prowadzonych w Katedrze Filmu i Mediéw Audiowizualnych
oraz Katedrze Nowych Medidw i Kultury Cyfrowej;

e wykorzystuje dtugoletnie doswiadczenia dydaktyczne pracownikédw i pracownic Instytutu
Kultury Wspoétczesnej, taczac je z badaniami prowadzonymi na Uniwersytecie tddzkim, co
odpowiada zasadzie jednosci dydaktyki i nauki;

e faczy otwartos¢ z elitarnoscia, zapewniajac przy tym przewage konkurencyjng wobec innych
uczelni;

o oferuje elastycznos¢, dzieki systemowi modutéw, dajagc studentom i studentkom mozliwoscé
wyboru sciezki uczenia sie, odpowiadajgcej zainteresowaniom i potrzebom;

e otwiera szanse na S$ciSlejszg wspotprace miedzynarodowg z osrodkami akademickimi

realizujgcymi analogiczne programy studiéw w innych krajach Europy i $wiata.
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15. Roznice w stosunku do innych programow o podobnie
zdefiniowanych celach i efektach uczenia sie prowadzonych na
uczelni

Program studidow na kierunku media audiowizualne i kultura cyfrowa nie wskazuje istotnych
podobienstw z innymi kierunkami prowadzonymi w Uniwersytecie tédzkim, gdyz oprdcz przedmiotéw
wprowadzajgcych i obowigzkowych (np. repetytorium jezykowe) zawiera $cisle wyznaczone moduty,
ktorych zakresy nie powtarzajg przedmiotéw w programach zadnych kierunkéw studiéw. Ponadto, w
ramach kazdego modutu studenci i studentki — sposrdd oferty kilku —wybierajg dwa kursy.

Woyjatkowy charakter kierunku jest wynikiem specyfiki badan filmoznawczych i medioznawczych oraz
silnego osadzenia w kontekscie dwdch dyscyplin: nauki o kulturze i religii oraz nauki o sztuce. Dzieki
temu studenci i studentki otrzymujg nie tylko narzedzia do badania, lecz rowniez wspoéttworzenia
najnowszych zjawisk medialnych, ze szczegdlnym uwzglednieniem kultury filmowej i telewizji (zwtaszcza
w jej najnowszych odstonach, np. zwigzanych z rozwojem serwiséw VOD i programowaniem platform
dystrybucji cyfrowej) oraz rozmaitych zjawisk kultury cyfrowej (m.in. media spoteczne, gry wideo, sztuka
nowych medioéw). Tak szerokie spektrum omawianych zagadnien i modutowa konstrukcja planu studiow
— umozliwiajgca budowanie wtasnej Sciezki uczenia sie, w potaczeniu z warsztatem badawczym,
zbudowanym na podstawach dwdch dyscyplin — pozwalajg na rozwdéj kompetencji eksperckich w
zakresie najnowszych zjawisk medialnych oraz rozwijanie tworczosci w ramach przemystéw
kreatywnych. Ostatni aspekt decyduje o silnym powigzaniu kierunku z dziatalnoscig tego sektora w
todzi, dzieki czemu wpisuje sie w najnowsze trendy zwigzane z rozwojem gospodarki cyfrowe;.

16. Plan studiow

Plan studiéw znajduje sie w Zatgczniku 1.

17. Bilans punktow ECTS wraz ze wskaznikami

charakteryzujgcymi program studiow

taczna liczba punktdéw, jakie musi zdobyé¢ student lub studentka w ciggu 4 semestréw, by uzyskac
kwalifikacje wtasciwe dla kierunku media audiowizualne i kultura cyfrowa Il stopnia wynosi 120 ECTS.

Liczba punktéw za zajecia wymagajacych bezposredniego udziatu wynosi 120 ECTS.

Liczba punktow uzyskanych w ramach zajeé obieralnych wynosi 88 ECTS, czyli ~73% punktéw, ktére
student lub studentka muszg zdoby¢ w toku studiéw.

Liczba punktéw uzyskanych w ramach zajeé o charakterze praktycznym, w tym zajec¢ laboratoryjnych i
warsztatowych wynosi 20 ECTS.

Liczba punktow uzyskanych w ramach zajec o charakterze badawczym: 79 ECTS.

Liczba punktow uzyskanych w ramach niezwigzanych z kierunkiem studiéw zajeé¢ ogdlnouczelnianych
lub zaje¢ na innym kierunku studiéw wynosi 4 ECTS; oraz w ramach specjalnosci z oferty Instytutu
Kultury Wspotczesnej 12 ECTS.

18. Opis poszczegolnych przedmiotow
Opisy przedmiotéw znajdujg sie w Zatgczniku 2.
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19. Relacje miedzy efektami kierunkowymi a efektami uczenia

sie zdefiniowanymi dla poszczegolnych modutow zajec
Relacje obrazuje tabela znajdujgca sie w Zatgczniku 3.

20. Sposoby weryfikacji zaktadanych efektow uczenia sie

osigganych przez studenta

Szczegdtowe sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie podane sg w opisach poszczegdlnych
przedmiotdéw, w Zatgczniku 2.

Zestawienie sposobow weryfikacji uczenia sie z efektami kierunkowymi znajduje sie w Zatgczniku 4.

21. Zajecia uwzgledniajgce udziat studentow w badaniach

Udziat w badaniach naukowych w zakresie mediéw audiowizualnych i kultury cyfrowej — poprzez
uczestnictwo studentéow/studentek w projektach badawczych rdinej skali — zaktadajg nastepujgce
przedmioty, tgcznie realizujgc 79 ECTS:

Seminarium magisterskie

Modut 1: Strategie badan mediéw

Modut 2: Technologie doswiadczenie/teorie medidéw
Modut 3: Analiza/krytyka

Modut 4: Estetyki/autorzy/gatunki

Modut 6: Narracje audiowizualne

Modut 7: Historia/archiwum

Modut 8: Polityki mediow

N U A WNRE

22. Wykaz i wymiar szkolen obowigzkowych, w tym szkolenia
BHP oraz szkolenia z zakresu ochrony wtasnosci intelektualnej i

prawa autorskiego

W pierwszym semestrze student zobowigzany jest do zaliczenia nastepujacych szkoler w ramach e-
learningu:

e szkolenie w zakresie bezpieczenstwa i higieny pracy: 5 g.
e szkolenie biblioteczne: 2 g.
e szkolenie z zakresu ochrony wtasnosci intelektualnej i prawa autorskiego: 10 g.
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Zatgcznik 1. Program studiéw

kierunek studiow:

Media audiowizualne i kultura cyfrowa

profil studiéw;

ogolnoakademicki

stopien:

forma studiow:

stacjonarne

od roku:

2021/2022

Szczegoly przedmiotu

Rok | Sem. Przedmiot Forma
Kod . zaliczenia | ECTS
w2 | ck2 | lj. | sem | Razem (oc/e)
WYKEAD 1: WSPOLCZESNE STRATEGIE BADAN HUMANISTYCZNYCH ) 28 28 E 3
WYKLAD 2: HUMANISTYKA CYFROWA ; 28 28 E 3
MODUL 1: STRATEGIE BADAN MEDIOW* i 56 56 0 8
I MODUL 2: TECHNOLOGIE DOSWIADCZENIA/TEORIE MEDIOW* ; 56 56 ] 8
MODUL 3: ANALIZA/KRYTYKA* } 56 56 @] 8
RAZEM | SEMESTR _ |56|168| _ | _ 224 ) 30
| REPETYTORIUM JEZYKOWE } 15 15 E 3
MODUL 4: ESTETYKI/AUTORZY/GATUNKI* } 56 56 @] 8
' MODUL 5: KREACJA/PRODUKCJA* _ 56 56 0] 8
MODUL 6: NARRACJE AUDIOWIZUALNE* } 56 56 @] 8
SEMINARIUM MAGISTERSKIE 1 28 28 0] 3
RAZEM Il SEMESTR: ) 0 |168|15| 28 | 211 ) 30
RAZEM | ROK _ | 56(336|15| 28 | 422 ) 60
MODUL 7: HISTORIA/ARCHIWUM* _ 56 56 0] 8
. MODUL. 8: POLITYKI MEDIOW* ) 56 56 @] 8
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MODUL 9: DYSTRYBUCJA/OBIEGI MEDIALNE* 56 56 O 8
SEMINARIUM MAGISTERSKIE 2 28 28 ]
RAZEM llIl SEMESTR: 196 _ 196 _ 28
] KONWERSATORIUM DOWOLNEGO WYBORU (Z OFERTY INSTYTUTU)** ] 28 ] 4
KONWERSATORIUM DOWOLNEGO WYBORU (Z OFERTY INSTYTUTU)** 28 28 O 4
KONWERSATORIUM DOWOLNEGO WYBORU (Z OFERTY INSTYTUTU)** 28 28 ] 4
v KONWERSATORIUM DOWOLNEGO WYBORU (Z OFERTY OGOLNOUCZELNIANEJ)** 28 28 O 4
SEMINARIUM MAGISTERSKIE 3 28 28 o 16
RAZEM IV SEMESTR: 84 28 112 . 32
RAZEM Il ROK 280 28 308 60
RAZEM W CIAGU TOKU STUDIOW: 730 120
W pierwszym semestrze student zobowigzany jest do zaliczenia nastepujacych szkolen w ramach e-learningu:
-szkolenie w zakresie bezpieczenstwa i higieny pracy: 5 g.
-szkolenie biblioteczne: 2 g.
-szkolenie z zakresu ochrony wtasnosci intelektualnej i prawa autorskiego: 1 g.
* W ramach modutu student/ka wybiera dwa kursy sposréd czterech (zob. przyktadowe kursy w Zatgczniku nr 2)
** Mozna zrealizowa¢ w semestrze drugim lub trzecim; punkty sg doliczane w ostatnim semestrze
SKROTY
w1, w2, w3: wyktad, naktad pracy studenta 1, 2, 3 (wprowadzajacy, kursowy, monograficzny)
ck1, ck2, ck3: éwiczenia konwersatoryjne naktad pracy studenta 1, 2, 3
pro: proseminarium
S: seminarium
lj: lektorat jezyka
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Zatgcznik 2. Opisy przedmiotow dla
kierunku media audiowizualne i kultura
cyfrowa, studia Il stopnia
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Wyktad 1: Wspotczesne strategie badan humanistycznych

llo$¢ godzin i punktow ECTS
28 godzin, 3 ECTS

Krotki opis merytoryczny
Zajecia zaznajamiajg studentki i
metodologicznymi

studentéw z najnowszymi
w obszarze humanistyki.

Dokonujac

tendencjami
krytycznego przegladu

teoretycznymi i

“zwrotow”

przeksztatcajgcych pole nauk humanistycznych, a takze analizujgc towarzyszace im zagadnienia
ontologiczne, epistemologiczne i etyczne, stuchacze i stuchaczki poznajg gtéwne narzedzia badawcze
stosowane we wspodtczesnej refleksji nad zjawiskami kulturowymi i spotecznymi. Oprdcz gtéwnych
kierunkdw badan i charakterystyki mozliwosci, jakie otwierajg poszczegdlne
zostang przyktady zastosowan poszczegdlnych perspektyw analitycznych, a takze wybrane metody
badan jakosciowych i techniki zbierania danych. Celem zaje¢ jest uksztattowanie u studentek i
studentow swiadomosci metodologicznej niezbednej do podjecia samodzielnych badan.

Metoda dydaktyczna

Wyktad konwencjonalny i konwersatoryjny

Efekty uczenia sie

‘zwroty”, omowione

EFEKT UCZENIA SIE PRZEDMIOTU

ODNIESIENIE
KIERUNKOWEGO

DO EFEKTU

KOD

EFEKTU

KIERUNKOWEGO

Przywotuje perspektywy badawcze | Zna i rozumie w pogtebionym | 01M-2A W02
charakterystyczne dla wspodfczesnej | stopniu wybrane fakty, obiekty i
humanistyki, zna ich twdrcow i | zjawiska oraz dotyczace ich metody i
reprezentantéw oraz opisuje | teorie wyjasniajace ztozone
podstawowe kategorie pojeciowe i | zaleznosci miedzy nimi, konstruujgce
zatozenia zwigzanych z nimi strategii | zaawansowang wiedze ogdlng z
badawczych. zakresu nauk o kulturze i religii oraz
nauk o sztuce.
Wymienia i charakteryzuje metody | Zna i rozumie uporzadkowang i | 01M-2A_WO03
badari jakosciowych oraz techniki | podbudowang teoretycznie wiedze,
zbierania danych wystepujace  we | obejmujaca kluczowe zagadnienia z
wspoiczesnej humanistyce; — opisuje | zakresu zaawansowanych refleksji o
etapy prowa<.jzenia badan i zna wspétczesnych zjawiskach,
stosowane w nich procedury. badanych przez nauki o kulturze i
religii oraz nauki o sztuce.
Stosuje i tgczy wybrane elementy | Potrafi wykorzystywa¢ posiadang | 01M-2A_UO1
prezentowanych perspektyw | wiedze w celu formutowania i
teoretycznych i metod badawczych do | rozwigzywania ztozonych
analizy wspotczesnych zjawisk | probleméw z zakresu nauk o
kulturowych; potrafi wykaza¢ mocne i | kulturze i religii oraz nauk o sztuce.
stabe strony poszczegdlnych podejsé w
kontekscie formutowanych problemoéw
badawczych.
Potrafi formutowac i testowac hipotezy | Potrafi formutowaé¢ i testowaé | 01M-2A _UO5
zwigzane z prostymi problemami | hipotezy zwigzane z prostymi
badawczymi w obszarze badad nad | problemami badawczymi na tematy
kulturg i sztuka oraz dobiera¢ wtasciwe | zwigzane z mediami
audiowizualnymi i kulturg cyfrowg
Instytut Kultury Wspoétczesnej Ut
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90-236 £4dz Telefon: 42 665 51 33
E-mail: kulturoznawstwo@uni.lodz.pl str. 17



mailto:kulturoznawstwo@uni.lodz.pl

metody badawcze stuzgce do ich

oraz komunikowac je w interakcjach

analizy. ze zrdéznicowanymi kregami
odbiorcow.
Rozwija Swiadomos¢ spoteczno- | Jest gotéw/gotowa do krytycznej | 01M-2A K01
kulturowego znaczenia refleksji | oceny  posiadanej  wiedzy i
humanistycznej i badan | odbieranych tresci.
kulturoznawczych.
Metody weryfikacji
Egzamin pisemny
Instytut Kultury Wspoétczesnej Ut
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Wyktad 2: Humanistyka cyfrowa

llo$¢ godzin i punktow ECTS
28 godzin, 3 ECTS

Krotki opis merytoryczny

Celem zaje¢ jest zaznajomienie studentek i studentéw z gtdwnymi podejsciami teoretycznymi do
zjawiska cyfryzacji zasobdéw i narzedzi analitycznych stosowanych w naukach humanistycznych oraz
rozwazenie praktycznych implikacji tych proceséw. Omdwione zostang trendy badawcze zwigzane z
wytwarzaniem sieciowych i multimodalnych form wiedzy oraz wysitki zmierzajace do stworzenia
zasobow naukowych, ktére wykraczajg poza tradycyjne zrddta tekstowe i obejmujg miedzy innymi
integracje dynamicznych srodowisk multimedialnych oraz metadanych. Oprdécz krytycznego przegladu
podstawowych metod i praktyk stosowanych we wspodtczesnej humanistyce cyfrowej zwigzanych z
wizualizacjg, projektowaniem, agregacjg i eksploracjg danych cyfrowych w analizach kulturowych,
budowaniem cyfrowych archiwéw czy tez cyfrowymi praktykami kuratorskimi, zajecia obejma takie
charakterystyczne zjawiska humanistyki cyfrowej, jak haktywizm, kultura remiksu, rozproszona
produkcja wiedzy oraz polityki otwartego dostepu.

Metoda dydaktyczna

Wyktad konwencjonalny i konwersatoryjny

Efekty uczenia sie:

EFEKT UCZENIA SIE PRZEDMIOTU

ODNIESIENIE
KIERUNKOWEGO

DO EFEKTU

KOD

EFEKTU

KIERUNKOWEGO

Charakteryzuje wspotczesne zjawiska | Zna i rozumie uporzadkowang i | 01M-2A_WO03
zwigzane  z  rozwojem  badan | podbudowang teoretycznie wiedze,
humanistycznych i potrafi omowic€ ich | obejmujaca kluczowe zagadnienia z
kontekst; rozumie zaleznosci migdzy | zakresu zaawansowanych refleksji o
rozwojem. technologii c‘yfrowych. a | wspétczesnych zjawiskach, badanych
sposobam! prowadzenia  analizy przez nauki o kulturze i religii oraz
kulturowej oraz zna podstawowe .
. . nauki o sztuce.

metody i praktyki badawcze typowe
dla humanistyki cyfrowej.
Wymienia i charakteryzuje gtéwne | Zna i rozumie gtéwne tendencje | 01M-2A W04
tendencje rozwojowe nauk o kulturze | rozwojowe oraz konteksty
i religii, i nauk o sztuce w obliczu | problemowe nauk o kulturze i religii
wyzwan zwigzanych z rozwojem | 5raz nauk o sztuce na  tle
k'ultury _ Icyfrowej; ) pojcra.fll fundamentalnych dylematéw
zidentyfikowac i krytycznie omowic wspéiczesnej cywilizacji, zwiazanych
podstawowe dylematy etyczne . L, L

. A .. | zrozwojem mediéw audiowizualnych
zwigzane z procesami cyfryzacji ultury evfrowe
zasobow kultury i wiedzy. | Kuftury ¢y )-
Potrafi dokona¢ wtasciwego wyboru | Potrafi w innowacyjny sposdb | 01M-2A_UO03
zrédet, informacji i nosnikow wiedzy w | wykonywaé¢ zadania z  zakresu
celu wykonania okreslonego zadania z | badania i upowszechniania kultury
zakresu analizy wspoétczesnych zjawisk | mediow audiowizualnych i kultury
kulturowych; identyfikuje stabe i | cyfrowej poprzez dobdér oraz
mocne strony poszczegdlnych technik | stosowanie wtasciwych metod i
i narzedzi informacyjnych i | narzedzi, w tym zaawansowanych
komunikacyjnych w kontekscie | technologii  informacyjnych  oraz
wykonywanych zadan badawczych. komunikacyjnych.
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Potrafi zidentyfikowa¢ wifasciwe dla | Potrafi krytycznie ocenia¢ | 01M-2A_U04
realizowanych zadan praktycznych | przydatno$¢ poznanych propozycji
narzedzia teoretyczne i | teoretycznych i metodologicznych z
metodologiczne charakterystyczne dla | ;akresu medidw audiowizualnych i
humanistyki cyfrowej. kultury  cyfrowej do  celéw
praktycznych oraz w innowacyjny
sposdb wykonywaé zadania przez
przystosowanie istniejgcych  lub
opracowanie nowych metod i
narzedzi.

Jest gotéw do odpowiedzialnego i | Jest gotéw/gotowa do | 01M-2A_KO05
etycznego korzystania z dostepnych | odpowiedzialnego  petnienia  rdl
zasobow wiedzy w petnieniu rdl | zawodowych, z uwzglednieniem
zawodowych; uwzglednia zmieniajgce zmieniajacych sie potrzeb
sie potrzeby spoteczne zwigzane z
rozwojem wspoétczesnej kultury.

spotecznych, w tym do rozwijania
dorobku zawodu, podtrzymywania
etosu zawodowego, przestrzegania i
rozwijania zasad etyki zawodowej
oraz dziatania na rzecz przestrzegania
tych zasad.

Metody weryfikacji
Egzamin pisemny
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Modut 1: Strategie badan medidéw

llo$¢ godzin i punktow ECTS
56 godzin, 8 ECTS

Krotki opis merytoryczny

Celem zaje¢ prowadzonych w ramach modutu jest prezentacja najwazniejszych metodologii z zakresu
analizy tekstéw i zjawisk audiowizualnych. Tematyka oferowanych zaje¢ obejmuje fundamentalne
zagadnienia teoriopoznawcze z zakresu ontologii, epistemologii, antropologii itp. obrazéw oraz
praktyk audiowizualnych. Kursy koncentrujg sie na zestawieniu teorii analizy tekstéw medialnych oraz
procesdw zwigzanych z ich funkcjonowaniem w kulturze z gtéwnymi metodologiami humanistyki.
Wskazanie inspiracji naukowych i kulturowych, jakie czerpie z réznych obszaréw wiedzy wspétczesna
refleksja teoretyczna poswiecona badaniom mediéw audiowizualnych, stanowi przygotowanie do
Swiadomej i pogtebionej praktyki analityczne] takich tekstéw i zjawisk takich, jak film, telewizja, gry
komputerowe, media spotecznosciowe czy sztuka nowych mediéw. Podczas kurséw nalezgcych do
modutu student(ka) rozwija swojg umiejetnosé¢ aplikacji metodologii do badan analitycznych i
empirycznych (projektowanie badan), zaréwno w formule udziatu w dyskusji, prezentacji, jak i innych
formach projektowych. Kursy stuzg takze inicjowaniu samodzielnych badan studentow.

Przyktadowe kursy w ramach modutu (do wyboru zawsze dwa): “Sposoby badania kultury filmowej”,
“Strategie analizy dzieta filmowego”, “Badania mediéw spotecznych”, “Badanie gier komputerowych”

Metoda dydaktyczna
Co najmniej jedna z listy: wyktad konwersatoryjny, metoda projektu, studium przypadkdéw, dyskusja,
metoda ¢wiczeniowa

Efekty uczenia sie

EFEKT UCZENIA SIE PRZEDMIOTU ODNIESIENIE DO EFEKTU | KOD EFEKTU
KIERUNKOWEGO KIERUNKOWEGO
Posiada uporzadkowang i ugruntowang | Zna i rozumie uporzadkowang i | 01M-2A_WO03
teoretycznie wiedze obejmujaca | podbudowang teoretycznie wiedze,
kluczowe zagadnienia z zakresu badania | obejmujaca kluczowe zagadnienia z
tekstéw audiowizualnych. zakresu zaawansowanych refleksji o
wspotczesnych zjawiskach,
badanych przez nauki o kulturze i
religii oraz nauki o sztuce.
Zna i rozumie sposoby stosowania | Zna i rozumie w pogtebionym | 01M-2A_ W02
wybranych strategii badawczych oraz | stopniu wybrane fakty, obiekty i
zwigzanych z nimi metod i teorii do | zjawiska oraz dotyczgce ich metody
zjawisk oraz tekstow audiowizualnych. | i teorie wyjasniajgce ztozone
zaleznosci miedzy nimi,
konstruujgce zaawansowang
wiedze ogdlng z zakresu nauk o
kulturze i religii oraz nauk o sztuce.
Krytycznie ocenia przydatnosé | Potrafi krytycznie ocenia¢ | 01M-2A_U04
poznanych propozycji | przydatnos¢ poznanych propozycji
teoretycznych/metodologicznych  do | teoretycznych i metodologicznych z
celéw  praktycznych, potrafi ~w | zakresu medidow audiowizualnych i
innowacyjny  sposéb  wykonywac | kultury  cyfrowej do  celéw
zadania przez przystosowanie | praktycznych oraz w innowacyjny
istniejgcych lub opracowanie nowych | sposéb wykonywac zadania przez
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metod i narzedzi analizy tekstéw | przystosowanie istniejgcych lub
audiowizualnych. opracowanie nowych metod i

narzedzi.
Formutuje hipotezy zwigzane z prostymi | Potrafi formutowa¢ i testowac¢ | 01M-2A_UO5
problemami badawczymi dotyczacymi | hipotezy zwigzane z prostymi

powstawania i funkcjonowania mediow
audiowizualnych.

problemami badawczymi na tematy
zZwigzane z mediami
audiowizualnymi i kulturg cyfrowa
oraz komunikowaé je w interakcjach

ze zréznicowanymi kregami

odbiorcow.
Poddaje krytycznej ocenie przydatnosé | Jest gotdw/gotowa do krytycznej | 01IM-2A_ K02
stosowanych strategii badawczych do | oceny  posiadanej wiedzy i

opisu i badania wybranych tresci oraz
praktyk audiowizualnych.

odbieranych tresci.

Metody weryfikacji

Aktywnos¢ w trakcie semestru (np. udziat w dyskusji, prezentacja) 50%,

prezentacja projektu 50%.
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Modut 2: Technologie doswiadczenia/teorie medidéw

llos¢ godzin i punktow ECTS
56 godzin, 8 ECTS

Krotki opis merytoryczny

Celem zaje¢ prowadzonych w ramach modutu jest rozpoznanie zrdznicowanych praktyk
wykorzystania, doswiadczania i badania mediéw audiowizualnych w kontekscie historycznych
przemian technologii wytwarzania, przekazu i odbioru (w tym rewolucji cyfrowej). Punktem wyjscia
dla proponowanych kurséw bedzie uznanie, ze postawienie w centrum refleksji kulturowej
materialno-technologicznych aspektéw medidéw sprawia, iz historycznie ptynne stajg sie kategoryzacje
i dystynkcje ufundowane na dyskursywnym rozumieniu medialnosci. W ramach zaje¢ przywotywany
bedzie szereg istotnych rozstrzygnieé teoretycznych, ktére w prébach zmierzenia sie z wieloscig i
ztozonoscig oraz zmiennoscig krajobrazu technologii medialnych dokonujg aktualizacji jezyka opisu.
Przede wszystkim jednak, oferowane w ramach modutu kursy beda zorientowane na pogtebiong i
bazujacg na konkretnych strategiach twdrczych i odbiorczych analize okreslonych technologii i technik
jako narzedzi konstruowania doswiadczenia uzytkownika/odbiorcy, co prowadzi¢c ma do
samodzielnych badan w obszarach mieszczacych sie w polu zainteresowan studentéw i studentek.

Przyktadowe kursy w ramach modutu (do wyboru zawsze dwa): ,Technologiczna innowacyjnos$¢ w
mediach”, ,,Wspdtczesne teorie filmu”, ,Teorie nowych mediéw”, ,,Doswiadczenie uzytkownika”

Metoda dydaktyczna
Co najmniej jedna z listy: wyktad konwersatoryjny, metoda projektu, studium przypadkéw, dyskusja,
metoda ¢wiczeniowa

Efekty uczenia sie

EFEKT UCZENIA SIE PRZEDMIOTU ODNIESIENIE DO EFEKTU | KOD EFEKTU
KIERUNKOWEGO KIERUNKOWEGO

Ma uporzadkowang i pogtebiong | Zna i rozumie gtéwne tendencje | 01IM-2A_WO04
wiedze na temat najnowszych | rozwojowe oraz konteksty
stanowisk teoretycznych oraz metod | problemowe nauk o kulturze i religii
badan dotyczacych mediéw | oraz nauk o sztuce na tle
audiowizualnych w dobie kultury | fundamentalnych dylematéw
cyfrowej. wspotczesnej cywilizacji, zwigzanych z
rozwojem mediow audiowizualnych i
kultury cyfrowe;j.

Ma podbudowang teoretycznie | Zna i rozumie ekonomiczne, prawne, | 01M-2A_WO05
wiedze na temat kulturowych, | etyczne i spoteczne uwarunkowania

spotecznych oraz technicznych i | réznych rodzajow dziatalnosci
technologicznych aspektow | zawodowej zwigzanej z
funkcjonowania audiowizualnych | funkcjonowaniem podmiotéw

tekstéw kultury w relacji z odbiorcg. | sektora produkcji audiowizualnej i
technologii  cyfrowych (w tym
podmiotéw prywatnych, instytucji
kultury oraz organizacji pozytku
publicznego).
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uzytecznego do  rozwigzywania
probleméw praktycznych w ramach
pracy badawczej poswieconej
wytworom kultury audiowizualnej.

problemoéw poznawczych i
praktycznych oraz zasiegania opinii
ekspertow w przypadku trudnosci z
samodzielnym rozwigzaniem
problemu.

Ma umiejetno$¢ krytycznej oceny | Potrafi krytycznie ocenia¢ | 01M-2A_U04
poznanych stanowisk teoretycznych | przydatno$é¢ poznanych propozycji
oraz narzedzi badawczych na gruncie | teoretycznych i metodologicznych z
analizy tekstéw audiowizualnych w | zakresu mediéw audiowizualnych i
perspektywie ich technicznych i | kultury cyfrowej do celéow
technologicznych wtasciwosci. praktycznych oraz w innowacyjny
sposéb wykonywaé zadania przez
przystosowanie istniejagcych  lub
opracowanie nowych metod i
narzedzi.
Potrafi wykorzystaé¢ zdobytg wiedze | Potrafi  wspdtdziata¢é z  innymi | 01IM-2A_UQ07
w ramach pracy w grupie, jak | osobami w ramach prac zespotowych
réwniez ocenié korzysci wynikajgce z | i podejmowac role lidera/liderki w
zespotowej pracy badawcze;j. zespole.
Uznaje znaczenie wiedzy | Jest gotéw/gotowa do uznawania | 01M-2A_K02
teoretycznej jako narzedzia | znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu

Metody weryfikacji
Prezentacja projektu: 75%

Aktywnos¢ w trakcie semestru: 25%
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Modut 3: Analiza/krytyka

llo$¢ godzin i punktow ECTS
56 godzin, 8 ECTS

Krotki opis merytoryczny

Celem modutu jest prezentacja najwazniejszych strategii z zakresu analizy oraz krytyki tekstow i
zjawisk wspodtczesnej kultury audiowizualnej oraz mechanizméw kultury cyfrowej. Modut koncentruje
sie na zestawieniu praktyk krytyczno-analitycznych z gtéwnymi przejawami funkcjonowania mediéw
audiowizualnych i mechanizmami kultury cyfrowej. Wskazanie inspiracji naukowych i kulturowych, z
jakich czerpie refleksja krytyczna, analityczna oraz interpretacyjna (poswiecona, miedzy innymi,
badaniom filméw, gier komputerowych, sposobéw funkcjonowania przekazéw medialnych czy
strategii i praktyk sztuki nowych mediéw jak réwniez medidw spotecznych) ma za zadanie
przygotowanie studentéw do konstruowania wtasnych form wypowiedzi (pisemnych i ustnych) w
ramach dyskursu analityczno-krytycznego. Podczas kurséw student(ka) rozwija swoje umiejetnosci
rozpoznawania rodzajéw oraz sposobéw konstruowania wypowiedzi o charakterze krytycznym i
analitycznym (takze w wymiarze historycznym).

Przyktadowe kursy w ramach modutu (do wyboru zawsze dwa): ,Alfabetyzm filmowy. Strategie
upowszechniania umiejetnosci krytycznofilmowych”, ,Analiza produkcyjna prac literackich”,
,Strategie transmedialne”, , Sztuki mediéw jako praktyki badawcze”

Metoda dydaktyczna
Co najmniej jedna z listy: metoda ¢wiczeniowa oparta na wykorzystaniu réznych zrédet wiedzy,
studium przypadku, dyskusja okragtego stotu, pokaz.

Efekty uczenia sie
EFEKT UCZENIA SIE PRZEDMIOTU ODNIESIENIE DO EFEKTU | KOD EFEKTU
KIERUNKOWEGO KIERUNKOWEGO
Posiada wiedze na temat | Znairozumie w pogtebionym stopniu | 01M-2A_WO02
podstawowych  strategii analizy, | wybrane fakty, obiekty i zjawiska oraz

analizy krytycznej oraz interpretacji | dotyczagce ich metody i teorie
tekstow oraz zjawisk | wyjasniajgce  ztozone zaleznosci
charakterystycznych  dla  kultury | miedzy nimi, takie w procesie
audiowizualnej i kultury cyfrowe;j. historycznym, konstruujgce

zaawansowang wiedze ogélng z
zakresu nauk o kulturze i religii oraz
nauk o sztuce.

Wskazuje i nazywa konteksty | Zna i rozumie gtdwne tendencje | 01M-2A W04
problemowe niezbedne do krytycznej | rozwojowe oraz konteksty
analizy  zjawisk  zwigzanych  z | problemowe nauk o kulturze i religii
funkcjonowaniem i rozwojem | oraz nauk o sztuce na tle
mediéw audiowizualnych i kultury | fundamentalnych dylematéw
cyfrowe;j. wspotczesnej cywilizacji, zwigzanych

zrozwojem medidw audiowizualnych
i kultury cyfrowej.

Przewiduje oraz rozpoznaje | Potrafi krytycznie ocenia¢ | 01M-2A_U04
przydatnos¢  oraz  adekwatnosc | przydatnos¢ poznanych propozycji
wykorzystania  réznych  strategii | teoretycznych i metodologicznych z
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analitycznych i krytycznych do oceny

zakresu mediéw audiowizualnych i

zjawisk zachodzgcych w ramach | kultury cyfrowej do celéw

kultury cyfrowej i mediéw | praktycznych oraz w innowacyjny

audiowizualnych. sposéb wykonywac zadania przez
przystosowanie istniejgcych  lub
opracowanie nowych metod i
narzedzi.

Stosuje strategie analizy i krytyki | Potrafi wykorzystywa¢ posiadang | 01M-2A_UO1

mediéw  audiowizualnych oraz | wiedze w celu formutowania i

kultury cyfrowej do opisu, jak i | rozwigzywania ztozonych problemoéw

diagnozy problemdéw czy przemian | z zakresu nauk o kulturze i religii oraz

zachodzacych w kulturze. nauk o sztuce.

W sposéb analityczny i krytyczny | Jest gotow/gotowa do krytycznej | 01IM-2A_KO1

odbiera i projektuje dziatania
podejmowane w sSrodowisku mediow
audiowizualnych i kultury cyfrowej.

oceny posiadanej wiedzy i

odbieranych tresci.

Metody weryfikacji

Aktywnos¢ w trakcie semestru (np. udziat w dyskusji, warsztatach) 50%

praca pisemna 50%.
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Modut 4: Estetyka/autorzy/gatunki

llos¢ godzin i punktow ECTS
56 godzin, 8 punktéw ECTS

Krotki opis merytoryczny

W sktad modutu wchodzg kursy przedstawiajgce przeobrazenia wspoétczesnej kultury w perspektywie
tradycyjnych kategorii estetycznych z obszaru genologii i teorii autorskiej oraz w swietle najnowszych
przeobrazen systeméw estetycznych pod wptywem rozwoju medidw. Pozwala to na oméwienie tych
kategorii i krytyczng analize ich uzytecznosci w odniesieniu do najnowszych zjawisk sztuki i kultury
audiowizualnej oraz nowych form medialnych. Dzieki temu mozliwe jest przedyskutowanie
niestosowalnosci badz koniecznosci przeformutowania niektérych tradycyjnych kategorii estetycznych
oraz analiza nowych wyznacznikéw estetycznych i poje¢ stosowanych w badaniach nad wspdfczesng
kultura.

Przyktadowe przedmioty w ramach modutu (do wyboru zawsze dwa): ,Poetyki filmu noir”, ,Kino
Europy”, , Estetyka cyberkultury”, ,,Rodzaje sztuki nowych mediow”

Metoda dydaktyczna
Co najmniej jedna z listy: éwiczeniowa, wyktad informacyjny, wykfad konwersatoryjny, studium
przypadku

Efekty uczenia sie

EFEKT UCZENIA SIE PRZEDMITU ODNIESIENIE DO EFEKTU | KOD EFEKTU
KIERUNKOWEGO KIERUNKOWEGO

Zna i rozumie pojecia i kategorie | Zna i rozumie w pogtebionym stopniu | 01M-2A_ W01
estetyczne stuzgce opisowi | najwazniejsze historyczne fenomeny,
zréznicowanych form, rodzajéw i | fakty, artefakty i obiekty oraz
gatunkdw wspdtczesnych sztuk | konceptualizacje wyjasniajace zfozone

mediéw i kultury audiowizualnej. | zaleznosci miedzy nimi, konstruujace
zaawansowang wiedze ogdlng z zakresu
nauk o kulturze religii oraz nauk o sztuce.

Ma podbudowang teoretycznie | Zna i rozumie uporzadkowang i | 01M-2A W03
wiedze na temat wspdtczesnej | podbudowang teoretycznie wiedze,
refleksji  genologicznej i jej | obejmujacg kluczowe zagadnienia z
aplikacji do réiznych zjawisk | zakresu zaawansowanych refleksji o
medialnych. wspotczesnych  zjawiskach, badanych
przez nauki o kulturze i religii oraz nauki
o sztuce.

Potrafi zastosowa¢ kategorie | Potrafi w innowacyjny  sposéb | 01M-2A_UO02
estetyczne w praktyce | wykonywaé¢ zadania przez wtasciwy
analityczno-interpretacyjne;j. dobdr zrédet i informacji, dokonywanie
oceny, krytycznej analizy, syntezy,
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tworczej interpretacji i prezentacji tych
informacji, np. podczas prowadzenia
debaty, udziatu w debacie, w formie
eseju lub innych form komunikacji.

Potrafi projektowac proste | Potrafi formutowac i testowac hipotezy | 01M-2A_UO05
badania wykorzystujgce kategorie | zwigzane z prostymi  problemami
estetyczne. badawczymi na tematy zwigzane z
mediami audiowizualnymi i kulturg
cyfrowg oraz komunikowaé je w
interakcjach ze zréznicowanymi kregami
odbiorcow.
Jest gotow do krytycznej oceny | Jest gotdw/gotowa do myslenia i | 01M-2A_ K05

wiedzy na temat tradycyjnych

kategorii estetycznych oraz
najnowszych przeobrazen
systemow  estetycznych  pod

wplywem rozwoju medidw.

dziatania w sposdb przedsiebiorczy,

kreatywny i tworczy.

Metody weryfikacji

Aktywnos¢ w trakcie semestru 75% (np. esej pisemny lub wizualny, prezentacja lub udziat w dyskusji),

sprawdzian pisemny 25%.
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Modut 5: Kreacja/produkcja

llos¢ godzin i punktow ECTS
56 godzin, 8 pkt. ECTS

Krotki opis merytoryczny

Cel zaje¢ prowadzonych w ramach moduftu to zapoznanie studentdw z szerokim spektrum
praktycznych i teoretycznych uje¢ pracy kreatywnej. Na dydaktyczne zatozenia towarzyszace
konstrukcji modutu sktadajg sie zaréwno zagadnienia teoretyczne (modele produkcyjne, spoteczne i
ekonomiczne determinanty procesu twoérczego, konteksty przemystowe czy zwigzane z obiegami
kulturowymi itd.), jak i mozliwos¢ praktycznego wgladu w wybrane obszary dziatalnosci kreatywnych
(doswiadczenie indywidualne, kontakty z twércami i twdrczyniami, aktywna partycypacja kulturowa).

Przyktadowe kursy w ramach modutu (do wyboru zawsze dwa): ,Scenariusz dla telewizji / Storytelling
serialowy”, ,Produkcja wydarzen filmowych”, , Cyfrowy przemyst kreatywny” czy ,,Praktyki kreatywne
w mediach spotecznosciowych”.

Metoda dydaktyczna

Co najmniej jedna z listy: metody problemowe (np. sytuacyjna, gietda pomystéw), metody
¢wiczeniowo-praktyczne (np. ¢wiczeniowa, projektu, stolikow eksperckich, SWOT), dyskusja, wyktad
konwersatoryjny, studium przypadku

Efekty uczenia sie

EFEKT UCZENIA SIE PRZEDMIOTU ODNIESIENIE DO EFEKTU | KOD EFEKTU
KIERUNKOWEGO KIERUNKOWEGO
Zna i rozumie zasady dziaftalnosSci | Zna i rozumie podstawowe zasady | 01M-2A_WO07
podmiotéw sektora produkcji | tworzenia, rozwoju oraz
audiowizualnej [ technologii | funkcjonowania  réznych  form
cyfrowych. przedsiebiorczosci w sferze kultury i
sztuki.

Posiada wiedze dotyczaca przepiséw | Zna i rozumie zasady ochrony | 01M-2A_WO06
prawa autorskiego w odniesieniu do | wtasnosci intelektualnej i prawa
przedsiewzie¢ z zakresu produkcji | autorskiego, w szczegdlnosci w

audiowizualnej i technologii | odniesieniu do medidéw
cyfrowych. audiowizualnych i kultury cyfrowej.
Potrafi Swiadomie stosowac | Potrafi w innowacyjny sposéb | 01M-2A_UO3
innowacyjne narzedzia i techniki | wykonywa¢ zadania z zakresu
komunikacyjne oraz informacyjne w | badania i upowszechniania kultury
pracy zespofowej. mediéw audiowizualnych i kultury

cyfrowej poprzez dobdér oraz
stosowanie wtasciwych metod i
narzedzi, w tym zaawansowanych
technologii informacyjnych oraz
komunikacyjnych.

Instytut Kultury Wspoétczesnej Ut

ul. Pomorska 171/173, pok. 3.13,

90-236 t4dz Telefon: 42 665 51 33

E-mail: kulturoznawstwo@uni.lodz.pl str. 29



mailto:kulturoznawstwo@uni.lodz.pl

Posiada umiejetnosci wymagane w
zarzadzaniu zespotami twérczymi,
realizujgcymi projekty audiowizualne.

Potrafi wspédtdziata¢ z innymi

osobami w ramach prac
zespotowych i podejmowac role
koordynatora/koordynatorki w
zespole.

01M-2A_U07

Przejawia gotowos¢ i docenia
znaczenie realizacji projektéw z
zakresu produkcji audiowizualnej i
technologii cyfrowych.

Jest gotéw/gotowa do myslenia i
dziatania w sposéb przedsiebiorczy,
kreatywny i tworczy.

01M-2A_K04

Metody weryfikacji

Aktywnos¢ w trakcie semestru (np. udziat w dyskusji, prezentacja): 50%,

na zakonczenie semestru zadanie praktyczne: 50%.
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Modut 6: Narracje audiowizualne

llos¢ godzin i punktow ECTS
56 godzin, 8 pkt. ECTS

Krotki opis merytoryczny

Zajecia w tym module poswiecone sg zagadnieniom zwigzanym ze specyfiky narracji w mediach
audiowizualnych ze szczegdlnym uwzglednieniem zjawisk wspétczesnych (takich jak na przyktad:
ztozonos¢ narracyjna w telewizji, opowiadania transmedialne czy narracje interaktywne). W ramach
problematyki zaje¢ uwzglednione zostajg rowniez rézne konteksty istotne z punktu widzenia refleksji
narratologicznej nad omawianymi zjawiskami, co pozwoli pogtebi¢ wiedze z zakresu teorii narracji. W
konsekwencji przedmioty zawarte w module stuzg powigzaniu refleksji teoretycznej i analitycznej w

szczegbétowych badaniach.

Przyktadowe przedmioty w ramach modutu (do wyboru zawsze dwa): ,Telewizja wobec narracji

filmowych”, ,Narracja w dobie konwergencji”, ,Narracje interaktywne” czy ,Narracja przez

otoczenie”.

Metoda dydaktyczna

Co najmniej jedna z listy: wyktad konwersatoryjny, studium przypadku, dyskusja, metoda
¢wiczeniowa, SWOT, metoda klasyczna problemowa

Efekty uczenia sie

EFEKT UCZENIA SIE PRZEDMIOTU ODNIESIENIE DO EFEKTU | KOD EFEKTU
KIERUNKOWEGO KIERUNKOWEGO
Posiada wiedze na temat | Zna i rozumie w pogtebionym | 01M-2A_WO02
zmieniajgcych sie praktyk | stopniu wybrane fakty, obiekty i
narracyjnych w kulturze, rozumie ich | zZjawiska oraz dotyczace ich metody
specyfike, a takie ztozono$¢ relacji | ! t.eor[e. wyjasniajace Z"OZ?”?
zachodzacych pomiedzy zaIeznosc.| miedzy nimi,
zréznicowanymi tekstami kultury czy kc?nstruwacle Zaawansowang
. . . wiedze ogdlng z zakresu nauk o
porzadkami medialnymi, z ol
L . kulturze i religii oraz nauk o sztuce.
uwzglednieniem ich charakterystyki.
Posiada wiedze w zakresie rozwoju | Zna i rozumie gtdwne tendencje | 01M-2A_WO04
narracji w mediach audiowizualnych i | rozwojowe oraz konteksty
kulturze cyfrowej oraz na temat relacji | problemowe nauk o kulturze i religii
pomiedzy  tymi mediami, ze | oraz nauk o sztuce na tle
Swiadomoscia kontekstow | fundamentalnych dylematéw
warunkujgcych specyfike tejze narracji | wspdtczesnej cywilizacji,
(w tym tendencji zwigzanych z | zwigzanych z rozwojem medidéw
formami partycypacji kulturowej). audiowizualnych i kultury cyfrowe;.
Krytycznie analizuje teksty kultury o | Potrafi wykorzystywaé posiadang | 01M-2A_UO1
charakterze audiowizualnym oraz | wiedze w celu formutowania i
refleksyjnie problematyzuje | rozwigzywania ztozonych
powigzane z nimi zjawiska, ze probleméw z zakresu nauk o
szczegolnym uwzglednieniem | ity rze i religii oraz nauk o sztuce.
kontekstu narratologicznego.
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Formutuje wywdd naukowy w postaci
uporzadkowanych,
uargumentowanych wypowiedzi o
charakterze  krytyczno-analitycznym
na tematy zwigzane z narracja w
mediach audiowizualnych.

Potrafi formutowac¢ i testowad
hipotezy zwigzane 1z prostymi
problemami badawczymi na tematy
zwigzane z mediami
audiowizualnymi i kulturg cyfrowa
oraz komunikowa¢ je w interakcjach
ze zréznicowanymi kregami
odbiorcow.

01M-2A_U05

Przejawia gotowos¢ do
wykorzystywania przyswojonej wiedzy
w celach badawczych i nie tylko,
krytycznie podchodzac do znanych
narzedzi teoretycznych i
uwzgledniajac ekspertyze
zréznicowanych autorytetéw  w
zakresie narratologii, filmoznawstwa,
groznawstwa, medioznawstwa oraz
innych  dziedzin  zwigzanych z
podejmowang problematyka.

lest gotow/gotowa do uznawania
znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu
probleméw poznawczych i
praktycznych oraz zasiegania opinii
ekspertow w przypadku trudnosci z
samodzielnym rozwigzaniem
problemu.

01M-2A_K02

Metody weryfikacji

Aktywnos¢ w trakcie semestru (np. udziat w dyskusji, prezentacja) 50%,

praca na koniec semestru w postaci pracy pisemnej (eseju naukowego) 50%.
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Modut 7: Historia/Archiwum

llos¢ godzin i punktow ECTS
56 godzin, 8 ECTS

Krotki opis merytoryczny

Celem zaje¢ prowadzonych w ramach modutu jest prezentacja strategii badawczych z zakresu historii
mediéw audiowizualnych (w tym historii filmu, telewizji, gier komputerowych, sztuki nowych
mediéw), historii wizualnej i badan archiwéw (tradycyjnych i cyfrowych). Tematyka oferowanych zajec
obejmuje zagadnienia z zakresu historii wizualnej jako dyscypliny operujgcej w interdyscyplinarnym
polu badan szeroko rozumianej kultury wizualne;j.

W odniesieniu do badan archiwéw kursy koncentrujg sie na analizie réznych typow instytucji
kolekcjonujgcych i udostepniajgcych materiaty audiowizualne. Podczas kurséw student poznaje
ekonomiczne, prawne i spofeczne uwarunkowania dziatalnosci zwigzanej z funkcjonowaniem
archiwéw cyfrowych i instytucji kultury zajmujacych sie archiwistykg. W ramach modutu przedmiotem
analiz beda réwniez strategie wykorzystania w praktykach badawczych humanistyki cyfrowych
repozytoriow gromadzgcych zréznicowane dane o praktykach kulturowych.

W obrebie kurséw nalezgcych do modutu student rozwija swojg umiejetnosc¢ aplikacji metodologii do
rozwazan teoretycznych i badan empirycznych (projektowanie badan, przeprowadzenie wywiadu i
kwerendy), zarowno w formule udziatu w dyskusji, prezentacji, jak i innych formach projektowych.
Kursy stuzg przede wszystkim inicjowaniu samodzielnych badan studentéw.

Przyktadowe kursy w ramach modutu (do wyboru zawsze dwa): ,,Archiwa w badaniach filmowych PRL-
u", ,,Odstony filmu historycznego”, , Historia sztuki nowych mediéw”, , Archiwa cyfrowe”

Metoda dydaktyczna
Co najmniej jedna z listy: metoda projektu, studium przypadkéw, dyskusja, metoda éwiczeniowa,
klasyczna metoda problemowa.

Efekty uczenia sie

EFEKT UCZENIA SIE PRZEDMIOTU ODNIESIENIE DO EFEKTU | KOD EFEKTU
KIERUNKOWEGO KIERUNKOWEGO

Zna i rozumie gtéwne strategie | Zna i rozumie najwazniejsze | 01M-2A_WO01

badania historii mediéw | historyczne fenomeny, fakty,

audiowizualnych, historii wizualnej i | artefakty i obiekty oraz

badan archiwéw (tradycyjnych i | konceptualizacje wyjasniajgce ztozone

cyfrowych). zaleznosSci miedzy nimi, konstruujgce

zaawansowang wiedze o0gdélng z
zakresu nauk o kulturze i religii oraz
nauk o sztuce.

Posiada wiedze na temat | Zna i rozumie ekonomiczne, prawne, | 01M-2A_WQ05
ekonomicznych, prawnych i | etyczne i spoteczne uwarunkowania
spotecznych uwarunkowan | réznych rodzajow dziatalnosci
dziatalnosci archiwdw, | zawodowe;j zwigzanej z

repozytoriow danych cyfrowych | funkcjonowaniem podmiotéw sektora
oraz instytucji kultury zajmujacych | produkcji audiowizualnej i technologii
cyfrowych (w tym podmiotéw
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sie archiwistyka.

prywatnych, instytucji kultury oraz
organizacji pozytku publicznego).

przydatnosé¢ stosowanych strategii
badawczych do badan historii
mediéw oraz kultury wizualnej.

oceny posiadanej wiedzy i

odbieranych tresci.

Potrafi w procedurach badania | Potrafi w innowacyjny sposéb | 01M-2A_UO02
historii medidw audiowizualnych | wykonywaé zadania przez witasciwy
czy historii wizualnej odnalez¢ oraz | dobdér zrodet i informacji,
odpowiednio dobra¢ adekwatne | dokonywanie  oceny,  krytycznej
zrédta i niezbedne dane. analizy, syntezy, twérczej interpretacji
i prezentacji tych informacji, np.
podczas prowadzenia debaty, udziatu
w debacie, w formie eseju lub innych
form komunikaciji.
Formutuje hipotezy zwigzane z | Potrafi formutowaé i testowaé | 01M-2A _UO5
prostymi problemami badawczymi | hipotezy = zwigzane z  prostymi
dotyczacymi  dynamiki  rozwoju | Problemami badawczymi na tematy
kultury wizualnej. zwigzane z mediami audiowizualnymi
i kulturg cyfrowg oraz komunikowad je
w interakcjach ze zréznicowanymi
kregami odbiorcéw.
Poddaje krytycznej ocenie | Jest gotow/gotowa do krytycznej | 01M-2A_KO1

Metody weryfikacji

Aktywnos¢ w trakcie semestru (udziat w dyskusji, prowadzenie debaty) 40%,

praca na koniec semestru w postaci zadania praktycznego 60%.
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Modut 8: Polityki mediow

llos¢ godzin i pkt ECTS
56 godzin, 8 ECTS

Krotki opis merytoryczny

Zajecia realizowane w ramach modutu koncentrujg sie na politycznych aspektach funkcjonowania
mediéw audiowizualnych. Zakresem merytorycznym modut obejmuje relacje pomiedzy centralnie
definiowanymi i wdrazanymi normami a praktykami zwigzanymi z ich uspotecznieniem, w tym z
taktykami oddolnego oporu. W ramach modutu podejmowane bedg gtéwnie zagadnienia zwigzane z
roznorodnoscig systemdéw medialnych oraz ich zwigzkami z systemami politycznymi i realiami
kulturowymi (spotecznymi, ekonomicznymi, technologicznych, prawnymi), jak réwniez zagadnienia
dotyczace demokratyzacji medidw, oddolnych form ich wykorzystywania i szeroko ujmowanego
wptywu technologii na ksztattowanie rzeczywistosci politycznej oraz spotecznej. W ramach modutu
“Polityki mediow” studenci i studentki poznajg i krytycznie przeanalizujg kluczowe teorie powstawania
globalnych i lokalnych norm oraz konceptualizacje — wraz ze studiami przypadkéw — kulturowych
praktyk ich negocjowania.

Przyktadowe kursy w ramach modutu (do wyboru zawsze dwa): ,Polityki publiczne wobec filmu i
telewizji”, ,Media audiowizualne i socjalistyczny konsumpcjonizm w PRL”, , Aktywizm medialny”,
,,Polityki nowych mediéw”

Metoda dydaktyczna
Co najmniej jedna z listy: metoda projektu, studium przypadkdéw, dyskusja, metoda éwiczeniowa,
klasyczna metoda problemowa

Efekty uczenia sie

EFEKT UCZENIA SIE PRZEDMIOTU ODNIESIENIE DO EFEKTU | KOD EFEKTU
KIERUNKOWEGO KIERUNKOWEGO
Posiada wiedze na temat historycznego | Zna i rozumie gtéwne tendencje | 01M-2A_ W04
rozwoju i wspotczesnosci  relacji | rozwojowe oraz  konteksty
pomiedzy centralnie definiowanymi i | problemowe nauk o kulturze i
wdrazanymi normami funkcjonowania | religii oraz nauk o sztuce na tle
mediéw a praktykami zwigzanymi z ich | fundamentalnych dylematow
uspotecznieniem, w tym z taktykami | wspodtczesnej cywilizacji,
oddolnego oporu. zwigzanych z rozwojem
mediéw  audiowizualnych i
kultury cyfrowe;j.
Zna i rozumie réznorodnosé i specyfike | Zna i rozumie ekonomiczne, | 01M-2A_WO05
systemdw medialnych, ich zwigzki z | prawne, etyczne i spoteczne
systemami politycznymi oraz realiami | uwarunkowania réznych
kulturowymi (spotecznymi, | rodzajéw dziatalnosci
ekonomicznymi, technologicznych, | zawodowej zwigzanej z
prawnymi), jak réwniez wptyw | funkcjonowaniem podmiotow
powyzszych aspektéw na lokalne, | sektora produkcji
wspdlnotowe  oraz  indywidualne | audiowizualnej i technologii
konteksty uzycia. cyfrowych (w tym podmiotow
prywatnych, instytucji kultury
oraz organizacji pozytku
publicznego).
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Potrafi Swiadomie stosowac | Potrafi w innowacyjny sposdb | 01M-2A_UO03
technologie medialne, biorgc pod | wykonywaé zadania z zakresu
uwage polityczne konteksty ich | badania i upowszechniania
powstawania i funkcjonowania. kultury mediéw
audiowizualnych i kultury
cyfrowej poprzez dobdr oraz
stosowanie witasciwych metod i
narzedzi, w tym
zaawansowanych  technologii
informacyjnych oraz
komunikacyjnych.
Potrafi krytycznie analizowa¢ przekazy | Potrafi wykorzystywa¢ | 01M-2A_UO01
medialne ze wzgledu na ich | posiadang wiedze¢ w celu
technologiczng specyfike oraz wptyw | formutowania i rozwiagzywania
na artykulacje probleméw politycznych | zfozonych problemow z zakresu
i forme/ksztatt debaty publicznej. nauk o kulturze i religii oraz
nauk o sztuce.
Jest gotow/gotowa krytycznie | Jest gotéw/gotowa do | 01M-2A_KO3
podchodzi¢ do praktyk zycia | inicjowania i organizowania
codziennego zwigzanych z produkcjg, | dziatan na rzecz  dobra

dystrybucja i  odbiorem  tresci
medialnych oraz do podejmowania
dziatan na rzecz zwiekszania spoteczne;j
Swiadomosci z tym zwigzanej.

publicznego oraz wypetniania
zobowigzan spotecznych.

Metody weryfikacji
Prezentacja projektu: 50%,

praca w trakcie semestru: 50%.
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Modut 9: Dystrybucja/obiegi medialne

llos¢ godzin i punktow ECTS
56 godzin, 8 ECTS

Krotki opis merytoryczny

Przedmioty realizowane w ramach modutu dotyczg zagadnien zwigzanych z dystrybucjg komunikatéw
medialnych oraz wynikajgcych z nich przeobrazen spoteczno-kulturowych. Przedmiotem
zainteresowania stanie sie polityka gromadzenia oraz udostepniania tresci medialnych instytucji
zwigzanych z dystrybucjg (np. kino, telewizja, platformy streamingowe, serwisy internetowe) oraz
podejmowane przez nie strategie promocyjne. Podjety zostaje réwniez namyst nad sposobami
odbioru tresci przez réinorodne grupy uzytkownikéw, wptywajgce na przeksztatcenia kultury
medialnej zaréwno w zakresie produkgji, jak i konsumpciji.

Przyktadowe kursy w ramach modutu (do wyboru zawsze dwa): ,,Film poza kinem”, ,,Badania i rozwdj

widowni”, ,,Uczestnictwo w kulturze gier komputerowych”, , Teorie i praktyki partycypac;ji”

Metody dydaktyczne

Co najmniej jedna z listy: dyskusja , okragtego stotu”, studium przypadku.

Efekty uczenia sie

EFEKT UCZENIA SIE PRZEDMIOTU ODNIESIENIE DO EFEKTU | KOD EFEKTU
KIERUNKOWEGO KIERUNKOWEGO
Student/ka rozumie zasady | Zna i rozumie zasady ochrony wtasnosci | 01M-2A_W06
dystrybucji komunikatéw | intelektualnej i prawa autorskiego, w
audiowizualnych. szczegdlnosci w odniesieniu do medidw
audiowizualnych i kultury cyfrowej.
Student/ka zna zasady | Zna i rozumie podstawowe zasady | 01M-2A_WO07
funkcjonowania i udostepniania | tworzenia, rozwoju oraz
tresci  przez rdéine  serwisy, | funkcjonowania réznych form
platformy i instytucje zwigzane z | przedsiebiorczosci w sferze kultury i
dystrybucja. sztuki.
Student/ka dokonuje oceny oraz | Potrafi ~w  innowacyjny  sposob | 01M-2A_U02
krytycznej analizy zjawisk | wykonywaé zadania przez wiasciwy
zachodzacych w przemysle medidw | dobdr zrédet i informacji, dokonywanie
audiowizualnych. oceny, krytycznej analizy, syntezy,
tworczej interpretacji i prezentacji tych
informacji, np. podczas prowadzenia
debaty, udziatu w debacie, w formie
eseju lub innych form komunikacji.
Student/ka potrafi wspétdziataé z | Potrafi wspétdziatad zinnymi osobamiw | 01M-2A_UQ7
innymi  osobami, przygotowujgc | ramach prac zespotowych i
projekt w ramach pracy zespotowej. | podejmowacd role
koordynatora/koordynatorki w zespole.
Student/ka jest gotow/gotowa do | Jest gotéw/gotowa do krytycznej oceny | 01IM-2A_ K01
krytycznej oceny posiadanej wiedzy | posiadanej wiedzy i odbieranych tresci.
i odbieranych tresci w zakresie
dystrybucji medidw
audiowizualnych.
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Metody weryfikacji
Aktywnos¢ w trakcie semestru: 50%,

prezentacja projektu o charakterze bazy danych: 50%.
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Seminarium magisterskie

llo$¢ godzin i punktow ECTS
85 godzin, 23 ECTS

Krotki opis merytoryczny

Efektem seminarium ma by¢ przygotowanie pracy magisterskiej. Seminarium ma poméc studentom
opanowacd warsztat naukowy ze szczegdlnym uwzglednieniem umiejetnosci poprawnej edycji tekstéw
naukowych oraz postugiwania sie narzedziami analityczno-interpretacyjnymi. Zajecia poswiecone sg
rozwijaniu umiejetnosci prowadzenia samodzielnych badan nad mediami audiowizualnymi i kultura
cyfrowa: ustaleniu tematu i schematu planu pracy magisterskiej, ustaleniu korpusu tekstéw

zrédtowych, przygotowaniu i

dyskutowaniu

kolejnych fragmentéw pracy,

rozwigzywaniu

pojawiajacych sie probleméw, poznawaniu metod badawczych adekwatnych do prowadzonych

badan.

Metoda dydaktyczna
Metoda seminaryjna

Efekty uczenia sie

EFEKT UCZENIA SIE PRZEDMIOTU ODNIESIENIE DO EFEKTU | KOD EFEKTU
KIERUNKOWEGO KIERUNKOWEGO

Zna i rozumie terminologie nauk o | Zna i rozumie uporzagdkowang i | 01M-2A_WO03

kulturze i religii na poziomie | podbudowang teoretycznie wiedze,

rozszerzonym, ze  szczegdlnym | obejmujacg kluczowe zagadnienia z

uwzglednieniem zagadnien z zakresu | zakresu zaawansowanych refleksji o

mediéw audiowizualnych i kultury | wspodtczesnych zjawiskach, badanych

cyfrowe;j. przez nauki o kulturze i religii oraz
nauki o sztuce.

Zna i rozumie zasady prawa |Zna i rozumie zasady ochrony | 01M-2A_WO06

autorskiego i ochrony wtasnosci | wtasnosci intelektualnej i prawa

intelektualnej. autorskiego, w szczegdlnosci w
odniesieniu do mediow
audiowizualnych i kultury cyfrowe;.

Potrafi wykorzystywa¢ posiadang | Potrafi wykorzystywa¢ posiadang | 01M-2A_UO1

wiedzg  szczegotfowa = w  celu | wiedze w celu formutowania i

formutowania i rozwigzywania . . . .

. . rozwigzywania ztozonych problemoéw

ztozonych probleméw z zakresu R

badan nad mediami audiowizualnymi | 2 zakresu nauk o kulturze i religii oraz

i kulturg cyfrowa. nauk o sztuce.

Potrafi wykonywac zadania | Potrafi formutowaé i testowad | 01M-2A_UO05

konieczne do przygotowania pracy | hipotezy = zwigzane z  prostymi

magisterskiej  poprzez ‘fN*aSC'WY problemami badawczymi na tematy

dobér zn:ode’r : informacjt, zwigzane z mediami audiowizualnymi i

dokonywanie  oceny, krytycznej . L

. . . | kulturg cyfrowg oraz komunikowac je

analizy, syntezy, tworczej ) : o i

interpretacji i prezentacji tych | W interakcjach ze zréznicowanymi

informacji. kregami odbiorcow.
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szczegbtowa problematyka i aspekty
metodologiczne uwzgledniajg
perspektywe dobra publicznego i
zobowigzan spotecznych.

Docenia znaczenie wiedzy na temat | Jest gotéw/gotowa do uznawania | 01M-2A_K02
mediéw audiowizualnych i kultury | znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu

cyfrowej w rozwigzywaniu | probleméw poznawczych i

probleméw poznawczych oraz dazy | praktycznych oraz zasiegania opinii

do rozwijania swoich zainteresowan | ekspertdw w przypadku trudnosci z

naukowych w oparciu o wiedze | samodzielnym rozwigzaniem

ekspercka. problemu.

Jest gotéw/gotowa inicjowaé i | Jest gotdw/gotowa do inicjowania i | 01M-2A_ K03
realizowaé  projekty  badawcze, | organizowania dziatan na rzecz dobra

dotyczace medidw audiowizualnych i | publicznego oraz wypetniania

kultury cyfrowej, ktorych | zobowigzan spotecznych

Metody weryfikacji

Aktywnos¢ w trakcie kazdego semestru (prezentacje indywidualne oraz konspekt pracy — 80% oceny
pracy semestralnej, aktywny udziat w debatach krytycznych 20% oceny pracy semestralnej) oraz praca
pisemna na koniec trzech semestréw w postaci pracy magisterskie;j.
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Zatacznik 3. Przedmioty i efekty
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Wyktad 1: Wspoétczesne strategie badan
humanistycznych

Wyktad 2: Humanistyka cyfrowa

Repetytorium jezykowe

Seminarium magisterskie

MODUL 1: STRATEGIE BADAN MEDIOW

MODUL 2: TECHNOLOGIE
DOSWIADCZENIA/TEORIE MEDIOW

MODUL 3: ANALIZA/KRYTYKA

MODUL 4: ESTETYKI/AUTORZY/GATUNKI

MODUL 5: KREACJA/PRODUKCIA

MODUt 6: NARRACJE AUDIOWIZUALNE

MODULt 7: HISTORIA/ARCHIWUM

MODUL 8: POLITYKI MEDIOW

MODUL 9: DYSTRYBUCJA | OBIEGI
MEDIALNE
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Zatacznik 4. Metody weryfikacji i efekty

WIEDZA UMIEJETNOSCI KOMPETENCIE
01M- 01M- 01M- 01M- 01M- 01M- 01M- 01M- | 01M- | 01IM- | 01M- | O1M- | O1M- | 01M- 01M- | 01M- | 01M- | 01M- | 01M-
2A_WO | 2A_WO | 2A_WO0 | 2A_WO0 | 2A_WO0 | 2A_WO0 | 2A_WO0 2A_UO | 2A_UO | 2A_UO | 2A_UO | 2A_UO | 2A_UO | 2A_UO 2A_KO | 2A_KO | 2A_KO | 2A_KO | 2A_KO
1 2 3 4 5 6 7 1 2 3 4 5 6 7 1 2 3 4 5
Aktywnos X X X X X X X X X X X X X X X X X X
cw
trakcie
semestru
Egzamin X X X J X X X X X J X X
pisemny
Egzamin J X J
ustny
Konspekt X X ‘ X X ‘ X
Praca X X J X X X J X X
pisemna
Prezentac X X ‘ X X ‘ X
ja
Projekt X X X X X X J X X X X X X J X X X
Sprawdzia X X ‘ X X ‘ X
n pisemny
Zadanie X X X X X X X X X X
praktyczn
e
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