Komunikacja w mediach
spotecznosciowych

WYDZIALtU EKONOMICZNO-SOCJOLOGICZNEGO UL

é) ; ﬁmm

w interesie spotecznosci EkSocu lezy wysoka jakosc i aktualnosc przekazywanych tres-
ci i ich dopasowanie do poszczegolnych grup odbiorcow. Dlatego prezentujemy Panst-
wu zbior zasad dotyczacych publikowania materiatow w mediach spotecznoSciowych
Wydziatu Ekonomiczno-Socjologicznego Ut.. Mamy nadzieje, ze usprawni to proces ko-
munikacji, wskaze Panstwu mozliwe do wykorzystania kanaty komunikacji oraz utatwi
przegotowywanie kompletu materiatdw, ktore chcieliby Panstwo zamieScic w mediach

spotecznosciowych Wydziatu.

MEDIA SPOLECZNOSCIOWE
WYDZIALU EKONOMICZNO-SOCJOLOGICZNEGO Ut OBEJMUJA:

Facebook Wydziatu posty/relacje: www.facebook.com/w.eksoc

Facebook: grupa dla studentéw EkSoc, tu studiuje

Facebook: grupa dla pracownikow EkSoc, tu pracuje

Facebook: grupa dla studentéow Economics

Facebook: grupy dla studentow Erasmus+ i innych programow mobilnoSciowych:

 Grupa dla studentow przyjezdzajacych na Eksoc

» Grupa dla wyjezdzajacych studentow programu Erasmus+

Instagram posty/ relacje/ filmy IGTV: https://www.instagram.com/eksocul/

YouTube: WydziatEkonomicznoSocjologicznyUt

LinkedIn: https://www.linkedin.com/school/eksoc/



http://www.facebook.com/w.eksoc
http://www.facebok.com/groups/eksoctustudiuje
http://www.facebok.com/groups/eksoctupracuje
https://www.facebook.com/groups/eksoceconomics
http://www.facebook.com/groups/eksocerasmus/
https://www.facebook.com/groups/eksocoutgoing
http://www.instagram.com/eksocul/
https://www.youtube.com/channel/UCVoUWD_qOAAbX7VUzEFmrcg
https://www.linkedin.com/school/eksoc/

Publikowanie informacji --Darazie] szczegorowo
W med iaCh 1. Przesytane materiaty powinny:

P . » zawiera¢ komplet informacji do publikacji (mogg stanowic proponowang gotowg tres¢ pos-
S p O‘l'e cz n O s c ' O W yc h tu do opublikowania), w tym hasztagi. TreS¢ postu moze tez zostac przygotowana przez
pracownikow CRW;
 zawierac informacje dot. proponowanej daty publikacji;
» zawierac linki/nazwy kont FB / 1G do jednostek/osob celem ich oznaczenia;
Og() ‘ Nne 72a4sd d y * mogg zawierac takze propozycje gotowego materiatu graficznego lub prosbe o jego przy-
gotowanie z uwzglednieniem np. przestanego logo, do zamieszczenia na towarzyszacym

postowi materiale graficznym (o wymaganiach dot. materiatu: punkt 6 i 7).

Jednostka, ktora publikuje informacje w mediach spotecznoSciowych Wydziatu jest Cen- 2. TreSci w mediach spotecznosciowych Wydziatu publikowane sg wedtug ustalanego i na bieza-
trum Rozwoju Wydziatu, ktore dba o wizerunek Wydziatu oraz o zgodnoSc z przyjeta co aktualizowanego harmonogramu, uwzgledniajacego aktualnos¢ informacji i proponowanga
identyfikacja wizualna Uniwersytetu todzkiego. date publikagji.

Pracownicy / studenci / jednostki / firmy / instytucje zainteresowane publikacj3 3. Posty na profilach Facebook, Instagram oraz LinkedIn pojawiajg sie maksymalnie raz dziennie,
tresci w mediach spotecznosciowych Wydziatu proszone sa o przestanie materiatow chyba, ze Kolegium Dziekanskie lub kierownik CRW zadecyduja inaczej.

za pomocg nastepujacych kanatow:
4. TreSci otrzymywane od 0s6b/ jednostek zainteresowanych publikacjg moga by¢ modyfikowane

.+ formularz FORMS / forma preferowana przez pracownikdw CRW bez koniecznosci ich dalszej akceptacji.

« e-mail przestany na adres eksocul@uni.lodz.pl

. wiadomo&¢ przestana za pomoca komunikatora Facebook Messenger. 5. Wszystkie materiaty graficzne dotgczane do postow zwigzanych z Ut (niezaleznie od przesyta-

jacej jednostki i tresci) muszg byc zaprojektowane zgodnie z zasadami identyfikacji wizualnej

Ut. Jesli przestane grafiki nie bedg spetniac wymogow identyfikacji Ut, CRW stworzy alternaty-

wng propozycje graficzna.

W Skrécie ) 6. Centrum Rozwoju Wydziatu stuzy pomoca w przygotowaniu grafik dotyczacych przesytanych
przez Panstwa materiatow. Wszelkie uwagi dotyczace grafik (np. wymagane logo partnera) pro-

simy kierowac na adres agnieszka.stachowicz@uni.lodz.pl

Chcesz opublikowac materiat w Social Mediach lub na www Wydziatu?

e . 7. Warunkiem koniecznym publikacji zdjec/ filmow, jest uzyskanie zgody na wykorzystanie zdje-
1. Przeslij nam materiat za pomoca formularza;

, , , ) . . , , ) cia/filmu/tekstu Panstwa autorstwa lub/i zgody na wykorzystanie wizerunku wszystkich osob
2. Zaproponuj, gdzie chciatbys/chciatabys ten materiat opublikowacg;

znajdujacych sie na zdjeciu / filmie. Zgody mozna udzieli¢ wypetniajac wydziatowy formularz

3. Jesli masz grafike (zgodna z identyfikacja Ut) przeslij j3;
Microsoft Forms. W przypadku pytan prosimy o kontakt.

4. Odezwiemy sie do Ciebie!

Ponizej przedstawiono podstawowe przeznaczenie poszczegolnych mediow spotecznoscio-
wych z punktu widzenia rodzaju zamieszczanych tresci i dedykowanych odbiorcow komu-

nikatu;


https://www.uni.lodz.pl/o-uniwersytecie/identyfikacja-wizualna-uczelni
https://www.uni.lodz.pl/strona/szczegoly/cp-identyfikacja-wizualna-ul
mailto:agnieszka.stachowicz%40uni.lodz.pl?subject=
https://forms.office.com/Pages/ResponsePage.aspx?id=7xpEYw7al0O7fvnUcF6WO-y9gUIDMBFAkAABpc4qvDpUNklFSlNXUU04Vlo5VVcwN1lUUVJOSkVTVi4u
https://forms.office.com/Pages/ResponsePage.aspx?id=7xpEYw7al0O7fvnUcF6WO-y9gUIDMBFAkAABpc4qvDpUNklFSlNXUU04Vlo5VVcwN1lUUVJOSkVTVi4u
https://forms.office.com/Pages/ResponsePage.aspx?id=7xpEYw7al0O7fvnUcF6WO-y9gUIDMBFAkAABpc4qvDpURVBLNFhHTlk1REY5OUJPTFM4Q1U0MlJEUy4u
mailto:eksocul@uni.lodz.pl

https://forms.office.com/Pages/ResponsePage.aspx?id=7xpEYw7al0O7fvnUcF6WO-y9gUIDMBFAkAABpc4qvDpURVBLNFhHTlk1REY5OUJPTFM4Q1U0MlJEUy4u

Facebook ctowny profil

Publikujemy:
Materiaty promocyjne, informacyjne i wizerunkowe spetniajace jednoczeSnie oba kryteria:
1.s3 zwigzane z funkcjonowaniem Wydziatu lub Uniwersytetu £odzkiego;

2.s3 kierowane do szerokiej grupy odbiorcow - studentow, doktorantow, pracownikow;

absolwentow EkSocu etc., w tym:

« komunikaty Kolegium Dziekanskiego i Kolegium Rektorskiego;

* informacje o wydarzeniach organizowanych przez EkSoc lub wspotorganizowanych przez
EkSoc, w tym przez jednostki Wydziatu (instytuty, katedry), kota naukowe EkSoc, Rade
Biznesu,ect.;

» streamingi z wydarzen wydziatowych;

* nagrania typu live z pracownikami i studentami, goS¢mi EkSocu;

* informacje o szkoleniach organizowanych przez EkSoc lub jednostki Wydziatu, wydziatowe
SKNy, Rade Biznesu, etc,;

- komunikaty zwigzane z podziatem roku akademickiego, rejestracji zetonowej, etc.;

» nowosci i aktualne zmiany na Ut i EkSoc (np. wybory, instalacja nowych elementow infra-
struktury etc.);

- materiaty dotyczace przyznawanych wydziatowi czy kierunkom certyfikatow
| akredytacji;

 materiaty promujgce Wydziat (infrastruktura, jednostki, SKNy, organizacje, instytuty,
kierunki);

« materiaty promujace nauke, programy mobilnoSciowe, wydziatowe akcje np. w ramach
serii: EkSocLive, #fekowtorek, #mojErasmus, #poznajmysie, etc;

« konkursy organizowane przez Ut lub EkSoc i jego jednostki;

« materiaty stuzace integracji spotecznosci EkSocu;

* Informacje o akcjach pomocowych podejmowanych przez cztonkdéw spotecznosci EkSocu;

- zabawne grafiki i memy, a takze posty sytuacyjne przygotowane zgodnie z identyfikacja
wizualng Ut;

« materiaty zwigzane z zyczeniami okolicznosciowymi;

- zdjecia dotyczace relacji z biezacych aktywnosci, wydarzen i akcji organizowanych na Wy-
dziale oraz dotyczace pracownikéw i studentéw EkSoc, np. (zdjecia nowych gadzetow,

pasieki, domkow dla ptakow, wiaty rowerowej, wydarzen etc.);



Nie publikujemy:
« materiatdw nienawigzujacych do Wydziatu lub Ut;
 materiatow kierowanych do waskiego grona odbiorcow (np. studentéw konkretnego ki-
erunku);
- plikdw (word, excel, powerpoint etc.) ani zdjec takich plikow;
» zatacznikow (wszystkie zataczniki, np. regulaminy, do ktorych kierowac bedg posty, musza
by¢ umieszczone na OneDrive w domenie Ut);

« materiatow graficznych niezgodnych z identyfikacjg wizualng Ut.

Materiat wizualny - wytyczne:
Publikowane grafiki / filmy musza by¢ zgodne z identyfikacjg wizualng Ut. W wyjatkowych
sytuacjach moze zostac wykorzystany materiat zdjeciowy konkretnego wydarzenia (np. relac-

ja z inauguracji roku akademickiego etc.).
Format grafiki lub zdjecia:
800x1200 px (post pionowy) /1200x900 px (post poziomy) / 1200x1200 px (kwadrat),

72 dpi.

Tresc postu:

TreSC postu powinna byC napisana nieformalnym jezykiem dostosowanym do odbiorcy Face-

booka; post nie powinien przekraczac 300 wyrazow.

Facebook relacje

Publikujemy:

Materiaty promocyjne, informacyjne i wizerunkowe spetniajace oba kryteria:
1. s3 zwiazane z funkcjonowaniem Wydziatu lub Uniwersytetu todzkiego;
2. s3 kierowane do szerokiej grupy odbiorcow - studentow, doktorantow;
pracownikow, absolwentow EkSocu etc., w tym przygotowane przez pracownikow
i studentow Wydziatu:
« angazujace tresci dotyczace biezacych wydarzen Wydziatowych;
 elementy z zycia studentow EkSocu;
« migawki z zycia Wydziatu;
* nagrania pracownikéw / studentdw dotyczace biezacych spraw i wydarzen;
« promocje wydarzen;
* quizy;
 ankiety;
« konkursy;
« zagadki;
* memy;

* rebusy.

Nie publikujemy:
- materiatow zdjeciowych i filmowych nienawigzujacych do Wydziatu lub Ut;
» materiatow kierowanych do waskiego grona odbiorcow (np. studentow konkretnego
kierunku);
» plikdbw (Word, Excel, Powerpoint etc.) ani zdjec takich plikow;
« materiatdw niezgodnych z identyfikacja wizualng Ut;

- zdjeC nieatrakcyjnych wizualnie, ciemnych, zbyt przeSwietlonych, zle wykadrowanych.

Materiat wizualny - wytyczne:

Materiat graficzny musi byC zgodny z identyfikacjg wizualng Ut.

Zdjecia / filmiki musza byc zrobione/ nagrane w pionie.

Format grafiki/wideo: 1080x1920 px. Filmy nie powinny by¢ dtuzsze niz 1 min.



Facebook grupa dla studentow

Publikujemy:
Szeroki zakres informacji kierowanych do studentow EkSocu (mozliwa publikacja wy-
darzen i akcji nieorganizowanych przez EkSoc, z ktérych studenci EkSocu mogg skorzystac):
- informacje organizacyjne zwiazane z tokiem studiéw/ funkcjonowaniem biblioteki;
» informacje dotyczace mozliwosci wyjazdow w trakcie studiow (Erasmus, Summer School,
etc.);
- ciekawostki o Wydziale;
- oferty szkolen / stazy /pracy /grantoéw studenckich;
« informacje dot. konkursow organizowanych przez Ut oraz inne podmioty;

* informacje o wydarzeniach organizowanych przez EkSoc lub Ut;

* informacje o wydarzeniach organizowanych przez inne podmioty pod warunkiem,
ze moga skorzystac z nich studenci EkSoc;
* informacje o osiggnieciach studentow i pracownikow;
* informacje o nagrodach przyznawanym studentom i pracownikom:;
« promocja dziatan kot naukowych i organizacji studenckich;
» prosby studentow jesli dotyczg studenta EkSoc (np. proSba o wypetnienie ankiety do
pracy dyplomowej);
* informacje z biblioteki Wydziatowe;.
Pracownicy, studenci, jednostki mogg publikowac posty w grupie ze swojego profi-
lu / profilu jednostki samodzielnie. Posty zostang zaakceptowane do publikacji przez
administratorow, jesli beda zwigzane z podstawowym przeznaczeniem grupy.
Nie publikujemy:
- ofert edukacyjnych konkurencyjnych do oferty Wydziatu
(np. Programéw studiow magisterskich innych uczelni etc.);
- informacji o ofertach /wydarzeniach / akcjach, z ktérych studenci
EkSocu nie moga skorzystac.
- materiatow niezgodnych z identyfikacjg wizualng Ut
Materiat wizualny - wytyczne:
» Format grafiki lub zdjecia: 800x1200 px (post pionowy)
/1200x900px (post poziomy) /1200x1200 px (kwadrat),72 dpi;
« Materiaty graficzne od firm zewnetrznych i instytucji, promujace reklamowane
wydarzenie / staze etc., powinny by¢ przygotowane wg ww. formatow;
« Materiaty graficzne i wideo od jednostek Ut powinny byc przygotowane

zgodnie z identyfikacjg wizualng Ut.

Facebook grupa dla
Dracownikow

Publikujemy:
Materiaty i informacje kierowane do pracownikow Wydziatu, w tym:
* informacje organizacyjne dot. funkcjonowania Wydziatu i Ut;
« informacje dotyczace publikacji, artykutow, ksigzek etc. napisanych
| redagowanych przez pracownikow Wydziatu;
« informacje o osiggnieciach pracownikow Wydziatu, a takze pozyskanych
grantach, nagrodach, wyrdznieniach, projektach etc.;
- zaproszenia na konferencje, wyktady, wydarzenia, panele etc;
* informacje o uczestnictwie pracownikdow Wydziatu w wywiadach, panelach,
dyskusjach, wyktadach goScinnych etc.;
« informacje o organizowanych na Wydziale i Ut wyktadach goscinnych;
* nagrania wideo pracownikdw Wydziatu, np. realizowane w ramach EksocLive,
a takze te nagrane w ramach goscinnego uczestnictwa w wywiadach, wyktadach,
panelach, dyskusjach etc.;

* materiaty prasowe, radiowe, telewizyjne z udziatem pracownikow Wydziatu;

- komunikaty z biblioteki Wydziatowej istotne z punktu widzenia pracownikow
Wydziatu;
« zaproszenia do wspotpracy, prosby, pytania, zaproszenia do dyskusiji.
Pracownicy i jednostki moga publikowac posty w grupie ze swojego profilu / profilu
jednostki samodzielnie. Posty zostang zaakceptowane do publikacji przez administra-

torow, jesli beda zwigzane z podstawowym przeznaczeniem grupy.

Nie publikujemy:

Tresci nie kierowanych do pracownikéw Wydziatu.

Materiat wizualny - wytyczne:

» Format grafiki lub zdjecia: 800x1200 px (post pionowy)
/1200x900px (post poziomy) /1200x1200 px (kwadrat),72 dpi;

- Materiaty graficzne od firm zewnetrznych i instytucji, promujace reklamowane
wydarzenie / staze etc., powinny by¢ przygotowane wg ww. formatow;

« Materiaty graficzne i wideo od jednostek Ut powinny bycC przygotowane

zgodnie z identyfikacjg wizualng Ut.



Facebook dla studentow
FEconomics

Publikujemy:
« informacje w jezyku angielskim istotne z punktu widzenia studentow Economics
na EkSocu.
Pracownicy, studenci, jednostki moga publikowac posty w grupie ze swojego profilu /
profilu jednostki samodzielnie. Posty zostang zaakceptowane do publikacji przez ad-

ministratorow, jesli beda zwigzane z podstawowym przeznaczeniem grupy.

Nie publikujemy:
» informacji, ktore nie sg kierowane do studentow kierunku Economics;

- ofert edukacyjnych konkurencyjnych do oferty Wydziatu (np. programéw studiow

magisterskich innych uczelni etc.).

Materiat wizualny - wytyczne:

» Format grafiki lub zdjecia: 800x1200 px (post pionowy)
/1200x900px (post poziomy) /1200x1200 px (kwadrat),72 dpi;

- Materiaty graficzne od firm zewnetrznych i instytucji, promujace reklamowane
wydarzenie / staze etc., powinny by¢ przygotowane wg. ww. formatow;

- Materiaty graficzne i wideo od jednostek Ut powinny byc przygotowane

zgodnie z identyfikacja wizualng Ut.

Facebook studentow Erasmus+
| innych programow
moblilnoSciowych

Publikujemy:
 informacje w jezyku angielskim dotyczace studentow Erasmus+ i innych programow
mobilnoSciowych.
Pracownicy, studenci, jednostki moga publikowac postu w swoim imieniu / imieniu jed-
nostki samodzielnie. Posty zostang zaakceptowane do publikacji przez administratorow,

jesli beda zwiazane z przeznaczeniem grupy.

Nie publikujemy:
« informacji, ktore niesg kierowanedostudentow studentow Erasmus+iinnych programow
mobilnoSciowych;
- ofert edukacyjnych konkurencyjnych do oferty Wydziatu (np. programow studiow mag-

isterskich innych uczelni etc.).

Materiat wizualny - wytyczne:

» Format grafiki lub zdjecia: 800x1200 px (post pionowy)
/1200x900px (post poziomy) /1200x1200 px (kwadrat),72 dpi;

- Materiaty graficzne od firm zewnetrznych i instytucji, promujace reklamowane
wydarzenie / staze etc., powinny by¢ przygotowane wg ww. formatow;

- Materiaty graficzne i wideo od jednostek Ut powinny byc przygotowane

zgodnie z identyfikacjg wizualng Ut.



Instagram gtowny profil

Publikujemy:
Materiaty promocyjne, informacyjne i wizerunkowe spetniajace oba kryteria:
1. s3 zwigzane z funkcjonowaniem Wydziatu lub Uniwersytetu todzkiego,
2. 53 kierowane do szerokiej grupy odbiorcow - studentow, doktorantdw, pracownikow,
absolwentow EkSocu etc., w tym przygotowane przez pracownikow i studentow Wydziatu:
- teksty i materiaty zdjeciowe dotyczace aktualnych wydarzen, aktywnosci, zmian na
Wydziale;
- zdjecia budynkow Wydziatu, pracownikow, studentow Wydziatu, zdjecia Ut, zdjecia
z wyktadow goscinnych, wydarzen majacych miejsce na Wydziale etc.;
« migawki z zycia Wydziatu;
- materiaty o charakterze mniej formalnym, humorystycznym, pisane
w luznym, mtodziezowym stylu, trafiajagce do studentow, montaze, rebusy;
- zdjecia dot. realizowanych przez Wydziat serii, np. MojErasmus, #poznajmysie,
- okolicznosciowe grafiki i zyczenia, np. Swigteczne;
- zdjecia i materiaty partnerow wspotpracujgcych przy wydziatowych akcjach

| wydarzeniach.

Nie publikujemy:
« materiatdow zdjeciowych nienawiazujacych do Wydziatu lub Ut;
 materiatow kierowanych do waskiego grona odbiorcow (np. studentow konkretnego
kierunku);
- plikdw (word, excel, powerpoint etc.) ani zdjec takich plikow;
- materiatdw niezgodnych z identyfikacja wizualng Ut;

- zdjeC nieatrakcyjnych wizualnie, ciemnych, zbyt przeSwietlonych, zle wykadrowanych.

Materiat wizualny - wytyczne:

zdjecia / grafika format: 1200x1200 px / zdjecia wykadrowane do kwadratu.



Instagram relacje

Publikujemy:
Materiaty promocyjne, informacyjne i wizerunkowe spetniajace oba kryteria:
1. s3 zwigzane z funkcjonowaniem Wydziatu lub Uniwersytetu tddzkiego;
2. 53 kierowane do szerokiej grupy odbiorcow - studentow, doktorantdéw, pracownikow, ab-
solwentow EkSocu etc., w tym przygotowane przez pracownikow i studentow Wydziatu:
« tresci dotyczace biezacych wydarzen Wydziatowych;
« migawki z zycia Wydziatu;

* nagrania pracownikow / studentow dotyczace biezacych spraw i wydarzen;

Instagram |GV

« promocja wydarzen;

* quizy;
 ankiety;
* konkursy; Publikujemy:
- zagadki; Materiaty promocyjne, informacyjne i wizerunkowe spetniajace oba kryteria:
* memy; 1. s3 zwigzane z funkcjonowaniem Wydziatu lub Uniwersytetu £0dzkiego;
* rebusy. 2. 53 kierowane do szerokiej grupy odbiorcow - studentow, doktorantdw, pracownikow,
absolwentdow EkSocu etc., w tym przygotowane przez pracownikow i studentow Wydziatu,
Nie publikujemy: w szczegoblnosci:
« materiatdw zdjeciowych nienawigzujacych do: Wydziatu lub Ut, jego pracownikow i stu- « filmy promujace kierunki, specjalnosci, studia na EkSoc;
dentdw, wydarzen organizowanych lub wspotorganizowanych przez EkSoc i Ut; * filmy promujace wydarzenia;
» materiatow kierowanych do waskiego grona odbiorcow (np. studentdéw konkretnego - wyktady nagrywane w ramach serii wydziatowych;
kierunku); - filmy przedstawiajace Wydziat i jego jednostki.

» plikdw (Word, Excel, Powerpoint etc.) ani zdjec takich plikow;

- zdjecC nieatrakcyjnych wizualnie, ciemnych, zbyt przeSwietlonych, zle wykadrowanych.

Materiat wizualny - wytyczne:

« Materiaty musza byc zgodne z identyfikacja wizualng Ut.

« Zdjecia / filmiki wykonane/ nagrane w pionie. Filmy nie powinny by¢ dtuzsze niz 1 min.
* Format: 1080x1920 px.



YouTube

Publikujemy:

Materiaty promocyjne, informacyjne i wizerunkowe spetniajgce oba kryteria:
1. s3 zwigzane z funkcjonowaniem Wydziatu lub Uniwersytetu todzkiego,
2. 53 kierowane do szerokiej grupy odbiorcow - studentow, doktorantdw, pracownikow,
absolwentdow EkSocu oraz do kandydatow na studia etc., w tym przygotowane przez

pracownikow i studentow Wydziatu, w szczegdlnosci:

materiat filmowy promujacy kierunki, specjalnosci, studia na EkSoc;

materiat filmowy promujacy wydziatowe wydarzenia;

materiaty nagrywane w ramach serii wydziatowych;

materiaty promujgce Wydziat i jego jednostki.

Materiat wizualny - wytyczne:
Filmy nagrane w poziomie, dowolnej dtugosci, zmontowane zgodnie z identyfikacja
wizualng Ut. Format: 1280x720 px.



LinkedIn

Publikujemy:

Teksty | materiaty dotyczace publikacji i komentarzy eksperckich pracownikéw Wydziatu,

osiggniec pracownikow i studentdw EkSocu, konferencji, wyktadow goscinnych, etc.

Materiat wizualny - wytyczne:
Grafiki / filmy przygotowane zgodnie z identyfikacja wizualng Ut lub zdjecia towarzyszace

zatgczanym artykutom / linkom i stronom. Format: 1200x628 px .



Masz pytanie? Napisz do nas na adres
eksocul@uni.lodz.pl

Prgrn iy !

Zepot Centrum Rozwoju Wydziatu


mailto:eksocul@uni.lodz.pl



