Procedury na zamdéwienia graficzne na WFH UL

Zgodnie z przyjetym przez Uniwersytet £odzki procedurami dotyczacymi identyfikac;ji
wizualnej uczelni (dalej ID) wszystkie materiaty graficzne muszg odpowiadaé stylistyce i
wytycznym zawartym w BRANDBOOKU WFH UL (Link).

Wytyczne realizacji materiatéw digital:

1.

Zapotrzebowanie na materiaty graficzne, takie jak plakaty, grafiki na social media
itp., powinno by¢ zgtaszane do Dziatu Promocji WFH UL z tygodniowym
wyprzedzeniem.

Zlecenia graficzne realizowane sg w ciggu jednego tygodnia od momentu
potwierdzenia realizacji przez obie strony.

Projekty graficzne wykonywane sg na bazie wczesniej przygotowanych
szablondéw, dostosowywanych do potrzeb zamawiajgcego.

Tre$é merytoryczna umieszczana na materiatach graficznych musi by¢
przygotowana przez podmiot zamawiajacy. Dziat Promocji WFH UL nie bierze
odpowiedzialnosci za btedy merytoryczne, stylistyczne i gramatyczne w
dostarczonych materiatach.

Materiaty gotowe do wtasnego wykorzystania dostepng sa pod linkiem.

Wszystkie zamdwienia wykraczajgce poza zakres umiejetnosé i kompetenciji
Dziatu Promocji WFH UL beda procedowane do CKiPR UL (Centrum Komunikacji
i PRUL).

Wytyczne realizacji materiatéw drukowanych:

1.

3.

Wszystkie materiaty przeznaczone do druku nalezy zgtaszaé do Dziatu Promocji
WFH UL z co najmniej miesiecznym wyprzedzeniem — wynika to z koniecznosci
przeprowadzenia postepowania zakupowego i rozpisania przetargu z firmami,
ktére majg podpisane umowy z Uniwersytetem £d6dzkim na wydruki materiatéw
graficznych.

Kwoty ustalone w postepowaniu zakupowym sg najnizszymi mozliwymi cenami i
nie podlegaja negocjaciji.

Wszystkie wydruki realizowane sg na zamoéwienie, po wczesniejszym uzyskaniu
pisemnej zgody Dziekana WFH UL na realizacje zlecenia drukarskiego.
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