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Opis programu studiéw dla kierunku
dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji

studia Il stopnia o profilu ogélnoakademickim

1. Nazwa kierunku: dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji.
2.  Opis kierunku

Studia Il stopnia na kierunku dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji to oferta przezna-
czona dla absolwentéw réznych kierunkéw studidw, ktdrzy sg zainteresowani procesami komunika-
cji, szczegdlnie komunikacji interpersonalnej oraz komunikacji zwigzanej z dziatalnoscia instytucji.
Ujete kulturoznawczo funkcjonowanie instytucji medialnych, dziatalnos¢ dziennikarzy i innych oséb
zwigzanych z mediami, a takze przekazy powstajgce w wyniku ich aktywnosci stajg sie wspotczesnie
dominujgcym obszarem dziatan kulturotwadrczych, ktérych petne zrozumienie wymaga pogtebionych
studiow.

Znajomos¢ nowoczesnych odmian dziennikarstwa, a takze zasad komunikowania sie obowigzujacych
w dziatalnosci PR-owej i brandingowej pozwoli absolwentom na zdobycie umiejetnosci i kompetencji
umozliwiajgcych prace w wyspecjalizowanych zawodach zwigzanych z kulturg medialng. Celem
ksztatcenia jest takze uswiadomienie i wyksztatcenie u absolwentéw potrzeby krytycznej refleksji nad
przejawami dziatalnosci medialnej oraz nad bedgcymi ich efektem postawami nadawcow i odbior-
cow.

Kierunek proponuje studentom do wyboru dwie specjalnosci: , Dziennikarstwo” i ,,Komunikowanie
w public relations i brandingu”, a takze zajecia ogdlnouczelniane, seminarium i repetytorium jezy-
kowe.

Zajecia prowadzone s3g przez badaczy z zakresu masowego informowania, ksztattowania opinii pu-
blicznej, dziatalnosci instytucji medialnych oraz proceséw i form komunikowania, jak rowniez przez
doswiadczonych dziennikarzy, pracownikéw dziatéw PR i agencji reklamowych, ktdrzy realizujg zaje-
cia warsztatowe.

Szczegdlne znaczenie dla osiggniecia celow ksztatcenia ma aktywizacja studentow oraz stworzenie im
mozliwosci rozwijania predyspozycji zawodowych i prowadzenia dziatalnosci badawcze]. Studenci
moga wspotpracowac przy tworzeniu audycji na antenie Polskiego Radia £édz ,Uniwersytet tédzki
na fali”, wspottworzyé projekty internetowe, uczestniczy¢ w dziatalnosci két naukowych oraz wyjez-
dzac do uczelni zagranicznych w celu ksztatcenia sie i odbywania praktyk.



3.
4.
5.

6.

c)

Poziom studidw: studia Il stopnia (magisterskie) — 4 semestry, 120 pkt ECTS.
Profil studiéw: ogdélnoakademicki.
Forma studiéw: stacjonarne.

Zasadnicze cele ksztatcenia w tym nabywane przez absolwenta kwalifikacje:

przekazanie pogtebionej wiedzy teoretycznej z zakresu wybranych dziedzin i dyscyplin nauko-
wych (dyscyplina wiodaca: nauki o kulturze i religii, dyscypliny uzupetniajgce: nauki o komunikacji
spotecznej i mediach, jezykoznawstwo, filozofia), ktérych wybrane aspekty odnoszg sie do ztozo-
nosci i specyfiki komunikowania z udziatem i za posrednictwem medidw;

przekazanie szczegétowej wiedzy na temat medidéw masowych, proceséw komunikowania inter-
personalnego, spotecznego i miedzykulturowego oraz ich uczestnikdéw, pozwalajgcej na pogte-
bione rozumienie tgczacych ich zaleznosci i dalsze samodzielne studiowanie zwigzanych z nimi
probleméw;

zaznajomienie ze specyfikg komunikacji za posrednictwem prasy, radia, telewizji, ksigzki, filmu,
fotografii, internetu, reklamy i przekazéw wizualnych oraz funkcjonowania tych mediéow w ztozo-
nym i zmieniajgcym sie otoczeniu spotecznym;

wyksztatcenie zaawansowanej umiejetnosci rozpoznawania, interpretowania oraz oceniania fak-
téw, wydarzen i procesdw zachodzgcych we wspdtczesnej kulturze;

doskonalenie umiejetnosci w zakresie tworzenia i rozpowszechniania ztozonych typéw przeka-
z6w, z poszanowaniem regut wynikajacych z etyki i warsztatu zawoddéw medialnych oraz wyko-
rzystaniem technologii informacyjnych i komunikacyjnych, a takze przy uwzglednieniu ztozonych
okolicznosci ich funkcjonowania w sferze publicznej;

ksztatcenie umiejetnosci w zakresie komunikacji wizerunkowej, jej badania i projektowania stra-
tegii komunikacyjnych z uwzglednieniem czynnikéw kulturowych;

doskonalenie umiejetnosci uzywania poje¢, termindw i definicji z zakresu dyscypliny wiodacej
oraz dyscyplin uzupetniajacych stuzgce dalszemu samodzielnemu uczeniu sie oraz integrowaniu
réznych obszaréw wiedzy w celu rozwigzywania problemdéw poznawczych;

doskonalenie umiejetnosci jezykowych w zakresie dyscyplin naukowych wtasciwych dla studio-
wanego kierunku umozliwiajgce wykorzystywanie ich w kontaktach ze specjalistami oraz w pra-
cach badawczych;

ksztatcenie umiejetnosci w zakresie komunikacji interpersonalnej, w szczegdlnosci zachowan
asertywnych, prowadzenia negocjacji i mediacji w kontakcie z oponentem w debatach spoteczno-
politycznych, a takze z partnerem biznesowym;

podnoszenie sprawnosci krytycznego myslenia, wigzania ze sobg faktéw, wnioskowania, argu-
mentowania i autoprezentacji na potrzeby dyskusji specjalistycznej, pracy w zespole i sprawnego
komunikowania sie z otoczeniem, takze w srodowisku naukowym;

pogtebianie i utrwalanie za posrednictwem dziatan praktycznych swiadomosci wtasciwych wzo-
row postepowania, priorytetéw, zasad etycznych i regut warsztatu zawoddéw zwigzanych z dzia-
talnoscig medialng;

doskonalenie umiejetnosci podejmowania inicjatywy, decydowania, oceniania oraz ponoszenia
odpowiedzialnosci w zakresie zadan zwigzanych z dziatalnoscig medialng i pracami zespotowymi.
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Zrealizowanie zasadniczych celdw ksztatcenia umozliwia osiggniecie przez absolwenta kwalifikacji
zwigzanych ze:

zZnajomoscig oraz rozumieniem zagadnien teoretycznych opisanych w punktach a—c;

analizg, ocenianiem i stosowaniem w praktyce umiejetnosci opisanych w punktach d—i;
— zachowaniem regut i zasad komunikowania sie z otoczeniem, w szczegdlnosci z wykorzystaniem
mediéw, w warunkach dyskursu publicznego oraz pracy w grupie (punkty j-I).

7. Tytut zawodowy uzyskiwany przez absolwenta: magister.

8. Motzliwosci zatrudnienia i kontynuacji ksztatcenia przez absolwenta

Po ukonczeniu studidow drugiego stopnia na kierunku dziennikarstwo, media i projektowanie komu-
nikacji absolwent moze znalez¢ zatrudnienie:

w redakcjach mediow tradycyjnych ogélnych i specjalistycznych, lokalnych oraz ogdlnokrajowych
(jako dziennikarz, reporter lub sekretarz redakgcji);

— w redakcjach mediéw internetowych ogdlnych i specjalistycznych;
— w agencjach brandingowych i reklamowych;

— w organizacjach dowolnego typu w zakresie internal i public relations (w instytucjach administra-
cji panstwowej i samorzgdowej, podmiotach biznesowych, jak i organizacjach spotecznych);

— w projektach zorientowanych na organizacje wydarzen kulturalnych, sportowych i innych oraz
ich obstuge informacyjng;

— wrdznych obszarach rynku pracy jako specjalista ds. projektowania stron internetowych i komu-
nikacji wizerunkowej.

W rozumieniu Rozporzadzenia Ministra Pracy i Polityki Socjalnej z dnia 7 sierpnia 2014 r. w sprawie
klasyfikacji zawodow i specjalnosci na potrzeby rynku pracy, zakresu jej stosowania (Dz. U. z 2014 r.
poz. 1145 z pdiniejszymi uzupetnieniami Dz. U. 2016 poz. 1876, tekst jednolity Dz. U. 2018 poz.
227)oraz w odniesieniu do szerokich poziomdéw kompetencji okreslonych w ISCO-08 oraz poziomoéw
ksztatcenia zawartych w Miedzynarodowe] Standardowej Klasyfikacji Edukacji (ISCED 2011) absol-
wenci dziennikarstwa i komunikacji spotecznej 1l stopnia sg predysponowani do wykonywania zawo-
dow klasyfikowanych zwtaszcza w grupie wielkiej 1. (przedstawiciele wtadz publicznych, wyzsi urzed-
nicy i kierownicy), 2. (specjalisci), 3. (technicy i Sredni personel) i 4. (pracownicy biurowi). Wiedza,
umiejetnosci i postawy ksztattowane na studiach moga by¢ przydatne zwtaszcza w wykonywaniu po-
nizszych zawodow, na ogét po odpowiednim stazu zawodowym lub zdobyciu kolejnych kompetencji
(wyrdzniono zawody preferowane):

— zgrupy wielkiej 1.

111490 pozostali zawodowi dziatacze organizacji cztonkowskich,
122101 kierownik do spraw marketingu,

122201 kierownik agencji reklamowe;j,

122202 kierownik dziatu reklamy / promocji / public relations,

122290 pozostali kierownicy do spraw reklamy i public relations;
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— zgrupy wielkiej 2.

243103 menedzer produktu (product manager),
243104 menedzer marki (brand manager),

243108 specjalista do spraw mediéw interaktywnych,
243190 pozostali specjalisci do spraw reklamy i marketingu,
243203 specjalista do spraw public relations,

243290 pozostali specjalisci do spraw public relations,
264201 dziennikarz,

264203 krytyk artystyczny,

264204 redaktor programowy,

264205 reporter radiowy / telewizyjny / prasowy,
264207 redaktor serwisu internetowego,

264290 pozostali dziennikarze,

265605 prezenter telewizyjny,

265606 spiker radiowy,

265690 pozostali prezenterzy radiowi, telewizyjni i pokrewni,
265902 bloger / vioger;

— z grupy wielkiej 3.

333290 pozostali organizatorzy konferencji i imprez;

— zgrupy wielkiej 4.

333204 organizator ustug konferencyjnych,

333290 pozostali organizatorzy konferencji i imprez.

Absolwent moze kontynuowaé nauke na studiach podyplomowych, kursach doksztatcajgcych na Ut
oraz innych uczelniach, uzupetniajgc w ten sposéb swoje wyksztatcenie. Wybitnie uzdolnieni absol-
wenci mogg rozpocza¢ kariere naukowsa (z doswiadczen uzyskanych w efekcie prowadzenia kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna wynika, ze absolwenci preferujg szkoty doktorskie w zakresie
dyscyplin z nauk humanistycznych).

9. Wymagania wstepne, oczekiwane kompetencje kandydata

Kandydat na studia drugiego stopnia powinien posiadaé dyplom licencjata lub dyplom magisterski do-
wolnego kierunku oraz mie¢ ugruntowang podstawowg wiedze z zakresu nauk humanistycznych i spo-
tecznych. Ponadto student planujgcy rozpoczaé ksztatcenie na kierunku powinien znaé¢ podstawowg
terminologie zwigzang z dziatalnosciag medidw, pracy dziennikarza oraz szeroko pojeta komunikacjg,
orientowac sie w biezgcych wydarzeniach zycia publicznego w Polsce (spotecznych, politycznych, kultu-
ralnych, sportowych itp.) i najwazniejszych wydarzeniach na swiecie. Powinien zna¢ gtéwne tematy ak-
tualnych przekazéw medialnych, a takze umieé wyraza¢ opinie oraz dyskutowac na temat zagadnien
zwigzanych z funkcjonowaniem mediéw i komunikacjg medialng. Od kandydata oczekuje sie rowniez
starannosci i dojrzatosci jezykowe;.

10. Dziedziny i dyscypliny naukowe, do ktorych odnoszg sie efekty uczenia sie z uwzglednieniem
procentowych udziatéw, w jakich program odnosi sie do wtasciwych dla kierunku dyscyplin na-
ukowych
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Efekty uczenia sie na kierunku dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji odnoszg sie do
2 dziedzin nauk i 4 dyscyplin, z ktérych nauki kulturze i religii s dyscypling wiodacg, pozostate sg
dyscyplinami uzupetniajgcymi:

dziedzina nauk humanistycznych 80% — nauki o kulturze i religii 64%,; jezykoznawstwo 14%; literatu-

roznawstwo 1%, filozofia 1%;

dziedzina nauk spotecznych 20% — nauki o komunikacji spotecznej i mediach 20%.

11. Kierunkowe efekty uczenia sie dla danego typu kwalifikacji wraz z odniesieniem do sktadnika
opisu charakterystyk pierwszego i drugiego stopnia PRK

Zgodnie z Rozporzadzeniem Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 14 listopada 2018 r. w spra-
wie charakterystyk drugiego stopnia efektdw uczenia sie dla kwalifikacji na poziomach 6-8 Polskiej
Ramy Kwalifikacji (Dz.U. 2018, poz. 2218) oraz Rozporzgdzeniem Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyz-
szego z dnia 22 grudnia 2015 r. o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji (Dz.U. 2016, poz. 64).

Odniesienie do

Svmbol Efekty uczenia sie dla kierunku sktadnika opisu
y dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji charakterystyk I i
Il stopnia PRK

Wiedza — absolwent kierunku zna i rozumie:

01D-2A_WO01 | w pogtebionym stopniu teorie, metodologie, narzedzia badaw- | P7U_W
cze i terminologie z zakresu nauk o kulturze i religii, a takze z P7S_WG
zakresu dyscyplin uzupetniajgcych, tworzacych teoretyczne
podstawy programu studiéw (nauki o komunikacji spotecznej i
mediach, jezykoznawstwo, filozofia), umozliwiajgce problema-
tyzowanie zagadnien oraz poréwnywanie réznych tradycji i
orientacji badawczych

01D-2A_W02 | gtéwne tendencje rozwojowe i osiggniecia nauk o kulturze P7S_WG
i religii, a takze dyscyplin uzupetniajacych, tworzacych teore-
tyczne podstawy programu studiéw (nauki o komunikacji spo-
tecznej i mediach, jezykoznawstwo, filozofia)

01D-2A_WO03 | w pogtebionym stopniu wybrane zagadnienia (fakty, zjawiska, | P7U_W
procesy, postacie) oraz zaleznosci miedzy nimi stanowigce za- | P7S_WG
awansowang, uporzgdkowang wiedze ogdlng z zakresu kul-
tury, mediéw, dziennikarstwa, komunikacji, jezyka i filozofii

w stopniu umozliwiajgcym dostrzeganie i rozumienie zwigz-
kow z wybranymi zagadnieniami z zakresu obszaréow wiedzy
podstawowych dla dyscyplin uzupetniajgcych, tworzacych teo-
retyczne podstawy programu studiow
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01D-2A_WO04

w pogtebionym stopniu wybrane zagadnienia (fakty, zjawiska,
procesy, postacie), zaleznosci miedzy nimi stanowigce zaawan-
sowang, uporzadkowang wiedze szczegdétowa w zakresie anali-
zowania, projektowania i realizowania komunikacji spotecznej,
konceptualizowania zjawisk medialnych, funkcjonowania srod-
kéw masowego przekazu, a takze form i uwarunkowan dziatal-
nosci dziennikarskiej w ujeciu synchronicznym i diachronicz-
nym oraz w stopniu umozliwiajgcym dostrzeganie i rozumienie
zwigzkéw z wybranymi zagadnieniami z zakresu obszaréw wie-
dzy podstawowych dla dyscyplin uzupetniajgcych, tworzacych
teoretyczne podstawy programu studiow

P7U_W
P7S_WG

01D-2A_WO05

szczegotowe uwarunkowania oraz skutki (ekonomiczne,
prawne, polityczne, instytucjonalne, kulturowe, antropolo-
giczne, filozoficzne, etyczne i estetyczne) réznych rodzajéow
dziatalnos$ci zawodowej zwigzanej z kierunkiem studiow

P7U_W
P7S_WK

01D-2A_WO06

zaleznosci i réznice w zobowigzaniach spotecznych oraz dziata-
niach na rzecz interesu publicznego wynikajgce z uwarunkowan
kulturowych i zwigzane z odpowiedzialnym wykonywaniem za-
wodu w zakresie dziennikarstwa, medidéw i projektowania ko-
munikacji spotecznej oraz zwigzang z nimi odpowiedzialnos¢

P7S_WK

01D-1A_WO07

W zaawansowanym stopniu pojecia i zasady z zakresu ochrony
wiasnosci przemystowej i prawa autorskiego

P7S_WK

Umiejetnosci — absolwent kierunku potrafi:

01D-2A_UO01

wykorzystywac zdobytg wiedze teoretyczng do formutowania

i rozwigzywania nietypowych oraz ztozonych kulturowych i ko-
munikacyjnych problemoéw badawczych dzieki wtasciwemu
doborowi zrédet informacji, ocenianiu, analizie i syntezie infor-
macji, stosowaniu odpowiednio dobranych i/lub przystosowy-
waniu istniejacych i/lub opracowywaniu nowych metod i na-
rzedzi, oryginalnego opracowywania i prezentowania wynikéw
z wykorzystaniem najnowszych technologii

P7U_U
P7S_UW

01D-2A_U02

twoérczo wykorzystywac zdobytg wiedze teoretyczng do wyko-
nywania ztozonych zadan, takich jak klasyfikowanie i poréwny-
wanie w ujeciu synchronicznym i diachronicznym tekstéw kul-
tury, dokonywanie ich krytycznej analizy, interpretacji, okre-
$lanie ich znaczenia oraz oddziatywania spotecznego, ocenia-
nie w réznych kontekstach, z wykorzystaniem najnowszych
koncepcji metodologicznych z zakresu nauk o kulturze i religii
oraz dyscyplin uzupetniajacych, tworzacych teoretyczne pod-
stawy programu studiow (nauki o komunikacji spotecznej i me-
diach, jezykoznawstwo, filozofia)

P7U_U
P7S_UW

01D-2A_U03

formutowac i testowac hipotezy zwigzane z problemami ba-
dawczymi z zakresu nauk o kulturze i religii, a takze dyscyplin
uzupetniajgcych, tworzacych teoretyczne podstawy programu
studiéw (nauki o komunikacji spotecznej i mediach, jezyko-
znawstwo, filozofia)

P7S_UW

01D-2A_U04

tworzy¢, redagowac oraz korygowac wybrane typy tekstéw
kultury ukierunkowane na rézne grupy odbiorcow, realizujace

P7S_UK
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okreslone funkcje, zgodnie z regutami genologii, uwarunkowa-
niami medialnymi oraz zasadami kultury jezyka

01D-2A_UO05

przygotowywac wystgpienia oraz prace pisemne w jezyku pol-
skim z zakresu kultury, dziennikarstwa, mediéw i projektowa-
nia komunikacji wymagajgce korzystania ze zréznicowanych
zrédet wiedzy, nowoczesnych technologii oraz porozumiewa-
nia sie ze specjalistami i niespecjalistami

P7S_UK

01D-2A_U06

uzywac specjalistycznej terminologii oraz postugiwac sie jezy-
kiem obcym na poziomie B2+ Europejskiego Systemu Opisu
Ksztatcenia Jezykowego do komunikowania sie ze zréznicowa-
nymi kregami odbiorcéw, podczas rozwigzywania probleméw
i zadan wynikajgcych z wykonywania zawodu i dziatalnos$ci wy-
magajgcej kompetencji komunikacyjnych, a takze znajomosci
specyfiki medidow oraz do porozumiewania sie ze specjalistami
w zakresie kultury, dziennikarstwa, mediow i komunikacji

P7U_U
P7S_UK

01D-2A_U07

uczestniczy¢ w specjalistycznych dyskusjach, prowadzi¢ de-
baty, ocenia¢, wyrazac opinie, argumentowacd i kontrargumen-
towac w oparciu o doswiadczenie praktyczne i zaawansowang
wiedze teoretyczng z zakresu nauk o kulturze i religii, a takze
dyscyplin uzupetniajgcych, tworzacych teoretyczne podstawy
programu studiéw (nauki o komunikacji spotecznej i mediach,
jezykoznawstwo, filozofia)

P7S_UK

01D-2A_U08

kierowac pracg zespotu oraz wspoétpracowaé w grupie w réz-
nych rolach

P7S_UO

01D-2A_U09

samodzielnie planowac oraz realizowac¢ wtasny rozwéj, proces
samoksztatcenia, adaptujgc go do zmieniajgcych sie warunkéw
i mozliwosci oraz ukierunkowywacd innych w tym zakresie

P7U_U
P7S_UU

Kompetencje spoteczne — absolwent kierunku jest gotéw do:

01D-2A_KO01

krytycznej i wieloaspektowe]j oceny posiadanej wiedzy z za-
kresu kultury, dziennikarstwa, mediéw i projektowania komu-
nikacji oraz jej statego weryfikowania samodzielnie i z pomocg
specjalistow

P7S_KK

01D-2A_K02

krytycznej oceny dziatalnosci wtasnej oraz kierowanego przez
siebie zespotu, samodzielnego podejmowania decyzji kierow-
niczych oraz ponoszenia za nie odpowiedzialnosci

P7U_K

01D-2A_K03

przejawiania inicjatywy oraz przedsiebiorczosci w inspirowa-
niu i wykonywaniu zadan ukierunkowanych na cele indywidu-
alne oraz spoteczne zwigzane z dziatalnoscig wymagajgcg kom-
petencji komunikacyjnych, a takze znajomosci uwarunkowan
kulturowych i specyfiki mediow

P7S_KO
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01D-2A_K04 |tworzenia i upowszechniania wzorow witasciwego postepowa- | P7U_K

nia, przestrzegania i obrony etyki zawodowej, dbatosci o tra- P7S_KR
dycje i etos zawodowy, podejmowania inicjatyw oraz dziatania
na rzecz przestrzegania zasad etycznych i etosu zawodowego,

prawidtowego identyfikowania oraz rozstrzygania dylematéw

zwigzanych z dziennikarstwem, mediami i projektowaniem ko-
munikacji

12. Wnhnioski z analizy zgodnosci efektdw uczenia sie z potrzebami rynku pracy i otoczenia spotecz-
nego, wnioski z analizy monitoringu karier zawodowych absolwentéw oraz sprawdzone
wzorce miedzynarodowe

Sita oddziatywania proceséw komunikacji spotecznej i ich znaczenie w systemie spoteczno-polityczno-
ekonomicznym (zwtaszcza tych zaposredniczonych medialnie i w znacznym stopniu ksztattowanych
przez dziennikarzy) sprawiaja, ze ten obszar naukowy rozwija sie dynamicznie i jest obiektem zaintere-
sowania wiekszosci nowoczesnych uczelni. Projektowanie komunikacji to wazny trend w mysleniu o ko-
munikowaniu publicznym, dostrzegalny zaréwno w polskim, jak i europejskim $swiecie naukowym, a
takze odpowiadajacy na potrzeby biznesu. Ostateczny ksztatt programu studiow dziennikarstwo, media
i projektowanie komunikacji jest rezultatem konsultacji ze studentami i absolwentami istniejgcego w
latach 2007-2020 kierunku dziennikarstwo i komunikacja spofeczna oraz wymienionymi w punkcie 8
pracodawcami. W wyniku tej wspdtpracy pierwotny ksztatt programu studiéw ulegt daleko idgcej mo-
dyfikacji i zostat przystosowany do aktualnych potrzeb rynku pracy.

Wydziat Filologiczny prowadzi wspétprace z firmami i instytucjami medialnymi w ramach kontaktéw
z Radg Biznesu i Pracodawcéw oraz z placdwkami, ktére przyjmowaty studentéw kierunku dziennikar-
stwo i komunikacja spofeczna na praktyki. Z nieformalnych relacji studentéw studiéw magisterskich
wynikato, ze ich przygotowanie do wykonywania zadan byto odpowiednie, ale niekiedy brakowato
pogtebionego rozumienia uwarunkowan pracy z mediami i w mediach.

Specyfika studidw na kierunku dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji wigze sie z poto-
zeniem wiekszego nacisku na ksztattowanie u studentéw krytycznej postawy wobec tresci medial-
nych i pogtebienie swiadomosci odpowiedzialnosci za wyniki pracy w zawodach zwigzanych z me-
diami. Modyfikacja programu podaza w kierunku wzrostu Swiadomosci spoteczno-politycznej i ksztat-
towania umiejetnosci wyrazania samodzielnych sgdéw na temat sytuacji majgcych miejsce w sferze
publicznej. Absolwenci kierunku wiedzg, w jaki sposdb poszerza¢ swojg wiedze na przyktad w zakresie
korzystania z nowych technologii komunikacyjnych, sg tez gotowi do objasniania ich szczegdlnej roli
w 2yciu spotfeczenstwa, a takze wptywu, jaki wywierajg na odbiorcow wszyscy, ktérzy sie nimi postu-
guja, w tym dziennikarze.

Dzieki dziatajgcemu na Wydziale Filologicznym studiu radiowemu oraz uruchamianemu studiu tele-
wizyjnemu absolwent kierunku moze wykazac sie takze doswiadczeniem zawodowym i umiejetnoscig
przetozenia zdobytej wiedzy teoretycznej na praktyke. Ma takze szanse wykazac sie twdrczym poten-
cjatem i wspdtpracowad w grupie przy tworzeniu oryginalnych materiatéw medialnych.

Kierunek taczy zajecia z warsztatu dziennikarskiego z przygotowaniem do pracy w agencjach PR i re-
klamowych, biurach marketingowych, na stanowisku brand managera, specjalisty ds. planowania
i zakupu mediow (Advertising Media Buyer), biurach rzecznika prasowego i wielu innych miejscach,
w ktdrych projektuje sie i wykonuje zadania zwigzane z szeroko pojetg komunikacjg z otoczeniem.
Ktadzie nacisk na wyksztatcenie umiejetnosci projektowania komunikacji, Swiadomego ksztattowania
wizerunku przez podmiot komunikacji, w szczegdlnosci opracowywania strategii komunikacyjnych
adekwatnie do wyznaczonego celu i przy uwzglednieniu preferencji odbiorcy. Odpowiada tym samym
na wcigz wysokie zapotrzebowanie polskiego rynku pracy w tym zakresie. Ten aspekt ksztatcenia oraz
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dziatalnosci praktycznej studentéw ma takze na celu uswiadomienie absolwentom, jakie zaleznosci
taczg zawdd dziennikarza i PR-owca przede wszystkim w zakresie posiadanych umiejetnosci i obowig-
zujacych zasad etycznych.

Wydeziat Filologiczny nie posiada wtasnej jednostki monitorujacej losy absolwentéw. Powotana w tym
celu jednostka ogdlnouczelniana posiada znikome informacje na temat miejsc zatrudnienia absol-
wentéw poszczegdlnych kierunkdw studidow Wydziatu Filologicznego ze wzgledu na maty odsetek stu-
dentéw wyrazajacych zgode na takie monitorowanie. Wiedza na ten temat pozyskiwana byta w spo-
séb nieformalny, np. na podstawie kontaktéw z absolwentami kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna ich bytych promotoréw.

Po trwajgcym ponad dekade okresie funkcjonowania Katedra Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecz-
nej moze pochwali¢ sie kilkunastoosobowym gronem absolwentéw, bedgcych doktorami oraz stu-
dentami studiéw doktoranckich.

Kierunek dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji bedzie prowadzi¢ wspotprace naukowo-
dydaktyczng z kierunkami studidw na uniwersytetach zagranicznych oferujgcymi podobny program
i efekty ksztatcenia. Studenci kierunku juz teraz majg mozliwos¢ realizowania czesci programu stu-
didw za granicg w ramach wyjazdéw Erasmus+, zdobywajgc tym samym wiedze na temat miedzyna-
rodowego systemu medialnego, a takze doswiadczenie wspodtpracy i komunikacji z instytucjami mie-
dzynarodowymi.

Program ksztatcenia opracowany dla kierunku dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji
nawigzuje do programéw prowadzonych w uczelniach zagranicznych w zakresie studiéw kierunko-
wych, co daje studentom mozliwosé bycia cztonkiem miedzynarodowej wspdlnoty edukacyjnej.

13. Zwiazek studiéw z misja uczelni i jej strategig rozwoju

Misjg Uniwersytetu todzkiego jest budowanie doskonatosci naukowej oraz, poprzez doskonatos¢ dy-
daktyczng, umozliwienie osiggniecia sukcesu zawodowego swoim studentom, ich rozwéj jako swia-
ttych i odpowiedzialnych obywateli, oddanych czynieniu wspdlnego dobra. Akcentuje ona takie war-
tosci, jak wspdlnota, innowacyjnos¢ dla rozwoju, otwartosc i jednos¢ w réznorodnosci. Ich realizacji
sprzyja tworzenie kierunku na Wydziale Filologicznym, stanowigcym centrum bogatych tradycji huma-
nistycznych w badaniach naukowych i dydaktyce uniwersyteckiej. Nawigzujemy do dziedzictwa wielo-
narodowej i wielokulturowej todzi oraz wartosci dialogu przedstawicieli réznych grup spotecznych, ale
takze tworzymy mozliwosc szerokiego otwarcia na nowe doswiadczenia, kompetencje i wiedze pty-
nacg z odmiennych doswiadczen cywilizacyjnych oraz kulturowych. Ksztatcenie uniwersyteckie buduje
tozsamos¢ wspdlnoty w perspektywie regionalnej, krajowej i miedzynarodowe;.

Program kierunku odpowiada dziataniom Uniwersytetu tddzkiego zmierzajagcym do realizacji szcze-
goétowych strategii w trzech obszarach: badan naukowych, oferty edukacyjnej i jakosci ksztatcenia
oraz umiedzynarodowienia Uczelni.

Otwarcie na kontakty miedzynarodowe sprzyja korzystaniu z doswiadczen zagranicznych osrodkéw
badawczych i wymianie pracownikéw. W szczegdlnosci stwarza okazje do kontaktéw z reprezentan-
tami Srodowiska dziennikarskiego z Polski i z zagranicy, stuzgcych przede wszystkim wzbogacaniu
praktycznej wiedzy studentéw. Cel ten moze by¢ realizowany w postaci spotkan bezposrednich, ktére
stang sie okazjg do promocji kierunku i uczelni, jak réwniez dzieki nowoczesnym formom ksztatcenia,
takim jak platformy cyfrowe i zasoby e-learningowe. Mogg one takze stac sie waznym wktadem Uni-
wersytetu w tworzenie wizerunku todzi jako miasta profesjonalistéw i regionalnego centrum ksztat-
cenia sie przez cate zycie.

14. Roéznice w stosunku do innych programéw studidéw o podobnie zdefiniowanych celach i efek-
tach uczenia sie prowadzonych w Ut
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W programie studidow pofozono nacisk na problematyke z zakresu nauk o komunikacji spotecznej
i mediach, uzupetniajac jg wiedzg z zakresu nauk o kulturze i religii, jezykoznawstwa i filozofii. Pogte-
bione rozumienie sposobdéw funkcjonowania mediéw masowych w przestrzeni publicznej znacznie
wykracza poza standardowe postrzeganie dziennikarstwa i komunikacji jako elementéw systemu
spoteczno-politycznego wspoétczesnego panstwa.

Kierunek dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji jest jedyna tego typu ofertg na poziomie
studiéw drugiego stopnia w Uniwersytecie todzkim. Umozliwia wybdr specjalnosci z zakresu dzienni-
karstwa oraz PR-u z brandingiem, ktére sytuujg informacje w kontekscie wartosci ogélnohumanistycz-
nych i dyskursu publicznego. Dziennikarstwo ukazywane jest w relacji do réznych typéw dziatalnosci
promocyjnej, kreowania wizerunku oséb i instytucji, funkcjonowania doméw mediowych, a takze
w odniesieniu do mediéw cyfrowych jako przestrzeni dziatan twérczych i badawczych.

Innowacyjny charakter programu przejawia sie w jego nastepujacych cechach/wtasciwosciach:

— szczegdblny nacisk potozono w nim na pogtebianie sSwiadomosci znaczenia komunikacji w zyciu
cztowieka — mozliwosci oraz zagrozen, jakie sie z nig wigza, a takze wptywu wywieranego na zycie
spoteczne i kulture;

— w tresciach programowych wazng role odgrywajg przedmioty rozwijajgce sztuke pisania (Sztuka
pisania, Pragmatyka jezykowa) oraz umiejetnosci komunikowania publicznego (Kreowanie wize-
runku, Debaty i wystgpienia publiczne), pogtebiane nastepnie podczas zaje¢ oferowanych w ra-
mach specjalnosci;

— w ofercie studiéw znajdujg sie dwie specjalnosci do wyboru, w pogtebionym zakresie wdrazajgce
studentéw do — odpowiednio — dziatalnosci dziennikarskiej oraz projektowania komunikacji na
potrzeby PR-u i brandingu.

15. Plany studiéw
Plany studiéw sg zgodne z przyjetym przez Rade Wydziatu Filologicznego systemem ECTS.

Szczegoty przedmiotu

=
:‘é g Przedmiot cod Liczba godzin ;::;:::_ ECT Moduty
w2 w3 | ckl | ck2 | ck3 s pr r Razem (o??e) E
Filozofia mediow 28 28 e 3 MOMe
Teoria newsa 28 28 e 3 MOPd
Pragmatyka jezykowa 28 28 oc 4 MOPd
Kreowanie wizerunku 14 14 oc 3 MOPk
| | Dialogz opinig publiczng 14 14 oc 3 MOPk
e o e : m e 4| woue
Sztuka pisania 1 28 28 oc 4 MOPr
] Seminarium magisterskie* 28 28 oc 3 MOSe
razem | semestr: 196 27
Komunikacja miedzykulturowa 28 28 e 3 MODz
Debaty i wystgpienia publiczne 14 14 e 2 MOPk
Sztuka pisania 2 28 28 oc 6 MOPr
Il | Repetytorium jezykowe* 15 15 e 3 MOPr
Seminarium magisterskie* 28 28 oc 3 MOSe
Specjalnos¢ zawodowa 168 oc 16 MD, MM

razem Il semestr: 281 33
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Projektowanie komunikacji MOPk

Dziennikarstwo konwergen-

cyine 14 14 oc 2 MODz
Sztuka pisania 3 28 28 oc 6 MOPr
1l | Zajecia ogélnouczelniane 28 oc 3 ML, MJ,MK
Seminarium magisterskie* 28 28 oc 3 MOSe
Specjalno$¢ zawodowa 140 oc 13 MD, MM
Praktyki zawodowe* 60 60 oc 2 MOPr
razem lIl semestr: 326 33
Rozwdj Srodkéw przekazu me-
dialnego w kontekscie 28 28 oc 4 MOMe

kulturowym

Seminarium magisterskie* — 16
[w tym praca magisterska (10) 28 28 oc 1 MOSe
i egzamin magisterski (5)]

Praca magisterska 0 oc 10 MOSe
Egzamin magisterski 0 e 5 MOSe
Specjalnos$¢ zawodowa 84 oc 7 MD, MM

razem |V semestr: 140 27

Specjalnosc¢ Dziennikarstwo

Liczba godzin :;;:::_
nia
ck2 Razem (oc /e)

Il Dziennikarstwo newsowe i $ledcze 28 28 oc 3 MDOd
1] Dziennikarstwo sportowe i sport w mediasferze 28 28 oc 3 MDOd
1} Dziennikarstwo muzyczne i wyznaniowe 28 28 oc 3 MDOd
1} Edytorstwo prasowe i internetowe 28 28 oc 2 MDPrz
1} Oblicza reportazu i portretu dziennikarskiego 28 28 oc 2 MDPrz
1] Narracja dziet audialnych i realizacja dZzwigkowa 28 28 oc 3 MDPrz

razem |l semestr: 168 16
1] Dziennikarstwo lifestylowe 28 28 oc 3 MDOd
1] Dziennikarstwo danych i social media 28 28 oc 3 MDOd
1] Dziennikarstwo polityczne i wojenne 28 28 oc 3 MDOd
mn Feature 28 28 oc 2 MDPrz
1] Formy gatunkowe w nowych mediach 28 28 oc 2 MDPrz

razem |l semestr: 140 13
v Rynek prasowy w todzi i regionie 28 28 oc 2 MDPrz
I\ Warto$ciowanie w jezyku 28 28 oc 2 MDPrz
v Intermedialnos¢ i mediatainment 28 28 oc 3 MDPrz

razem |V semestr: 84 7
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Specjalnos¢: Komunikowanie w public relations i brandingu

Semestr Przedmiot

Il Strategia komunikacji marki
Il Zachowania konsumenckie
1] Komunikacja interpersonalna - trening umiejetnosci
1] Komunikacja niewerbalna
1] Metody badania wizerunku
1] Redagowanie tekstow promocyjnych
razem Il semestr:
1} Komunikacja w kryzysie i sytuacji zmian
1} Promowanie firmy w social media
I} Negocjacje i mediacje
I} Projektowanie marki
I} Redagowanie tekstow rzecznika prasowego
razem lll semestr:
\% Organizacja wydarzen promocyjnych
[\ Zarzadzanie markg
\Y, Systemy identyfikacyjne
razem IV semestr:

RAZEM W CIAGU TOKU STUDIOW:

W 1. semestrze do zaliczenia kurs BHP, szkolenie biblioteczne, kurs ochrony wtasnosci intelektualnej

i prawa autorskiego.

ck1

28

28

28

28

28

28

Szczegoty przedmiotu

Liczba godzin
ck2 | wr Razem
28
28
28 28
28 28
28 28
28 28
168
28
28
28 28
28 28
28 28
140
28
28
28 28
84
392

Forma
zaliczenia

(oc/e)

oc
oc
oc
oc
oc

oc

oc
oc
oc
oc

oc

oc

oc

oc

p. ECTS

* Zaliczenie praktyk zawodowych student uzyskuje na zakonczenie semestru IV.
* Repetytorium jezykowe oraz seminarium magisterskie to przedmioty z grupy zaje¢ do wyboru.

Skroty

wil, w2, w3: wyktad, naktad pracy studenta 1,2,3 (wprowadzajacy, kursowy, monograficzny)

ckl, ck2, ck3: éwiczenia konwersatoryjne naktad pracy studenta 1,2,3

pl, p2: proseminarium, naktad pracy studenta 1,2
s: seminarium

wr: warsztaty

pr: praktyki

r: repetytorium

Skroty modutow

MO — modut ogdlny

MOPd — modut ogdlny podstawowy

MODz — modut ogdlny dziennikarstwo

MOMe — modut ogdlny media

MOPk — modut ogdlny projektowanie komunikacji
MOPr — modut ogdlny praktyka

ECTS

36

Moduty

MMBr
MMBr
MMKm
MMKm
MMBr

MMKo

MMKo
MMKo
MMKm
MMBr

MMKo

MMKo
MMBr

MMBr
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MOSe — modut ogdlny seminaryjny

MD — modut dziennikarski

MDOd — modut dziennikarski odmiany

MDPrz — modut dziennikarski przekaz

MM — modut marketingowy

MMBr — modut marketingowy branding

MMKm — modut marketingowy kompetencje miekkie
MMKo — modut marketingowy komunikacja z otoczeniem
MJ — modut jezykoznawczy

ML — modut literaturoznawczy

MK — modut kulturoznawczy
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16. Bilans punktéw ECTS wraz ze wskaznikami charakteryzujagcymi program studiow:

a) liczba punktéw, jakg student musi zdoby¢ w ciggu 6 semestrow, aby uzyskac kwalifikacje wta-
Sciwe dla kierunku: 120 ECTS;

b) taczna liczba punkdw ECTS, ktdrg student musi uzyskaé na zajeciach kontaktowych: 105 ECTS —
praktyki 2 ECTS;

c) taczna liczba punktow ECTS, ktorg student musi uzyska¢ w ramach zajec ksztatcgcych umiejetno-
Sci praktyczne: 42 ECTS;

d) taczna liczba punktéw ECST, ktdrg student musi uzyska¢ w ramach zajec z dziedziny nauk huma-
nistycznych (80%) — 96 ECTS i nauk spotecznych (20%) — 24 ECTS;

e) taczna liczba punktow ECTS, ktdrg student uzyskuje w ramach zajeé zapewniajgcych udziat w ba-
daniach naukowych: 66 pkt ECTS (55%);

f) taczna liczba punktéw ECTS, ktdrg student uzyskuje w ramach zaje¢ do wyboru: 49 pkt ECTS
(41%).
17. Opis poszczegdélnych przedmiotéw

Dokument w zatgczeniu.

18. Relacje miedzy efektami kierunkowymi a efektami zdefiniowanymi dla poszczegéinych mo-
dutow zajec

Zajecia lub grupy zajec¢ wraz z przypisaniem do kazdego modutu efektdw uczenia sie oraz liczby punk-
téw ECTS.

Efekty Punkty

Modut Symbol Przedmioty ksztatcenia ECTS

MODUL

OGOLNY
Ogdlny MOPd Komunikacja miedzykulturowa 01D- 7
podstawowy Pragmatyka jezykowa 2A_ W01,
01D-
2A_W02,
01D-
2A_WO03,
01D-2A_U01,
01D-2A_U02,
01D-2A_U04,
01D-2A_UO05,
01D-2A_U06,
01D-2A_K01,

MO 81




01D-2A_K02,
01D-2A_KO3,
01D-2A_K04

Ogolny
dziennikarstwo

MODz

Dziennikarstwo konwergencyjne
Teoria newsa

01D-
2A_WO1,
01D-
2A_W02,
01D-
2A_WO03,
01D-2A_UO1,
01D-2A_U02,
01D-2A_U03,
01D-2A_U04,
01D-2A_KO1,
01D-2A_K03

Ogdlny
media

MOMe

Filozofia mediéw

Materiaty filmowe w mediach spoteczno-
Sciowych

Rozwdj srodkdw przekazu medialnego

w kontekscie kulturowym

01D-
2A_WO1,
01D-
2A_WO02,
01D-
2A_WO03,
01D-2A_U01,
01D-2A_U02,
01D-2A_KO1,
01D-2A_KO02

11

Ogolny
projektowanie
komunikacji

MOPk

Debaty i wystgpienia publiczne
Dialog z opinig publiczna
Kreowanie wizerunku
Projektowanie komunikacji

01D-
2A_WO1,
01D-
2A_WO03,
01D-
2A_WO04,
01D-2A_U02,
01D-2A_U04,
01D-2A_UO5,
01D-2A_U07,
01D-2A_KO1,
01D-2A_KO02,
01D-2A_K04

12

Ogdlny
praktyka

MOPr

Praktyki zawodowe
Repetytorium jezykowe
Sztuka pisania 1, 2, 3

01D-
2A_WO1,
01D-
2A_W02,
01D-
2A_WO03,
01D-
2A_WO04,
01D-
2A_WO05,
01D-
2A_WO06,
01D-2A_UO1,
01D-2A_U02,
01D-2A_U04,
01D-2A_UO05,
01D-2A_U07,
01D-2A_KO1,
01D-2A_K02,

21
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01D-2A_KO3,
01D-2A_K04

Ogolny
seminaryjny

MOSe

Egzamin magisterski
Praca magisterska
Seminarium magisterskie

01D-
2A_WO1,
01D-
2A_WO03,
01D-
2A_W07,
01D-2A_U02,
01D-2A_UO5,
01D-2A_U07,
01D-2A_U09,
01D-2A_KO1,
01D-2A_KO02,
01D-2A_K03

25

MJ, ML,
MK

Zajecia ogodlnouczelniane

MODUL
DZIENNIKARSKI

MD

36

Dziennikarski
odmiany

MDOd

Dziennikarstwo danych i social media
Dziennikarstwo lifestylowe
Dziennikarstwo muzyczne i wyznaniowe
Dziennikarstwo newsowe i $ledcze
Dziennikarstwo polityczne i wojenne
Dziennikarstwo sportowe i sport w me-
diasferze

01D-
2A_WO1,
01D-
2A_W02,
01D-
2A_WO03,
01D-
2A_WO04,
01D-
2A_WO5,
01D-
2A_WO06,
01D-2A_UO01,
01D-2A_U02,
01D-2A_U04,
01D-2A_UO5,
01D-2A_U07,
01D-2A_U0S,
01D-2A_U09,
01D-2A_KO1,
01D-2A_KO02,
01D-2A_KO03,
01D-2A_K04

18

Dziennikarski
przekaz

MDPrz

Edytorstwo prasowe i internetowe
Feature

Formy gatunkowe w nowych mediach
Intermedialnos¢ i mediatainment
Narracja dziet audialnych i realizacja
dzwiekowa

Oblicza reportazu i portretu dziennikar-
skiego

Rynek prasowy w todzi i regionie
Wartosciowanie w jezyku

01D-
2A_WO1,
01D-
2A_W02,
01D-
2A_WO03,
01D-
2A_W04,
01D-
2A_WO06,
01D-2A_UO01,
01D-2A_U02,
01D-2A_U03,
01D-2A_U04,

18
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01D-2A_U05,
01D-2A_U07,
01D-2A_KO1,
01D-2A_KO02,
01D-2A_KO03,
01D-2A_K04

MODUL
MARKETIN-
GOWY

MM

36

Marketingowy
branding

MMBr

Metody badania wizerunku
Projektowanie marki
Strategia komunikacji marki
Systemy identyfikacyjne
Zachowania konsumenckie
Zarzadzanie marka

01D-
2A_WO1,
01D-
2A_W04,
01D-
2A_WO5,
01D-
2A_WO06,
01D-2A_UO01,
01D-2A_U02,
01D-2A_U03,
01D-2A_U05,
01D-2A_U06,
01D-2A_U07,
01D-2A_U0S,
01D-2A_U09,
01D-2A_KO1,
01D-2A_KO02,
01D-2A_KO03,
01D-2A_K04

15

Marketingowy
kompetencje
miekkie

MMKm

Komunikacja interpersonalna — trening
umiejetnosci

Komunikacja niewerbalna

Negocjacje i mediacje

01D-
2A_WO1,
01D-
2A_WO02,
01D-
2A_WO03,
01D-
2A_WO04,
01D-
2A_WO06,
01D-2A_U01,
01D-2A_U02,
01D-2A_U03,
01D-2A_U04,
01D-2A_U05,
01D-2A_U07,
01D-2A_U0S,
01D-2A_U09,
01D-2A_KO1,
01D-2A_KO02,
01D-2A_KO03,
01D-2A_K04

Marketingowy
komunikacja
z otoczeniem

MMKo

Komunikacja w kryzysie i sytuacji zmian
Organizacja wydarzen promocyjnych
Promowanie firmy w social media
Redagowanie tekstéw promocyjnych
Redagowanie tekstéw rzecznika praso-
wego

01D-
2A_WO1,
01D-
2A_WO03,
01D-
2A_W04,

12
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01D-2A_U02,
01D-2A_U04,
01D-2A_U05,
01D-2A_KO1,
01D-2A_KO03,
01D-2A_K04

Skroty modutéow

MO — modut ogdlny

MOPd — modut ogdlny podstawowy

MODz — modut ogdlny dziennikarstwo

MOMe — modut ogdlny media

MOPk — modut ogdlny projektowanie komunikacji
MOPr — modut ogdlny praktyka

MOSe — modut ogdlny seminaryjny

MD — modut dziennikarski

MDOd — modut dziennikarski odmiany

MDPrz — modut dziennikarski przekaz

MM — modut marketingowy

MMBr — modut marketingowy branding

MMKm — modut marketingowy kompetencje miekkie
MMKo — modut marketingowy komunikacja z otoczeniem
MJ — modut jezykoznawczy

ML — modut literaturoznawczy

MK — modut kulturoznawczy
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19. Sposdb weryfikacji efektow uczenia sie osigganych przez studenta

Szczegdtowe sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie podane sg w sylabusach poszczegdélnych przed-
miotéw. Obok tradycyjnych sposobdw weryfikacji zaktadanych efektéw uczenia sie, takich jak: egzamin
pisemny i ustny, kolokwium pisemne i ustne, prezentacja, referat, praca pisemna, stosowane sg spo-
soby weryfikacji typowe dla ksztatcenia na kierunku: projekt (indywidualny lub grupowy), stworzenie
pracy dziennikarskiej (wywiad, okreslony rodzaj pisemnej pracy publicystycznej, audycja radiowa itd.),
uzyskanie informacji na okreslony temat — zgodnie z zasadami etyki dziennikarskie;j itd.

20. Wymiar, zasady i formy odbywania praktyk zawodowych

Praktyki zawodowe stanowig integralng czes¢ ksztatcenia ujetego w planie studidw na kierunku
dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji i przygotowujg do wykonywania zawodéw zwia-
zanych z kierunkiem studiéw.

Podstawowym celem praktyk jest zdobycie praktycznych doswiadczen zawodowych oraz doskonalenie
wiedzy i umiejetnosci zdobytych w czasie studiéw na zajeciach teoretycznych i warsztatowych. Celem
praktyk jest réwniez doskonalenie umiejetnosci organizacji pracy wtasnej i zespotowej, efektywnego
zarzadzania czasem, odpowiedzialnosci za wykonywane zadania oraz podejmowane decyzje.

Zaktadane efekty odbycia praktyk umozliwig lepszg orientacje w srodowisku pracy, wymaganiach pra-
codawcéw oraz warunkach zatrudnienia. Praktykanci majg takze szanse ocenienia wtasnych mozli-
wosci funkcjonowania w zawodzie dziennikarskim oraz innych zawodach zwigzanych z mediami, a
takze skontrolowania dotychczas przyswojonej wiedzy oraz wyksztatconych umiejetnosci. Odbycie
praktyk umozliwia takze wiekszg aktywizacje zawodowa studentdéw poprzez nawigzanie kontaktow z
osobami prowadzgcymi juz dziatalnos¢ w interesujacych ich branzach.

Wyboru miejsca odbywania praktyk student dokonuje indywidualnie, powinno ono jednak spetniac
wymogi okreslone celami praktyk.

Na praktyki student udaje sie po dokonaniu wyboru specjalnosci.
Studenci realizujg praktyki w systemie ciggtym; zaliczenie praktyk nastepuje w czwartym semestrze.

Szczegdtowe wskazowki dotyczgce miejsca odbywania praktyk oraz warunkoéw ich zaliczenia zawiera
»Regulamin praktyk” obowigzujacy w Katedrze Dziennikarstwa i Komunikacji Spoteczne;j.

Wymiar godzinowy praktyk: 60 godzin (2 pkt ECTS).

Opiekun praktyk corocznie monitoruje opinie o odbytych praktykach, przeprowadzajgc rozmowy ze

studentami.

21. Zajecia przygotowujace studenta do prowadzenia badan naukowych

Nalezg do nich: wszystkie wyktady, wybrane ¢éwiczenia konwersatoryjne i zajecia specjalizacyjne, re-

petytorium jezykowe, seminarium magisterskie i praca dyplomowa — 66 pkt ECTS (55%).

22. Wykaz i wymiar szkolen obowigzkowych, w tym szkolenia BHP oraz szkolenia z zakresu wta-
snosci intelektualnej i prawa autorskiego

Wszystkie szkolenia odbywaja sie online (https://moodle.uni.lodz.pl)

— Szkolenie BHP w Uniwersytecie todzkim — 5 godzin;

— Przysposobienie biblioteczne — 2 godziny;

— Szkolenie z przedmiotu Prawo autorskie — 10 godzin.
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