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1. Kierunek studiow

dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji

2. Zwiezly opis kierunku

Kierunek dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji stanowi odpowiedz na dynamiczna
ewolucje procesdOw komunikowania we wspotczesnym §wiecie oraz na potrzebg¢ nowoczesnej
dziatalnosci naukowej i dydaktycznej w szkotach wyzszych. Jego najwazniejszymi celami sa:
przygotowanie przysztych absolwentow/absolwentek do uczestniczenia w  procesach
komunikacyjnych z wykorzystaniem mediow réznego typu 0raz rozpoznawania i oceniania zjawisk
komunikacyjnych w dwoch perspektywach — spotecznej i humanistycznej, ktore swoj punkt styczny
odnajduja w obszarze przekazow medialnych oraz kultury, w jakiej powstaja i funkcjonuja.

Studia obejmuja zdobywanie wiedzy na temat specyfiki i zasad funkcjonowania Swiata mediow,
a takze procesOw szeroko rozumianej komunikacji, uwzgledniajacych konteksty spoteczne,
polityczne, historyczne, kulturowe i technologiczne, oraz wiedzy w zakresie warsztatu wybranych
zawodow medialnych w obszarze dziennikarstwa, reklamy, public relations i komunikacji
wizualnej.

Kierunek zachowuje profil ogolnoakademicki, ale wychodzi naprzeciw zapotrzebowaniu
studentow/studentek na wiekszy udziat praktyki, dzieki ktorej moga podjaé si¢ wykonywania
obowigzkéw zawodowych zwigzanych ze zbieraniem, przetwarzaniem i rozpowszechnianiem
informacji z uzyciem narzedzi cyfrowych, a takze z tworzeniem komunikatow wizualnych i innych
przekazéw w obszarze promocji i reklamy. Zajecia prowadzone sg zaréwno przez badaczy tej
problematyki, jak i do$wiadczonych dziennikarzy, pracownikéw dziatow public relations oraz
agencji reklamowych.

Aby umozliwi¢ studentom/studentkom krytyczng ewaluacje swoich dziatan medialnych w zakresie
tworzenia tresci i korzystania z mediow oraz zorientowanie si¢ w 0sobistych predyspozycjach
zawodowych, kierunek oferuje do wyboru sprofilowane zajecia teoretyczne i praktyczne,
calosemestralny projekt medialny, a takze dwie specjalnosci: dziennikarstwo oraz reklama
i komunikacja wizualna.

3. Poziom studiow

studia pierwszego stopnia

4. Profil

ogolnoakademicki

5. Forma studiow

stacjonarne

6. Cele ksztalcenia

Zasadniczym celem ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji jest
przekazanie wiedzy oraz rozwijanie umiejetnosci i kompetencji z zakresu nauk o komunikacji
spotecznej i mediach (dyscyplina wiodaca) oraz nauk o kulturze i religii (dyscyplina uzupetniajgca),
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poszerzonych o wybrane problemy z zakresu jezykoznawstwa, literaturoznawstwa i nauk o sztuce
i odnoszacych si¢ do procesow komunikowania, a takze uwarunkowan oraz skutkow

rozpowszechniania przekazow medialnych, w szczegdlnosci:

2)

b)

d)

f)

9)

h)

)

K)

przekazanie wiedzy na temat mediow masowych, procesow komunikowania interpersonalnego,
spotecznego i masowego oraz rol uczestnikéw tych procesow;

zaznajomienie ze specyfika roznicowania tekstow kultury przekazywanych za posrednictwem
mediow (prasa, radio, telewizja, ksigzka, film, fotografia, internet, reklama, przekazy wizualne)
— w wybranych aspektach;

zapoznanie z regutami wynikajacymi z etyki i warsztatu zawodow medialnych i dziatalno$ci
naukowej;

wyksztalcenie umiejetnosci w zakresie rozpoznawania i samodzielnego interpretowania faktow,
wydarzen oraz procesow zachodzacych w komunikacji spolecznej, zarowno w odniesieniu do
ich zasiegu (lokalne, globalne), jak specyfiki ich zawartosci (polityczne, spoteczne,
ekonomiczne, artystyczne itd.);

ksztatcenie umiejetnosci §wiadomego stosowania mechanizméw komunikacyjnych z orientacja
na osiggni¢ecie wyznaczonego celu komunikacyjnego i przy uwzglednieniu preferencji
zaprojektowanego odbiorcy;

wyksztalcenie umiejegtnosci tworzenia i rozpowszechniania przekazow w réznych typach
mediow;

wyksztatcenie umiejetnosci prezentowania tresci za pomoca kodoéw jezykowych, audialnych
i wizualnych w réznych przestrzeniach komunikacyjnych;

wyksztatcenia umiejetnosci postugiwania si¢ technikami informacyjno-komunikacyjnymi
w celu analizy, interpretacji, projektowania i tworzenia komunikatow jedno- i wielokodowych;

wyksztatcenie umiejetnosci rozumienia i uzywania poje¢, terminéw oraz definicji z zakresu
nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze nauk o kulturze i religii w celu
komunikowania si¢ z otoczeniem oraz samodzielnego uczenia sig;

ksztatcenie umiejetnosci jezykowych w zakresie dyscyplin naukowych wiasciwych dla
studiowanego kierunku;

ksztalcenie umiejetnosci  krytycznego myslenia, taczenia faktow, wnioskowania,
argumentowania oraz ich prezentowania na potrzeby dyskusji, pracy w zespole i efektywnego
komunikowania sig;

ksztatcenie swiadomosci zasad etycznych, wlasciwych wzoréw postepowania i regut warsztatu
zawodow zwigzanych z dziatalno$cig medialna;

ksztalcenie umiejetno$ci wspotpracy, inicjowania zmian, decydowania, oceniania oraz
ponoszenia odpowiedzialnosci w odniesieniu do zadan zwigzanych z dziatalno$ciag medialng
1 pracami zespotowymi.



Zrealizowanie zasadniczych celow ksztalcenia umozliwia osiggnigcie przez
absolwenta/absolwentke kwalifikacji zwigzanych:

— ze znajomoscig oraz rozumieniem zagadnien teoretycznych opisanych w punktach a—c;
— z analizowaniem, ocenianiem i stosowaniem w praktyce umiejetnosci opisanych w punktach
d-h;

—z zachowaniem regul i1 zasad komunikowania si¢ z otoczeniem, w szczegolnosci
z wykorzystaniem mediow, w warunkach dyskursu publicznego oraz pracy w grupie, opisanych
w punktach i—k;

— z wyksztalceniem postaw opisanych w punktach 1-m.

7. Tytul zawodowy
licencjat

8. Mozliwosci zatrudnienia i kontynuacja ksztalcenia absolwenta
Absolwent/Absolwentka kierunku dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji moze
znalez¢ zatrudnienie:
—w redakcjach mediéow tradycyjnych ogodlnych i specjalistycznych, lokalnych oraz
ogolnokrajowych (jako poczatkujacy dziennikarz lub reporter);
— w redakcjach mediow internetowych ogdlnych i specjalistycznych;
— w agencjach kreatywnych, reklamowych i public relations;

— w roznych obszarach rynku pracy jako specjalista ds. komunikacji wizualnej.

Zgodnie z Rozporzadzeniem Ministra Pracy i Polityki Socjalnej z dnia 7 sierpnia 2014 r. w sprawie
klasyfikacji zawoddw 1 specjalnosci na potrzeby rynku pracy oraz zakresu jej stosowania (tekst
jednolity Dz. U. z 2018 1. poz. 227 z p6zn. zm. — Dz. U. z 2021 r. poz. 2285; Dz. U. z 2022 r. poz.
853, Dz. U. z 2024 r. poz. 1372) oraz w odniesieniu do poziomdéw edukacji zawartych
W Miegdzynarodowej Standardowej Klasyfikacji Ksztatcenia (ISCED 2011) i klasyfikacji kierunkoéw
ksztatcenia (ISCED-F 2013) absolwenci/absolwentki  kierunku dziennikarstwo, media
i projektowanie komunikacji sa przygotowani/przygotowane do wykonywania zawodow
klasyfikowanych przede wszystkim w grupie wielkiej 2. (specjalisci).

Wiedza, umiejetnosci 1 postawy ksztaltowane w ramach programu zaje¢ ogolnych
i specjalnosciowych moga by¢ przydatne zwtaszcza w wykonywaniu ponizszych zawodow, na ogot
po odpowiednim stazu zawodowym lub zdobyciu kolejnych kompetencji (wyrdézniono zawody
preferowane):

Grupa wielka 2.

2431 Specjalisci do spraw reklamy i marketingu
243102 Autor tekstow i sloganow reklamowych (copywriter),
243107 Specjalista do spraw reklamy,
243108 Specjalista do spraw mediow interaktywnych,
243110 Specjalista do spraw mediow spotecznosciowych,

243190 Pozostali specjalisci do spraw reklamy i marketingu,



2432 Specjalisci do spraw public relations
243203 Specjalista do spraw public relations,
243290 Pozostali specjalisci do spraw public relations,
2642 Dziennikarze
264201 Dziennikarz,
264203 Krytyk artystyczny,
264205 Reporter radiowy/telewizyjny/prasowy,
264207 Redaktor serwisu internetowego,
264290 Pozostali dziennikarze,
2656 Prezenterzy radiowi, telewizyjni i pokrewni
265605 Prezenter telewizyjny,
265606 Spiker radiowy,
265690 Pozostali prezenterzy radiowi, telewizyjni i pokrewni,
2659 Tworcy i artysci gdzie indziej niesklasyfikowani
265902 Bloger/vloger,
265990 Pozostali tworcy i artysci gdzie indziej niesklasyfikowani.

Absolwent/Absolwentka studiow licencjackich moze kontynuowac ksztalcenie na studiach drugiego
stopnia na kierunkach, ktorych wymagania wstepne przewiduja kompetencje zdobyte na pierwszym
stopniu studiéw z zakresu dziennikarstwa, mediow i komunikacji. Moze takze podejmowaé
ksztatcenie na studiach drugiego stopnia w krajach, w ktorych obowigzuje dwustopniowy system
ksztatcenia uniwersyteckiego. Absolwent/Absolwentka moze rowniez kontynuowaé nauke na
studiach podyplomowych i w ramach innych form ksztatcenia w UL oraz w innych uczelniach.

9. Wymagania wstepne, oczekiwane kompetencje kandydata opisane jezykiem efektow
uczenia si¢

Kierunek dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji na poziomie 6. Polskiej Ramy
Kwalifikacji adresowany jest do absolwentow/absolwentek szkot $rednich spetniajacych
wymagania opisane w ,.Zasadach przyje¢ na pierwszy rok studiow pierwszego stopnia, drugiego
stopnia oraz jednolitych studiow magisterskich w Uniwersytecie £0dzkim wraz z liczba miejsc na
poszczegblnych kierunkach studiow”, aktualizowanym corocznie Uchwalg Senatu UL.

Ponadto oczekuje si¢ od kandydata ogodlnego zainteresowania komunikowaniem si¢, w tym
zaposredniczonym medialnie, w kontaktach indywidualnych, grupowych i na poziomie masowym,
umiejetnosci kojarzenia faktow 1 zjawisk zycia spolecznego doswiadczanych w codziennym zyciu
z zawarto$cig przekazow w réznych typach mediéw, wykonywania zadan o niezbyt wysokim
poziomie trudno$ci samodzielnie lub na podstawie ogdlnych instrukcji, uczenia si¢ i dziatania
W zorganizowanej formie, a w przypadku prostych zagadnien i zadan — samodzielnie, oraz
gotowosci do samooceny i wyrazania opinii na temat dziatan innych osob zgodnie z etykietg
komunikowania si¢ w okreslonych warunkach.



10. Dziedziny i dyscypliny naukowe, do ktorych odnoszg si¢ efekty uczenia sie

Dziedzina nauk spotecznych: nauki o komunikacji spotecznej i mediach: 84% (dyscyplina wiodaca).

Dziedzina nauk humanistycznych: nauki o kulturze i religii 16% (dyscyplina uzupetniajaca).

11. Okreslenie kierunkowych efektéw uczenia si¢ dla danego typu kwalifikacji wraz
z odniesieniem do skladnika opisu charakterystyk pierwszego i drugiego stopnia PRK

Odniesienie do

skladnika opis
Efekty uczenia si¢ dla kierunku ! pisu

Symbol L L . I charakterystyk
y dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji . y _y
i1l stopnia
PRK
Wiedza — absolwent/absolwentka kierunku zna/rozumie
01D-1A_WO01 |w zaawansowanym stopniu koncepcje teoretyczne i zwigzane P6U_W
z nimi metody badawcze z zakresu nauk o komunikacji P6S WG

spotecznej i mediach odnoszace si¢ do procesow
komunikowania, a takze uwarunkowan i skutkow
rozpowszechniania przekazow medialnych

01D-1A W02 | w zaawansowanym stopniu wybrane procesy, fakty i zjawiska | P6U_W
z zakresu dziatalno$ci medialnej oraz kulturotwoérczej P6S_WK
w obszarze dziennikarstwa, reklamy, public relations

i komunikacji wizualnej w spotecznych, politycznych,
historycznych, kulturowych i technologicznych kontekstach
thumaczacych ich geneze i ewolucje

01D-1A W03 | w zaawansowanym stopniu wybrane zagadnienia z zakresu P6U W
organizacji dziatalno$ci mediow i pracy dziennikarzy oraz P6S_WG
pracownikéw mediow, genologii medialnej, jezyka i stylu
komunikatéw medialnych, uwarunkowan i skutkow
oddzialywania na odbiorcéw w kontekscie celow i zawarto$ci
przekazow medialnych

01D-1A W04 | fundamentalne dylematy wspétczesnej cywilizacji, wybrane P6S_WK
zjawiska 1 procesy wspotczesnej kultury i sztuki, ich dynamike
i wzajemne powigzania z komunikacja spoteczng i mediami

01D-1A W05 | w zaawansowanym stopniu mozliwosci rozwoju oraz zagrozen |P6U W
dla jednostek, grup zawodowych i spotecznych wynikajacych ze | P6S_WG
wspotczesnych trendow komunikacyjnych, narzedzi
stosowanych w komunikacji zaposredniczonej medialnie
w celach prywatnych i zawodowych, wpltywu ewolucji
spoteczenstwa medialnego oraz jego uwarunkowan

kulturowych i politycznych




01D-1A_ W06

W zaawansowanym stopniu wymagania dotyczace warsztatu
i etyki zawodu dziennikarza oraz innych profesji zwigzanych
Z komunikowaniem zaposredniczonym medialnie oraz ich
znaczenia w kontekscie indywidualnych predyspozycji do
wykonywania zawodu oraz uwarunkowan rynku pracy

P6U_W
P6S_WG

01D-1A_WO07

W zaawansowanym stopniu pojecia i zasady z zakresu etyki
zawodowej, ochrony wlasnosci intelektualnej i prawa
autorskiego w kontekscie dziennikarstwa, reklamy, public
relations 1 komunikacji wizualnej, a takze w odniesieniu do
prowadzenia badan i tworzenia prac naukowych

P6S_WK

01D-1A_ W08

kluczowe zasady tworzenia i rozwoju roznych form
przedsigbiorczosci w odniesieniu do wykonywania zawodu
dziennikarza oraz innych profesji zwigzanych

Z komunikowaniem zaposredniczonym medialnie

P6S_WK

Umiejetnosci — absolwent/absolwentka kierunku potrafi

01D-1A_UO1

wykorzystywaé poznane koncepcje teoretyczne z zakresu nauk
o komunikacji spotecznej i mediach do analizowania oraz
interpretowania przekazow, a takze opisywania zjawisk,
trendow medialnych, uwarunkowan i skutkow
rozpowszechniania przekazow

P6U_U
P6S_UW

01D-1A_U02

z uzyciem odpowiednio dobranych metod i narzgdzi, w tym
zaawansowanych technik informacyjno-komunikacyjnych,
analizowac i ocenia¢ wspotczesne procesy, fakty i zjawiska
w obszarze dziennikarstwa, reklamy, public relations

i komunikacji wizualnej z uwzglednieniem ich skutkow dla
jednostek, grup zawodowych i spotecznych w kontekscie
kulturowych i politycznych przemian spoleczenstwa
medialnego

P6U_U
P6S_UW

01D-1A_UO03

objasni¢ geneze i potencjalne skutki nowych procesow, faktow
i zjawisk medialnych na podstawie wiedzy z zakresu
wspotczesnej dzialalno$ci medialnej oraz kulturotworczej,

a takze okresli¢ ich znaczenie w wybranym kontekscie:
spotecznym, politycznym, historycznym, kulturowym,
estetycznym, technologicznym

P6U_U
P6S_UW

01D-1A_U04

na podstawie oceny wiarygodnosci i rzetelnosci zrodet
informacji i z uzyciem odpowiednio dobranych metod

i narzedzi, w tym zaawansowanych technik informacyjno-
-komunikacyjnych, opisywac, interpretowac i ocenia¢
zawartos¢ przekazow medialnych dziennikarskich,
reklamowych i PR-owych z punktu widzenia nadawcy

i odbiorcy w konteks$cie instytucjonalnym, genologicznym,
estetycznym i jezykowym

P6U_U
P6S_UW




01D-1A_U05

opracowywac wybrane formy wypowiedzi dziennikarskich

I promocyjnych oraz projektowa¢ komunikaty wizualne

z uwzglednieniem zatozonych celow i przewidywanych efektow
komunikacyjnych, doboru i oceny zrédetl niezbednych
informacji oraz kanatow komunikacji, w tym wykorzystujacych
zaawansowane techniki informacyjno-komunikacyjne

P6U_U
P6S_UW

01D-1A_U06

wypowiada¢ si¢ ustnie oraz pisemnie w dyskursie branzowym
i naukowym na tematy zwigzane z dziennikarstwem, reklama,
public relations i komunikacjg wizualna

P6U_U
P6S_UK

01D-1A_UO07

wykorzystywac¢ poznane teorie i narzedzia, w tym
zaawansowane techniki informacyjno-komunikacyjne, do
opisywania i analizowania metodami naukowymi faktow

i zjawisk z zakresu dziennikarstwa, reklamy, public relations
i komunikacji wizualnej

P6U_U
P6S_UW

01D-1A_UO08

uzywac specjalistycznej terminologii oraz postugiwac sig
jezykiem obcym na poziomie B2 Europejskiego Systemu Opisu
Ksztalcenia Jezykowego do komunikowania si¢ z otoczeniem,
w tym przedstawicielami srodowiska zawodowego

i naukowego, podczas rozwigzywania problemoéw

i realizowania zadan w obszarze dziennikarstwa, reklamy,
public relations i komunikacji wizualnej

P6U_U
P6S_UK

01D-1A_U09

uczestniczy¢ w dyskusjach i debatach, ocenia¢, wyraza¢ opinie,
argumentowac i kontrargumentowac na podstawie
doswiadczenia praktycznego i wiedzy teoretycznej z zakresu
dziennikarstwa, reklamy, public relations i komunikacji
wizualnej

P6U_U
P6S_UK

01D-1A U10

zaplanowac i zorganizowac prace wlasng oraz w zespole
zwiazang z projektowaniem procesu komunikacji, w tym
wykonywaniem zadan, takich jak analiza sytuacji wyjsciowe;,
okreslenie celu, efektow i1 srodkow przekazu, gromadzenie

i selekcja informacji, zredagowanie komunikatu, ewaluacja
podejmowanych dziatan

P6U_U
P6S_UO

01D-1A U11

na podstawie wiedzy i umiejetnosci z zakresu komunikacji
interpersonalnej i zaposredniczonej medialnie projektowac
kierunki indywidualnego rozwoju i sposoby systematycznego
poglebiania kompetencji komunikacyjnych z uwzglgdnieniem
zmieniajacych si¢ uwarunkowan spotecznych

i technologicznych

P6U_U
P6S_UU




Kompetencje spoteczne — absolwent/absolwentka kierunku jest gotoéw/gotowa do

01D-1A KO1 | krytycznego odnoszenia si¢ do wlasnego stanowiska wobec P6U_K
problemow zwigzanych z dziennikarstwem, reklama, public P6S_KK
relations i komunikacjg wizualng, w szczegdlnosci jest
zorientowany na poszukiwanie ich rozwiazan opartych na
wiedzy specjalistycznej, opiniach ekspertow,
merytorycznej argumentacji lub uzyskanych w toku pracy
zespotowe;j

01D-1A_KO02 | okreslania szans i zagrozen dla jednostek, grup zawodowych P6U_K

i spotecznych, ktore wynikaja z mediatyzacji komunikacji P6S_KR
spotecznej, a w szczegdlnosci z wptywu postepu
technologicznego w tym obszarze

01D-1A K03 | ustalania i respektowania priorytetow stuzacych realizacji zadan | P6U_K
indywidualnych i zespotowych zwiazanych z dziennikarstwem, | P6S_KR
reklama, public relations i komunikacja wizualng oraz
przyjmowania odpowiedzialno$ci za skutki tych dziatan

01D-1A_KO04 | inicjowania oraz angazowania si¢ w dzialania upowszechniajace | P6U_K
swiadome i odpowiedzialne uczestnictwo w procesach P6S_KO
komunikowania si¢ w srodowisku zawodowym i poza nim

01D-1A_KOS5 | upowszechniania wzoréw wlasciwego postgpowania, P6U_K
przestrzegania i obrony etyki zawodowej, dbatosci o tradycje P6S_KR
i etos zawodowy, identyfikowania oraz rozstrzygania
problemow zwigzanych z dziennikarstwem, reklama, public
relations i komunikacja wizualna

12. WhniosKki z analizy zgodnos$ci efektow uczenia si¢ z potrzebami rynku pracy i otoczenia
spolecznego, wnioski z analizy wynikéw monitoringu karier zawodowych absolwentéw oraz
sprawdzone wzorce miedzynarodowe

Ostateczny ksztalt programu studiow dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji jest
rezultatem analizy szeregu danych. Naleza do nich m.in. wyniki badan ankietowych
przeprowadzonych wérod absolwentow/absolwentek kierunku (czerwiec-lipiec 2023 roku), ktore
wskazywaly, ze zmiany w programie studiow sg oczekiwane i ze powinny by¢ wyraznie
ukierunkowane na zwigkszenie waloru praktycznego zaje¢. Najbardziej pozadane zmiany wigzaty
si¢ z wykorzystaniem na wigksza skale studia radiowego i telewizyjnego oraz z dostgpem do
oprogramowania specjalistycznego stosowanego przez dziennikarzy i innych pracownikow
mediéow. Dokonano takze analizy programéw studiow z zakresu medidow, dziennikarstwa
i komunikacji znajdujacych si¢ w ofercie wybranych polskich i zagranicznych uczelni (wrzesien
2023 roku), analizy ofert pracy z obszaru dziennikarstwa, mediéw, reklamy, komunikacji wizualnej
etc. publikowanych w internecie (wrzesien 2023 roku) oraz przeprowadzono konsultacje
z cztonkami Rady Programowej kierunku, w sktad ktorej wchodza przedstawiciele pracodawcow
zwigzani z mediami oraz studenci (wiosna 2024 roku).



Wydzial Filologiczny prowadzi wspotprace z firmami i instytucjami medialnymi w ramach
kontaktow =z Rada Biznesu i Pracodawcoéw oraz z placowkami, ktore przyjmowaty
studentow/studentki kierunku dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji na praktyki.
Z nieformalnych relacji studentow/studentek studiow licencjackich wynika, ze dotychczasowy
program kierunku oceniany byl pozytywnie, ale jego warto$¢ podniostoby Scislejsze zwigzanie
nauczanej teorii z dziataniami praktycznymi. Potencjalni pracodawcy oczekiwali, Ze nabywane
kompetencje, szczegdlnie w zakresie wiedzy o zawodzie dziennikarza, umiejetnosci
komunikacyjnych oraz docierania do zrodel informacji pozwolg absolwentom/absolwentkom bez
nadmiernych trudnos$ci rozpoczaé wykonywanie profesjonalnych zadan. Czlonkowie Rady
Programowe;j kierunku podkreslali jednoczesnie, ze to wlasnie te podstawowe umiejetnosci, a nie
znajomos$¢ konkretnych narzgdzi czy programow, sa kluczowe (rozwiagzan technologicznych mozna
bowiem ich zdaniem nauczy¢ si¢ stosunkowo szybko juz w trakcie pracy).

Wydziat Filologiczny Uniwersytetu L.odzkiego nie posiada wtasnej jednostki monitorujacej losy
absolwentow/absolwentek. Powotana w tym celu jednostka ogolnouczelniana posiada znikome
informacje na temat miejsc zatrudnienia osob, ktére ukonczyly poszczegdlne kierunki studiow
Wydziatu Filologicznego ze wzgledu na niski odsetek studentow/studentek wyrazajacych zgode na
takie monitorowanie. Wykorzystane do niniejszej analizy informacje pozyskiwane byty w sposob
nieformalny, np. w drodze kontaktéw z dotychczasowymi absolwentami/absolwentkami
dziennikarstwa, mediow i projektowania komunikacji ich bylych promotoréw, zapoznano si¢ takze
z zapisem rozméw z kilkoma absolwentami kierunku opublikowanymi na stronie Wydziatu
Filologicznego UL. Zaobserwowano, ze znaczaca liczba osob, ktore zdobyly tytut licencjata
decydowata si¢ kontynuowa¢ studia na drugim stopniu, pozostajac na kierunku i specjalizujac si¢
W oparciu o zdobyta juz wiedze i umiejetno$ci. Wzieto takze pod uwagg dane dostgpne
W ogdlnopolskim systemie monitorowania Ekonomicznych Loséw Absolwentéw szkot wyzszych,
cho¢ mozna bylo je wykorzysta¢ jedynie w ograniczonym stopniu — dostarczaja one informacji
odnoszacych si¢ do osob, ktore skonczyly studia w 2022 roku i wezesniej, kiedy na Uniwersytecie
Lodzkim prowadzony byt jeszcze kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna.

W wyniku wnioskéw sformutowanych na podstawie przeprowadzonych analiz pierwotny ksztatt
programu studiow ulegt istotnej modyfikacji i zostal przystosowany do aktualnych potrzeb rynku
pracy. Pozwolito to zaprojektowaé sylwetke absolwenta/absolwentki studiow pierwszego stopnia,
ktory/ktora:

— uczestniczy w procesach komunikacyjnych, w szczegdlno$ci z wykorzystaniem mediow réznego
typu;

—umie rozpoznawac i ocenia¢ zjawiska komunikacyjne, trendy w komunikacji i rzadzace nimi
zasady oraz mechanizmy;

— zna podstawy warsztatu dziennikarskiego oraz pracy z mediami w skali indywidualnej i w matych
zespotach;

— w sposob krytyczny ewaluuje swoje dziatania medialne w zakresie tworzenia tresci i korzystania
z mediow.

Koncepcja ta koresponduje z zatozeniem, ze absolwent/absolwentka studiow pierwszego stopnia
moze podja¢ si¢ wykonywania obowigzkow zawodowych o stosunkowo niskim poziomie
skomplikowania, niewymagajacych ztozonej wiedzy i umiejetnosci, co w przypadku profesji
dziennikarza i innych zawoddéw medialnych oznacza przede wszystkim dziatania zwigzane ze
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13.

zbieraniem, przetwarzaniem i rozpowszechnianiem informacji, a takze tworzeniem komunikatow
wizualnych i innych przekazéw w obszarze promocji i reklamy.

Kompetencje te wydaja si¢ szczegolnie istotne w dobie silnego nasycenia wspotczesnej przestrzeni
informacyjnej komunikatami, ktore nalezy poddawa¢ nieustannej selekcji przede wszystkim pod
katem ich wazno$ci czy tez prawdziwos$ci. Znajduje to potwierdzenie w badaniach naukowych
z zakresu ksztatcenia przysztych dziennikarzy, pracownikow mediow czy wykonawcow zawodow
okotomedialnych, poddanych analizie podczas tworzenia nowego programu studiow. Wskazuje si¢
w nich, ze umiejetnoscei, takie jak gromadzenie, selekcjonowanie i przetwarzanie informacji beda
jednymi z kluczowych w pracy w mediach, podlegajacych silnym zmianom wynikajacym z rozwoju
technologicznego. Autorzy analizowanych opracowan wskazuja takze na potrzebg zapewnienia
studentom/studentkom mozliwo$ci wyboru wlasnej $ciezki ksztalcenia, co w przypadku studiow
pierwszego stopnia na kierunku dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji skutkowato
wprowadzeniem do programu wigkszej liczby przedmiotéw do wyboru. Duzy nacisk potozono takze
na rozwijanie u oséb studiujacych kompetencji badawczych, ktorych efekty mozna obserwowac nie
tylko w prowadzonych w ramach zaje¢ analizach czy pisanych pracach dyplomowych, ale rowniez
w praktyce zawodowej, w ktorej umiejegtnosci krytycznego myslenia, analizowania, rozwigzywania
problemow stajg si¢ coraz bardziej istotne (raport Swiatowego Forum Ekonomicznego z 2025 roku
wskazuje je jako kluczowe w pracy w roznych branzach). W trakcie tworzenia programu studiow
wykorzystano takze wyniki badan srodowiskowych z udziatem dziennikarzy, pracownikéw mediow
i przedstawicieli zawodow okotlomedialnych, w ktorych silnie podkresla si¢ wptyw digitalizacji na
wykonywanie codziennych obowiazkdéw, stad tez w programie studidw zaakcentowano potrzebg
ksztaltowania kompetencji zwigzanych z narzgdziami cyfrowymi.

Program studiéw na kierunku dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji jest podobny do
programo6w prowadzonych w uczelniach zagranicznych w zakresie studiow kierunkowych, co daje
studentom/studentkom mozliwo$¢ bycia cztonkami/cztonkiniami migdzynarodowej wspdlnoty
edukacyjnej. Studenci/Studentki moga realizowaé czesci programu studiow za granicg w ramach
wyjazdéow Erasmus+ i zdobywa¢ w ten sposob wiedze na temat migdzynarodowego systemu
medialnego oraz doswiadczenie we wspolpracy i komunikacji z instytucjami miedzynarodowymi.
Przy tworzeniu programu studiéw jako punkt odniesienia przyjeto nie tylko konkretne programy
studiow prowadzone na uczelniach zagranicznych, ale takze dokumenty wskazujace kluczowe
efekty ksztatcenia dla absolwentow kierunkow zwiazanych z mediami i komunikacja, takie jak QAA
Subject Benchmark Statement for Communication, Media, Film and Cultural Studies.

ZwiazKi z misja uczelni i jej strategia rozwoju

Glowny kierunek rozwoju Uniwersytetu Lodzkiego wyznaczaja wiedza i nauka. Zgodnie ze
strategig rozwoju uczelni na lata 2021-2030 uchwalong w 2021 roku misjg UL jest rzetelne
prowadzenie badan naukowych, ktore umozliwiajg docieranie do prawdy bedacej podstawa
ksztatcenia kolejnych pokolen, petnienie uzytecznej roli wobec spoleczenstwa i odpowiadanie na
wyzwania wspotczesnego $wiata. Cele strategiczne obejmuja: dynamiczny rozwdj potencjalu
naukowego UL, realizacje nowoczesnego ksztalcenia opartego na badaniach naukowych
i wspolpracy z otoczeniem, wzmocnienie znaczenia uczelni jako instytucji kreujacej rzeczywistos$é
W otoczeniu oraz integracj¢ i rozwoj wspolnoty akademickiej wokot wartosci Uniwersytetu
Lodzkiego.
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Kierunek dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji na studiach pierwszego stopnia
wspotuczestniczy w rozwoju uczelni poprzez nastgpujace zatozenia i dziatania:

1) w obszarze rozwoju potencjatu naukowego UL

— przypisanie kierunku, jako jednego z dwoch (obok kierunku informacja w srodowisku cyfrowym),
do nauk o komunikacji spotecznej i mediach jako dyscypliny wiodacej oraz nauk o kulturze i religii
jako dyscypliny uzupetniajacej, co stanowi oryginalny wktad w budowanie kultury wiedzy (badania
1 ksztalcenie) jako wyr6znika UL,;

— poszerzanie humanistycznej perspektywy widzenia dziennikarstwa i komunikowania, zazwyczaj

sytuowanych w kontekstach politologicznych i socjologicznych — analizy najnowszych zjawisk
medialnych, proceséw komunikacyjnych w konteks$cie wptywu na odbiorcow oraz manipulacji,
a takze aspektow artystycznych przekazéw medialnych us$wiadamiajg studentom/studentkom
potencjat badan prowadzonych na pograniczu réznych dyscyplin - (medioznawstwo,
literaturoznawstwo, jezykoznawstwo, nauki o sztuce);

2) w obszarze nowoczesnego ksztatcenia opartego na badaniach naukowych

— harmonijne laczenie wymagan wynikajacych z ogo6lnoakademickiego profilu kierunku
z kompetencjami pracownikow oraz oczekiwaniami kandydatéw i osob studiujgcych, wyrazajace
si¢ w zaplanowaniu w programie studiow bloku przedmiotéw przygotowujacych do prowadzenia
badan naukowych oraz w wysokim udziale zaj¢¢ ksztatcacych umiejetnosci praktyczne (warsztaty,
zajecia projektowe oraz czgsciowo konwersatoria);

— zaprojektowanie programu studiéw pod katem przygotowania absolwentow/absolwentek przede

wszystkim do uczestniczenia w procesach komunikacyjnych realizowanych w mediach réznego
typu, rozpoznawania i oceniania zjawisk komunikacyjnych oraz korzystania z warsztatu
dziennikarskiego i narzedzi pracy z mediami w skali indywidualnej i w matych zespotach, co sprzyja
znajdowaniu zatrudnienia na szerokim rynku pracy, poszukujacym pracownikow posiadajacych
kompetencje zwigzane ze zbieraniem, przetwarzaniem i rozpowszechnianiem informacji
z uwzglednieniem specyficznych oczekiwan i potrzeb odbiorcow;

— uelastycznienie programu studiéw poprzez znaczace zwigkszenie liczby zaje¢ do wyboru
z uwzglednieniem wymagan zwigzanych z ich rodzajem (warsztaty, wyktad, konwersatorium), co
umozliwia studentom/studentkom wigksze indywidualizowanie $ciezek ksztatcenia i jest jednym ze
sposobow przeciwdziatania zjawisku drop-outu;

— systematyczne zwigkszanie mozliwosci przygotowywania prac dyplomowych metoda projektu,

zaktadajacych obok intensywnego rozwijania kompetencji tworczych seminarzystow/seminarzystek
roOwniez wykorzystywanie zaplecza technicznego (studia radiowe i telewizyjne), sprzyjajace
uatrakcyjnieniu  oferty  dydaktycznej oraz popularyzacji  indywidualnych  dokonan
studentow/studentek kierunku za posrednictwem mediow (internetowa strona Katedry
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej, katedralne i wydzialowe media spolecznosciowe);

— statg aktualizacje listy uczelni krajowych i zagranicznych, do ktorych studenci/studentki kierunku
wyjezdzaja w ramach programow wymiany studenckiej, zwiekszajacej mobilno$¢ i otwartos¢ osob
studiujacych na gromadzenie dos$wiadczen zwigzanych z ksztatceniem si¢ poza UL,

3) w obszarze wzmacniania znaczenia uczelni jako instytucji kreujgcej rzeczywisto$¢ w otoczeniu

— przygotowanie studentéw/studentek do podejmowania skutecznych dziatan komunikacyjnych
w mediach i za posrednictwem mediéw — uczestniczenie w procesach przekazywania informacji,
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umiejetnos$¢ tworzenia przekazow réznego typu oraz swiadomos¢ odpowiedzialnosci, jaka wigze sie
z dziatalnoscig dziennikarska, promocyjng i reklamowg pozwoli absolwentom/absolwentkom
kierunku na zachowanie krytycznej postawy wobec oferty medialnej oraz upowszechnianie wzoroéw
odpowiedzialnego korzystania z narzedzi komunikacji.

14. Roznice w stosunku do innych programéw studiéw o podobnie zdefiniowanych celach
i efektach uczenia si¢ prowadzonych w Uniwersytecie L.6dzkim

W programie studiow najwigkszy nacisk potozono na zagadnienia zwigzane z naukami
o komunikacji spotecznej i mediach, uzupehiajac je wiedza z zakresu nauk o kulturze i religii oraz
— W mniejszym zakresie — jezykoznawstwa, literaturoznawstwa i nauk o sztuce. Niezbg¢dne
dopetnienie stanowia wybrane aspekty z obszaru historii, prawa i etyki. Kierunek wyrdznia
rozbudowany program dotyczacy praktyki tworzenia komunikatéw medialnych w oparciu
0 zdobycze technologiczne, a takze sposobow uczestniczenia w procesach szeroko rozumiane]
komunikacji uwzgledniajacej uwarunkowania spoteczne, polityczne i kulturowe oraz ewolucje
techniczng.

Kierunek dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji istotnie rdzni si¢ od kierunkow
proponujacych podobnie zdefiniowane cele i efekty uczenia sig.

W stosunku do kierunku dziennikarstwo migdzynarodowe proponuje obszerng wiedz¢ na temat
reklamy i komunikacji wizualnej. Teoria i praktyka dotyczaca gatunkéw medialnych uwzgledniajg
ponadto aspekt ewolucji w sposobie ich tworzenia, a takze wplyw zmian sposobéw oraz narzedzi
komunikowania na konstruowanie gatunkow tekstowych, audialnych, audiowizualnych
i interaktywnych. Szczegdlne miejsce poswigcone zostalo komunikatom wizualnym, ktore
w szerokim zakresie nie sg obecne w programie dziennikarstwa migedzynarodowego.

W stosunku do kierunkow dziennikarskich zwigzanych z mediami cyfrowymi i zarzadzaniem
informacja (informacja w srodowisku cyfrowym, media audiowizualne i kultura cyfrowa, nowe
media i kultura cyfrowa) oferuje studentom/studentkom rozbudowang wiedze na temat
réznorodnych gatunkéw medialnych, zwigzanych nie tylko z przestrzenia cyfrows, uwzgledniajac
role dziennikarza w zbieraniu, selekcji, przetwarzaniu i upublicznianiu przekazéw. Tym samym
kierunek ksztalci absolwenta/absolwentke szeroko rozumianych zawodow medialnych. Program
studiow umozliwia takze zdobycie rozbudowanej wiedzy na temat reklamy i komunikacji wizualnej
oraz ewolucji proceséw komunikowania sie i wplywu tych zmian na funkcjonowanie $wiata
mediow. Osoby studiujace moga poglebia¢ znajomos¢ artystycznych i dziennikarskich gatunkow
medialnych (specjalno$¢ dziennikarstwo) oraz wiedze dotyczacg tworzenia komunikatéw
wizualnych i innych przekazéw w obszarze promocji i reklamy (specjalno$¢ reklama i komunikacja
wizualna). Kierunek sytuuje przekaz medialny w kontek$cie dyskursu publicznego, w mniejszym
stopniu akcentujgc znaczenie najnowszych osiggnie¢ technologicznych.

W poréwnaniu do kierunku tworcze pisanie program oferuje zajecia na temat tworzenia,
redagowania i upubliczniania réznorodnych komunikatow medialnych, a takze wiedz¢ z zakresu
reklamy 1 public relations. Zagadnienia odnoszace si¢ do kreatywno$ci w pisaniu sg ujmowane
przede wszystkim w kontekscie stylistyki tekstow medialnych.

W poréwnaniu do kierunku filologia polska program nie jest skoncentrowany na teoretycznych
podstawach jezyko- i literaturoznawstwa, lecz proponuje doskonalenie umiejetnosci tworzenia
komunikatow medialnych w mowie i piSmie oraz interpretowania odmiennych gatunkowo tekstow,
nalezacych do réznych obiegéw medialnych. Ma na celu ksztalcenie $wiadomego postugiwania si¢

13



jezykiem w procesie komunikowania interpersonalnego i spotecznego, z uwzglednieniem réznych

funkcji przekazow oraz potrzeb grup odbiorczych.

15. Plan studiow

Dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji — plan studiow pierwszego stopnia od roku
akad. 2025/2026.

Kod Liczba godzin Fprma_
przedmiotu k2 k3/pl sl | za(l(l)c(::z;eer;la ECTS
Wstep do mediologii 28 28 e 2
Nauka o komunikowaniu — wprowadzenie 28 28 56 e 6
Rynek mediéw w Polsce i na $wiecie 28 28 oc 2
Tekstowe gatunki dziennikarskie 28 28 oc 4
Audialne gatunki dziennikarskie 28 28 oc 4
I | Najnowsze zjawiska i trendy w komunikacji i mediach 28 28 oc 2
Stylistyka praktyczna — poprawnos¢ jezykowa 28 28 oc 4
Narzedzia cyfrowe w komunikacji spotecznej 28 28 oc 3
Warsztat fotografa 28 28 oc 3
Wychowanie fizyczne 30 30 oc 0 |zajgcia do wyboru
razem | semestr: 310 30
Retoryka w $wiecie mediow 14 14 28 e 3
Audiowizualne gatunki dziennikarskie 28 28 oc 4
Interaktywne gatunki dziennikarskie 14 14 oc 2
Public relations — zasady i narzedzia 28 28 e 4
Nauka o komunikowaniu — argumentacja 28 28 oc 4
Il | Stylistyka praktyczna — funkcja i styl tekstu 28 28 oc 4
Tekstowe gatunki dziennikarskie — warsztaty 28 28 oc 3
Audialne gatunki dziennikarskie — warsztaty 28 28 oc 3
Jezyk obcy 1 60 60 oc 3 |zajgcia do wyboru
Wychowanie fizyczne 30 30 oc 0 |zajgcia do wyboru
razem |l semestr: 300 30
razem | rok: 610 60
Nauka o komunikowaniu — perswazja i manipulacja 28 28 56 e 7
Metody badawcze w medioznawstwie i komunikacji 28 28 oc 4
Konstrukty komunikacyjne w praktyce 28 28 oc 4
Stylistyka praktyczna — przemawianie i prezentowanie 28 28 oc 3
Il | Audiowizualne gatunki dziennikarskie — warsztaty 28 28 oc 3
Interaktywne gatunki dziennikarskie — warsztaty 28 28 oc 3
Przedmiot do wyboru 1 28 28 oc 3 |zajecia do wyboru
Jezyk obcy 2 60 60 e 4 |zajecia do wyboru
razem Ill semestr: 284 31
Trendy w kulturze XX i XXI wieku 28 28 e 3
Etyka w komunikacji spotecznej i mediach 28 28 oc 2
Autoprezentacja i wizerunek 14 14 oc 1
Stylistyka praktyczna — tworzenie tekstu naukowego 28 28 oc 3
IV | Proseminarium licencjackie 28 28 oc 3
Przedmiot do wyboru 2 28 28 e 3 |zajecia do wyboru
Projekt medialny 28 28 oc 3 |zajecia do wyboru
Specjalnosé* 126 oc 11 |zajecia do wyboru
razem |V semestr: 308 29
razem Il rok: 592 60
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Systemy medialne 28 28 e 4

Dyskurs medialny 28 28 e 4
y Przedmiot do wyboru 3 28 28 oc 4 |zajecia do wyboru
Seminarium licencjackie 28 28 oc 2 |zajecia do wyboru
Specjalnosé* 168 oc 15 |zajecia do wyboru

razem V semestr: 266 29

Komunikacja w sztuce XX i XXI wieku 28 28 oc 4

Prawo mediow 14 14 oc 1
Zajecia ogdlnowydziatowe/ogdlnouczelniane™** 28 oc 3 |zajecia do wyboru
Seminarium licencjackie 28 28 oc 1 |zajecia do wyboru

VI | Praca licencjacka oc 5

Egzamin licencjacki e 2

Praktyki zawodowe*** 90 | 90 oc 3
Specjalnosc* 126 oc 12 |zajecia do wyboru

razem VI semestr: 314 31

razem |11 rok: 580 60

W 1. semestrze do zaliczenia kurs BHP, szkolenie biblioteczne, kurs ochrony wtasnosci intelektualnej i prawa

autorskiego.
* Liczba godzin zajeé dla specjalnosci dziennikarstwo.

Liczba godzin dla specjalnoéci reklama i komunikacja wizualna: 1768.

** Forma zaj¢c i liczba godzin zalezne od wyboru osoby studiujace;.

*** Zajecia realizowane w wybranym semestrze (3-6); student uzyskuje zaliczenie na zakonczenie semestru 6.

Skroty

wl, w2, w3: wyktad, naktad pracy studenta 1, 2, 3 (wprowadzajacy, kursowy, monograficzny)

cw: éwiczenia

k1, k2, k3: konwersatorium, naktad pracy studenta 1, 2, 3
pl: proseminarium, naktad pracy studenta 1

sl: seminarium licencjackie

I: lektorat jezyka

Wr: warsztaty

pr: praktyki

Specjalnos¢: dziennikarstwo

Liczba godzin

Kod
przedmiotu| k1 | k2 | wr |Razem

Reportaz dzwickowy — teoria i praktyka 28 28 oc 2
Stuchowisko — teoria i praktyka 28 28 oc 2

v Reportaz w kontekscie informacji, publicystyki i sztuki 28 28 oc 2
Jezyk dziennikarstwa sportowego 14 14 oc 2
Monitoring wydarzen medialnych 14 | 14 oc 2
Realizacja dzwigku 14 | 14 oc 1

126 11

Pograniczne formy dziennikarstwa 14 14 oc 2

o Klasyka reportazu i stuchowiska 28 28 oc 2
Portal internetowy 28 | 28 oc 3
Warsztat dziennikarza sportowego 28 | 28 oc 3
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Stowo, dzwiek i obraz w internecie 28 28 oc 2
Publicystyka w mediach audiowizualnych 14 14 oc 2
Tekst w radiu 14 | 14 oc 1
154 15

Fotografia artystyczna 14 | 14 oc 1
Historia méwiona i dokumentalistyka 28 28 oc 2
i Wizualizacja informacji w dziennikarstwie 14 | 14 oc 1
Dziennikarz jako krytyk filmowy, teatralny i telewizyjny 28 | 28 oc 3
Spoteczna odpowiedzialno$¢ instytucji medialnych 14 | 14 oc 1
Autopromocja mediéw 28 28 oc 4
126 12

Specjalno$¢: reklama i komunikacja wizualna

Liczba godzin
przedmiotu k2 | wr |Razem

Dzwigk i muzyka w reklamie 28 28 oc 2

v Psychologia reklamy 28 28 oc 2
Struktury wizualne w praktyce 28 28 oc 4
Obraz w reklamie 28 | 28 oc 3

112 11

Obrazy wektorowe i bitmapowe 28 | 28 oc 3
Srodki komunikacji filmowej 28 28 oc 2
Widzenie i percepcja 28 28 oc 2

v Fotografia 28 | 28 oc 3
Projektowanie narracji w spocie reklamowym 28 28 oc 2
Typografia i mate formy graficzne 28 | 28 oc 3

168 15

Grafika uzytkowa 28 | 28 oc 3
Narzedzia cyfrowe w komunikacji wizualnej 14 14 oc 1

VI | Inspiracja i kreacja 28 28 oc 4
Copywriting 28 | 28 oc 3
Semiotyka produktu 14 14 oc 1

112 12

16. Bilans punktéw ECTS wraz ze wskaznikami charakteryzujacymi program studiow

liczba semestrow i faczna liczba punktow ECTS, 6 semestrow
jaka student musi zdoby¢, aby uzyskaé okreslone 180 pkt ECTS
kwalifikacje

taczna liczba godzin zaje¢, w tym praktyk, ktore 1782 godzin

student musi zrealizowa¢ w toku studidow;

w przypadku specjalnosci/modutow/przedmiotow
do wyboru o roznej liczbie godzin — najwyzsza
taczna liczba godzin

taczna liczba punktow ECTS, ktora student musi
uzyskac¢ na zajeciach kontaktowych

91-92 pkt ECTS (51%)
w zaleznosci od specjalnosci
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(wymagajacych bezposredniego udziatu
wyktadowcow 1 studentow)

Iaczna liczba punktow ECTS, ktorg student musi
uzyska¢ w ramach zaje¢ ksztattujacych
umiejetnosci praktyczne

64-68 pkt ECTS (36-38%)
w zaleznosci od specjalnosci

liczba punktow ECTS, ktora student musi uzyskac,
realizujgc moduly ksztalcenia w zakresie zajgc
ogolnouczelnianych lub na innym kierunku
studiow

3 pkt ECTS

liczba punktow ECTS, ktora student musi uzyskaé
w ramach zaje¢¢ z dziedziny nauk
humanistycznych lub nauk spotecznych

(w tym 20 pkt ECTS nauki o kulturze i religii)

35 pkt ECTS nauki humanistyczne

liczba punktow ECTS, ktora student musi uzyskaé
w ramach zaje¢ do wyboru

64 pkt ECTS (36%)

17. Opis procesu prowadzacego do uzyskania efektow uczenia sie:

a) opisy przedmiotéw (sylabusy), w zakresie okreslonym odrebnym zarzadzeniem Rektora

—w zalaczeniu

Szczegotowe sposoby weryfikacji efektow uczenia si¢ podane sg w sylabusach poszczegolnych
przedmiotow. Ponizej przedstawione sg metody weryfikacji oczekiwane dla danego efektu uczenia

sig.
2 o | o - z
0 > NS
Sposéb | >, E|e = £]§ Sy | =%
weryfikacji S| .2 |5 S| 2| < z2| 838
AR HEEIRE: g | Sz
53| E|EI§|TIRIE| |8 S5 27
S|E|S|E|2€|EB|3| e S| .| 8| 8E
Efekt ElElZz| 2| 25|88 22| 2|e|8| 3| S =
o | S| o || 8| E| D s|l|Q| 5| x| .y
uczenia si¢ NINIS|S gD 21 S| S5 | 82| ES
DO ¥ |¥|a|D|F|N|a|a|xc|08|& =
01D-1A_WO01 + |+ |+ |+ |+ |+ + |+ | +
01D-1A_WO02 +l+ |+ |+ |+ |+ |+ + |+ |+
01D-1A_WO03 + |+ |+ |+ |+ |+ + |+ | + +
01D-1A W04 + |+ |+ |+ ]+ |+ +
01D-1A_WO05 + |+ |+ |+ + | +
01D-1A_W06 + 0+ |+ |+ + | + + +
01D-1A_WO07 + |+ |+ |+ + +
01D-1A_WO08 + |+ |+ |+ |+ |+ + +
01D-1A_U01 + |+ |+ |+ |+ |+ + |+
01D-1A_U02 + | + + +
01D-1A_UO03 + |+ |+ |+ |+ |+ + |+ |+ +
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01D-1A_U04

01D-1A_U05

01D-1A_U06

01D-1A_U07

01D-1A_U08

01D-1A_U09

01D-1A_U10

01D-1A_U11

01D-1A_KO1

01D-1A_KO02

01D-1A_ KO3

01D-1A_KO04

01D-1A_KO05

18



b) tabela okreslajaca relacje miedzy efektami kierunkowymi a efektami uczenia si¢ zdefiniowanymi dla poszczegélnych przedmiotéw lub moduléw

procesu ksztalcenia

Przedmiot obowigzkowy

Przedmiot obowigzkowy — Specjalnoé¢: dziennikarstwo

Przedmiot obowiazkowy — Specjalnos¢: reklama i komunikacja wizualna

Przedmiot do wyboru z siatki glownej

+ niski stopien realizacji efektu uczenia si¢
++ §redni stopien realizacji efektu uczenia si¢
+++ wysoki stopien realizacji efektu uczenia si¢

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu do wyboru 1, 2, 3 oraz zaje¢ ogdlnowydzialowych/ogoélnouczelnianych okreslone szacunkowo

EFEKTY UCZENIA SIE

PRZEDMIOTY

SEMESTR

WIEDZA

01D-1A_Wo01
01D-1A_W02

01D-1A_ W03

01D-1A W04

01D-1A_WO05

01D-1A_WO06

01D-1A_ W07

01D-1A_ W08

UMIEJETNOSCI

01D-1A_U01

01D-1A_U02

01D-1A_U03

01D-1A_U04

01D-1A_U05

01D-1A_U06

01D-1A_U07

01D-1A_U08

01D-1A_UQ09

01D-1A_U10

01D-1A_U11

KOMPETENCJE SPOL.

01D-1A_KO01

01D-1A_KO02

01D-1A_KO03

01D-1A_KO04

01D-1A_KO05

Audialne gatunki dziennikarskie

Audialne gatunki dziennikarskie — warsztaty

Audiowizualne gatunki dziennikarskie

++

Audiowizualne gatunki dziennikarskie — warsztaty

Autoprezentacja i wizerunek

++

Autopromocja mediow

++

Copywriting

+++

++

Dyskurs medialny

+++

+++

+++

Dziennikarz jako krytyk filmowy, teatralny i telewizyjny

++

Alojooo|/R~rWINDNIEF

Dzwigk i muzyka w reklamie
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Etyka w komunikacji spotecznej i mediach

++

Fotografia artystyczna

++

Fotografia

++

Grafika uzytkowa

++

Historia méwiona i dokumentalistyka

Inspiracja i kreacja

++

Interaktywne gatunki dziennikarskie

Interaktywne gatunki dziennikarskie — warsztaty

++

AWM 01O

Jezyk dziennikarstwa sportowego

P
o

Jezyk obcy 1, 2

++

+++

++

++

++

Klasyka reportazu i stuchowiska

+++

++

Komunikacja w sztuce XX i XXI wieku

++

Konstrukty komunikacyjne w praktyce

Metody badawcze w medioznawstwie i komunikacji

Monitoring wydarzen medialnych

Najnowsze zjawiska i trendy w komunikacji i mediach

++

++

++

Narzedzia cyfrowe w komunikacji spotecznej

+++

+++

++

++

Narzedzia cyfrowe w komunikacji wizualnej

++

++

Nauka o komunikowaniu — argumentacja

++

Nauka o komunikowaniu — perswazja i manipulacja

++

++

++

++

Nauka o komunikowaniu — wprowadzenie

Obraz w reklamie

++

Obrazy wektorowe i bitmapowe

++

++

Pograniczne formy dziennikarstwa

Portal internetowy

Praktyki zawodowe

++

Prawo mediow

+++

Projekt medialny

Projektowanie narracji w spocie reklamowym

+++

++

OO0 R WNO R RFRRAROWWOIHO

Proseminarium licencjackie

+++

+++

o
&

Przedmiot do wyboru 1, 2, 3

++

++

++

++

Psychologia reklamy

+++

++

Public relations — zasady i narzedzia

Publicystyka w mediach audiowizualnych

Realizacja dzwigku

++

4

Reportaz dzwickowy — teoria i praktyka

e+

++

Al OINDS

Reportaz w kontekscie informacji, publicystyki i sztuki
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N

Retoryka w $wiecie mediow

++

[EEN

Rynek mediow w Polsce i na §wiecie

++

ol
»

Seminarium licencjackie

+++

Semiotyka produktu

Stowo, dzwigk i obraz w internecie

++

Stuchowisko — teoria i praktyka

++

Spoteczna odpowiedzialno$¢ instytucji medialnych

++

Struktury wizualne w praktyce

+++

++

Stylistyka praktyczna — funkcja i styl tekstu

+++

++

Stylistyka praktyczna — poprawno$¢ jezykowa

++

Stylistyka praktyczna — przemawianie i prezentowanie

Stylistyka praktyczna — tworzenie tekstu naukowego

++

Systemy medialne

Srodki komunikacji filmowej

+++

Tekst w radiu

+++

++

++

Tekstowe gatunki dziennikarskie

++

Tekstowe gatunki dziennikarskie — warsztaty

++

++

Trendy w kulturze XX i XXI wieku

++

Typografia i mate formy graficzne

Warsztat dziennikarza sportowego

++

++

Warsztat fotografa

+++

+++

Widzenie i percepcja

++

++

Wizualizacja informacji w dziennikarstwie

++

++

Wstep do mediologii

+++

OO0k, OO, OoO R WL INBR OO OCTO |

Zajecia ogolnowydziatowe/ogdlnouczelniane
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C) okreslenie wymiaru, zasad i formy odbywania praktyk

Praktyki zawodowe stanowig integralng czgs¢ ksztalcenia ujetego w planie studiow pierwszego
stopnia na kierunku dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji i przygotowuja do
wykonywania zawodoéw zwigzanych z kierunkiem studiow.

Podstawowym celem praktyk jest uzyskanie do§wiadczen zawodowych, a takze poszerzenie wiedzy
i rozwijanie umiejetno$ci zdobytych w czasie studibw na zajgciach teoretycznych oraz
warsztatowych. Praktyki stluza réwniez doskonaleniu zdolnosci organizacji pracy wiasnej
i zespotowej, efektywnego zarzadzania czasem, ugruntowuja odpowiedzialno$¢ za wykonywane
zadania oraz podejmowane decyzje.

Zaktadane efekty odbycia praktyk umozliwig lepsza orientacje w srodowisku pracy, wymaganiach
pracodawcow oraz warunkach zatrudnienia. Osoby studiujace w trakcie praktyk majg takze szanse
ocenienia wlasnych mozliwosci funkcjonowania w zawodzie dziennikarskim oraz innych zawodach
zwigzanych z mediami, a takze skontrolowania poziomu dotychczas przyswojonej wiedzy oraz
wyksztalconych umiejetnosci. Odbycie praktyk umozliwia takze wieksza aktywizacje zawodowa
studentow/studentek poprzez nawigzanie kontaktéw z osobami prowadzacymi juz dziatalno$é
W interesujacych ich branzach.

Wyboru miejsca odbywania praktyk student/studentka dokonuje indywidualnie, powinno ono
jednak spetnia¢ wymogi okreslone celami praktyk i zosta¢ zaakceptowane przez kierunkowego
opiekuna praktyk.

Na praktyki student/studentka udaje si¢ po dokonaniu wyboru specjalnosci.

Studenci/Studentki realizuja praktyki w systemie ciagtym. Zaliczenie praktyk nastepuje w szostym
semestrze.

Szczegotowe wskazowki dotyczace miejsca odbywania praktyk oraz warunkow ich zaliczenia
zawiera ,,Regulamin praktyk” obowiazujacy w Katedrze Dziennikarstwa i Komunikacji Spoteczne;.

Wymiar praktyk: 90 godzin (3 pkt ECTS), w tym 4 godziny przeznaczone na spotkania
studentow/studentek z kierunkowymi opiekunami praktyk w celu objasnienia zasad ich realizowania
oraz ewaluacji i monitorowania opinii o odbytych praktykach i o wspotpracujacych z kierunkiem
praktykodawcach.

d) wskazanie zaje¢ przygotowujacych studentéw do prowadzenia badan na studiach
pierwszego stopnia

Studenci/Studentki kierunku dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji przygotowuja si¢

do prowadzenia badan, przede wszystkim uczestniczac w cyklu prowadzonych w semestrach 3-6

obowigzkowych zaje¢ Scisle ukierunkowanych na rozwijanie wiedzy, umiejetnosci i postawy

wlasciwej badaczowi. Sg to:

— metody badawcze w medioznawstwie i komunikacji,

— tworzenie tekstu naukowego,

— proseminarium licencjackie,

— seminarium licencjackie,

obejmujace tacznie 140 godzin (13 pkt ECTS).

Ponadto studenci/studentki rozwijaja kompetencje naukowe, uczestniczac w wykladach

i konwersatoriach, podczas ktérych poznaja i wykorzystuja na potrzeby analiz i interpretacji
22



procesow, faktow oraz zjawisk typowych dla dzialalno$ci medialnej i kulturotworczej koncepcje
teoretyczne i zwigzane z nimi metodologie badawcze. Sa to nastepujace zajecia:

wstep do mediologii,

nauka o komunikowaniu — wprowadzenie,

retoryka w §wiecie mediow,

nauka o komunikowaniu — argumentacja,

nauka o komunikowaniu — perswazja i manipulacja,
trendy w kulturze XX i XXI wieku,

systemy medialne,

dyskurs medialny,

komunikacja w sztuce XX i XXI wieku,

obejmujace tacznie 308 godzin (35 pkt ECTS).

Laczny wymiar zajeé¢ przygotowujacych studentow/studentki do prowadzenia badan: 448
godzin (48 pkt ECTS).

e) wykaz i wymiar szkolen obowigzkowych, w tym szkolenia bhp oraz z zakresu wlasnosci

intelektualnej i prawa autorskiego

W pierwszym semestrze student/studentka zobowigzany/a jest do zaliczenia nastgpujacych szkolen
w formie e-learningu:

szkolenie BHP w Uniwersytecie £.odzkim — 5 godzin;
przysposobienie biblioteczne — 2 godziny;
prawo autorskie — 10 godzin.
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SYLABUSY STUDIA I STOPNIA

Nazwa przedmiotu

Audialne gatunki dziennikarskie

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajec

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

4

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Przedmiot zapoznaje studentéw/studentki z cechami
charakterystycznymi informacyjnych, publicystycznych

i artystycznych gatunkow radiowych/dzwigkowych

z uwzglednieniem przemian podyktowanych rozwojem

| przemianami wspotczesnej przestrzeni medialnej (gatunki
radiowe, ale tez gatunki dzwiekowe tworzone w okreslonym
materiale semiotycznym).

Celem zajec¢ jest przekazanie wiedzy na temat teorii
gatunkow dziennikarskich, wyksztalcenie umiejetnosci
rozpoznawania ich radiowych/dzwickowych realizacji
(krytyczna ocena), a takze analizowania ich zawarto$ci

z punktu widzenia tresci, budowy, pragmatyki, rozwigzan

jezykowo-stylistycznych, wykorzystania materii dzwigkowe;.

Celem jest rowniez doskonalenie umiejetnosci dyskutowania
i argumentowania z wykorzystaniem wiedzy z zakresu
genologii dziennikarskiej radiowej oraz zawarto$ci
omawianych audycji dzwickowych polskich oraz
zagranicznych.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy sie na dany przedmiot

Ogolna wiedza z zakresu medium radiowego; podstawowe
umiejetnosci rozpoznawania gatunkéw w radiu.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna pojecia | 01D-1A_WO03
z zakresu genologii dziennikarskiej
radiowej i specyfiki rynku radiowego
w Polsce;

e2) w zaawansowanym stopniu rozumie 01D-1A_ W03

wplyw czynnikéw decydujacych
0 uktadzie raméowki w radiu
i strategiach programowania w radiu;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) na podstawie wiedzy z zakresu
genologii radiowej potrafi rozpoznawaé
podobienstwa oraz réznice pomi¢dzy
odrebnymi realizacjami gatunkow
radiowych/dzwigkowych;

01D-1A_UO1
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e4) umie oceniac i poddawac krytyce 01D-1A_UO02
standardowe oraz oryginalne
rozwigzania w zakresie tresci, formy

i struktury audycji;

KOMPETENCJE — student/studentka

e5) jest gotow/gotowa do korzystania
z wiedzy specjalistycznej podczas
uzasadniania opinii odnoszacych si¢ do
tworzenia przyktadowych realizacji
réznych form wypowiedzi
dziennikarskiej;

01D-1A_KO1

e6) jest gotow/gotowa zachowywac 01D-1A_KO03
krytyczng postawe w odniesieniu do
pracy wlasnej oraz pracy zespotu, ktory

wspottworzy.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
genologia dziennikarska radiowa; gatunki
radiowe/dzwickowe informacyjne, publicystyczne

I artystyczne; zwrot audiocentryczny.

Nazwa przedmiotu

Audialne gatunki dziennikarskie — warsztaty

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zaje¢ stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Celem zajec¢ jest zaznajomienie studentow/studentek

z r6znymi formami pracy w radiu — jako reportera,
serwisanta, prezentera radiowego, a takze nauczenie
konstruowania przekazu radiowego w réznej formie
gatunkowej, np. jako relacji, newsa serwisowego,
paszczodzwicku, relacji itp. Studenci/Studentki ucza sig¢
pracy z dzwickiem, budowania petnego dziennikarskiego
przekazu w formie audialnej, pracujg ze sprzgtem
rejestrujgcym dzwiek, mikrofonem, programami do edycji
materialu dzwigkowego.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umieje¢tnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ukonczenie kursu Audialne gatunki dziennikarskie lub
innych zaje¢ o analogicznych efektach uczenia sig.
Studenci/Studentki, ktorzy nie odbyli wskazanego kursu
zobowigzani sa do konsultacji z prowadzacym zajgcia na
poczatku semestru, a takze zapoznania si¢ z listg lektur
wskazang przez prowadzacego.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiej¢tnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadatl kazdy student

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu rozumie
specyfike pracy reportera radiowego,
serwisanta, prezentera;

01D-1A_ W03
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uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektéw uczenia si¢

e2) w zaawansowanym stopniu zna formy
gatunkotworcze, W jakich moze
ujmowac informacj¢ radiowa;

01D-1A_ W06

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) umie postugiwac si¢ sprzetem 01D-1A UO05
rejestrujgcym dzwiek i rejestrowac
material dzwickowy;

e4) potrafi obstugiwac program do edycji 01D-1A UO05
dzwigkoéw Audacity i montuje material;

e7) umie analizowa¢, interpretowaé 01D-1A_U02
i tworzy¢ formy reporterskie oraz 01D-1A UO05

konstruowac news radiowy;

KOMPETENCJE — student/studentka

e8) jest gotow/gotowa do obcowania 01D-1A_KO02
Z otaczajaca go sfera dzwickowa, co
pozwala mu dostrzec szanse i zagrazania
zwigzane z audialng warstwa

rzeczywistosci;

e9) jest gotow/gotowa do podejmowania 01D-1A_KO04
roéznych form pracy w redakcji radiowej,
co pozwala mu na angazowania si¢

W dziatania upowszechniajace §wiadome
i odpowiedzialne uczestnictwo

w procesach komunikowania sie.

Ogolne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
zasady rejestrowania materiatu audialnego przy pomocy
urzadzen rejestrujagcych; budowa wybranych informacyjnych
i publicystycznych gatunkow radiowych, edycja materiatu
audialnego.

Nazwa przedmiotu

Audiowizualne gatunki dziennikarskie

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajeé

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

4

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Podczas zajg¢ studenci zapoznajg si¢ z gtownymi teoriami
genologii medioznawczej, poznaja problematyke gtdéwnych
gatunkow w telewizji i formatow oraz historyczne aspekty
ewolucji gatunkéw informacyjnych i publicystycznych

W obrebie paleo- i neotelewizji.

Wymagania wstgpne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ogolna wiedza z zakresu audiowizualnych przekazow
medialnych; podstawowe umiejetnosci rozpoznawania
rodzajow przekazow (jako konkretnych programow
telewizyjnych) w mediach audiowizualnych.
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Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektéw uczenia si¢

WIEDZA - student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna
wyznaczniki gatunkowe gltownych
gatunkow informacyjnych
| publicystycznych wedlug wybranych
teorii tekstualnych z wyrdznieniem
podejscia estetycznego, rytualnego
i ideologicznego;

01D-1A_ W01

€2) W zaawansowanym stopniu zna
historyczne aspekty ewolucji gatunkoéw
informacyjnych i publicystycznych
powstatych i emitowanych w telewizji;

01D-1A_ W02

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) potrafi klasyfikowac i opisywac
wyznaczniki gatunkowe
informacyjnych i publicystycznych
programéw telewizyjnych wedtug teorii
tekstualnych;

01D-1A_UO1

e4) umie wskaza¢ autorskie rozwigzania
W zakresie tresci i formy przekazu
telewizyjnego;

01-D1A_U02

eb5) potrafi analizowac i oceni¢ przekazy
telewizyjne, uwzgledniajac kontekst
skutkéw ich emisji dla odbiorcow;

01-D1A_U02

e6) potrafi zabiera¢ gtos w dyskusji oraz
uzasadnia¢ swoje opinie w oparciu
0 poglebiong wiedz¢ z zakresu teorii
mediéw audiowizualnych;

01D-1A_U03

KOMPETENCJE — student/studentka

e7) jest gotow/gotowa przyjaé 01D-1A K01
odpowiedzialno$¢ za przekazywanie
informacji i opinii za pos$rednictwem

medidow.

Ogolne tresci programowe w sposob
zwiezty prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujgce zagadnienia:
wspotczesne przemiany medium telewizyjnego (cechy paleo-
i neotelewizji); zagadnienie formatu i gatunku telewizyjnego;
audiowizualnos¢ jako cecha kulturowa.

Nazwa przedmiotu

Audiowizualne gatunki dziennikarskie — warsztaty

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajeé stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3
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Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Przedmiot ma na celu zapoznanie studentéw ze specyfika
tworzenia programdw audiowizualnych (telewizyjnych,
internetowych) oraz ksztatcenie ich umiejgtnosci
warsztatowych. Co najmniej potowa zaje¢ odbywa si¢

w studiu telewizyjnym.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ukonczenie kursu Audiowizualne gatunki dziennikarskie lub
innych zaje¢ o analogicznych efektach uczenia sig.
Studenci/Studentki, ktdrzy nie odbyli wskazanego kursu
zobowigzani sa do konsultacji z prowadzacym zajecia na
poczatku semestru.

Przedmiotowe efekty uczenia sie
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) zna organizacj¢ redakcji
I W zaawansowanym stopniu rozumie,
na czym polega praca dziennikarza
telewizyjnego;

01D-1A_W03

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e2) potrafi zredagowac¢ informacje
dziennikarska niezbedna dla
okreslonych gatunkow
audiowizualnych;

01D-1A_UO05

e3) wystepujac publicznie przed kamers, 01D-1A_UO06
umie zachowa¢ wtasciwg postawe

i kulture jezyka, umiejetnie stosowac
prozodi¢ komunikacyjng oraz zasady

sztuki zywego stowa;

e4) umie przeprowadzi¢ rozmowe
telewizyjna na aktualne tematy
w dyskursie medialnym (spoteczno-
-polityczne, kulturalne),
z wykorzystaniem wiedzy
merytorycznej;

01D-1A_U09

KOMPETENCJE — student/studentka

e5) jest gotow/gotowa do ustalania
i podejmowania priorytetowych dziatan
wymaganych w zawodzie reportera lub
prezentera telewizyjnego.

01D-1A_KO03

Ogolne tresci programowe w sposob
zwiezty prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane zagadnienia zwigzane

z zawartoscig 1 etapami tworzenia przekazow bedacych
realizacjami audiowizualnych gatunkéw dziennikarskich.
Zrealizowane zostang rowniez zadania o charakterze
warsztatowym w studio telewizyjnym.

Nazwa przedmiotu

Autoprezentacja i wizerunek

Liczba godzin poszczegbdlnych form
zaje¢ przedmiotu

14, proseminarium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajeé

stacjonarna, zdalna, hybrydowa
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Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

1

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

W czasie zajg¢¢ studenci zapoznajg si¢ z treSciami
teoretycznymi dotyczacymi wizerunku oraz z podstawowymi
pojeciami z zakresu autoprezentacji, by naby¢ umiejetnosé
rozrozniania poszczegolnych sposobow funkcjonowania

wizerunku.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejgtnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowa wiedza z zakresu nauki o komunikowaniu.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jakg wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna
elementy sktadajace si¢ na wizerunek;

01D-1A_WO02

e2) w zaawansowanym stopniu rozumie
roéznice migdzy wizerunkiem,
tozsamoscia, obrazem medialnym
i autoprezentacja;

01D-1A_W02

e3) W zaawansowanym stopniu zna
i rozumie kluczowe koncepcje
autoprezentacji;

01D-1A_ W01

UMIEJETNOSCI — student/studentka

ed) potrafi wykorzysta¢ poznang
terminologie do rozrdzniania
poszczegblnych sposobow
funkcjonowania wizerunku;

01D-1A_UO01

KOMPETENCJE — student/studentka

e5) jest gotow/gotowa do podejmowania
dyskusji dotyczacych terminologicznych
ustalen z zakresu wizerunku
i autoprezentacji, a takze krytycznego
odnoszenia si¢ do stanowisk innych
I wlasnego oraz dazenia do
poszukiwania rozwigzan uzyskanych
W toku pracy zespotowej, opartych na
wiedzy specjalistycznej i merytorycznej
argumentacji.

01D-1A_KO01

Ogolne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
wizerunek 1 jego komponenty; réznice miedzy wizerunkiem,

tozsamoscig i obrazem medialnym; koncepcje
autoprezentacji.

Nazwa przedmiotu

Autopromocja mediow

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

29



Forma prowadzenia zajeé

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

4

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Problematyka zaje¢ dotyczy strategii autopromocyjnych
stosowanych przez redakcje medidow réznego typu.

Celem kursu jest zaznajomienie studentow/studentek

z reprezentatywnymi przyktadami takich dziatan, a takze
przedstawienie zagadnienia autopromocji mediéw

o charakterze krajowym i lokalnym jako jednego z wymiaréw
promocji regionu w zwigzku z komunikowang przez nie
problematyka o charakterze lokalnym i regionalnym.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejgtnoscei,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Orientacja w znaczeniu zjawiska autopromocji w zyciu
publicznym; umiejetno$¢ opisywania i oceniania
pozytywnych i negatywnych przyktadow szeroko rozumiane;j
dziatalno$ci autopromocyjne;j.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna pojecia | 01D-1A_ W02
mediow lokalnych i strategii
autopromoc;ji,

€2) w zaawansowanym stopniu zna 01D-1A W02
praktykowane przez instytucje medialne
strategie autopromocji, ich aspekty
prawne, tematyke i cele szczegolowe;

e3) w zaawansowanym stopniu zna 01D-1A_ W03
pozytywne i negatywne przyktady
dziatan autopromocyjnych redakcji
medialnych;

e4) rozumie, na czym polegaja zmiany 01D-1A W08
w strategiach autopromocji mediow
wynikajgce ze zmian technologicznych;

e5) w zaawansowanym stopniu zna uczciwe | 01D-1A W07
i nieuczciwe techniki wywierania
wplywu stosowane przez redakcje
w strategiach autopromocyjnych;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e6) potrafi analizowa¢ przypadki stosowania | 01D-1A_U04
przez redakcje dziatan
autopromocyjnych i diagnozowa¢ ich
silne i stabe strony;

e7) umie wykrywa¢ podobienstwa i roznice | 01D-1A_UO03
w dziataniach autopromocyjnych
medioéw 1 autopromocji marki wiasnej;

KOMPETENCIJE — student/studentka

e8) jest gotow/gotowa do wykazywania si¢ | 01D-1A K02
wrazliwo$cig na dziatania
manipulacyjne wykorzystywane
w strategiach autopromocyjnych.
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Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
strategie autopromocji w kontekscie mediow lokalnych;

przyktady i analiza praktyk autopromocyjnych w mediach.

Nazwa przedmiotu

Copywriting

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zaje¢ stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Studenci poznajg m.in. podstawowe narzedzia pracy
copywritera i rodzaje tekstow copywriterskich (np. opisy
produktoéw i marek, artykuty, teksty na strony WWW i do
mediow spoteczno$ciowych, newslettery).

Celem zajec¢ jest nabycie przez stuchaczy praktycznych
umiejetnosci redagowania réznego typu przekazow
promocyjnych.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy sie na dany przedmiot

Podstawowe umiejetnosci redagowania tekstu.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna pojecia
zwigzane z copywritingiem (np. AIDA,
laddering, storytelling, webwriting,
jezyk korzysci, persona, grupa
docelowa);

01D-1A_W03

€2) w zaawansowanym stopniu zna cechy
charakterystyczne jezyka reklamy;

01D-1A_W03

e3) w zaawansowanym stopniu rozumie
specyfike tresci promocyjnych
w Internecie;

01D-1A_WO03

e4) zna i W zaawansowanym stopniu
rozumie réznice mi¢dzy tekstami
reklamowymi i PR;

01D-1A_WO03

e5) zna i W zaawansowanym stopniu
rozumie etyczne i prawne aspekty pracy
copywritera;

01D-1A_W07

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e6) potrafi zredagowac rozne rodzaje
tekstow promocyjnych, dostosowanych
do odbiorcow oraz zgodnych
z zalozonymi celami i normami
jezykowymi;

01D-1A_UO05
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e7) umie wykorzysta¢ poznane narzedzia
copywriterskie do tworzenia tresci;

01D-1A_U05

KOMPETENCJE — student/studentka

e8) jest gotow/gotowa do krytycznej oceny | 01D-1A KO3
pracy wlasnej i grupowe;;
€9) jest gotow/gotowa do dbania o etyczne | 01D-1A_KO05

aspekty tworzenia przekazow
promocyjnych.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
zakres copywritingu; jezyk reklamy; tresci promocyjne
w Internecie; teksty reklamowe a PR-owe; etyka w pracy
copywritera.

Nazwa przedmiotu

Dyskurs medialny

Liczba godzin poszczeg6lnych form
zaje¢ przedmiotu

28, wyktad typ 3

Forma zaliczenia

egzamin

Forma prowadzenia zaje¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

4

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Celem wyktadu jest zapoznanie studentow/studentek

z wiedzg na temat dyskursu medialnego z uwzglednieniem
perspektywy roznych dyscyplin i subdyscyplin naukowych,
trendow w rozwoju badan nad dyskursem medialnym oraz
metod badania wlasciwych dla dyskursu medialnego.

W trakcie zaje¢ osoby uczestniczace poznaja kryteria
tworzenia typologii dyskursow medialnych, wybrane
istniejace typologie, ze szczegdlnym omowieniem specyfiki
dyskursu internetowego.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy 1 umiejgtnoscei,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Zaawansowana wiedza z zakresu nauki o komunikacji
spolecznej 1 mediach.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu rozumie
roéznice migdzy mediolingwistyka,
medioznawstwem, mediologia, naukami
o komunikacji spotecznej i mediach,
kulturoznawstwem uwzgledniajace
przedmiot badan, cel i metody
badawczych;

01D-1A W01

e2) zna pojecia i W zaawansowanym stopniu
rozumie zjawiska wlasciwe dla teorii
dyskursu, jak: dyskurs, dyskurs
medialny, jezykowy obraz §wiata,
tekstowy obraz $wiata, medialny obraz

01D-1A_ W01
01D-1A_ W02
01D-1A_WO03
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Swiata, multimodalno$¢ medidw,
logowizualno$¢, hipertekstowosc,
kontekstowos¢, mediotekst;

e3) w zaawansowanym stopniu rozumie, na
czym polega zwrot lingwistyczny,
ikoniczny 1 kulturowy w badaniach nad
dyskursem medialnym;

01D-1A_ W01
01D-1A_W02

e4) W zaawansowanym stopniu rozumie
roéznice migdzy metodami badania
dyskursu medialnego (jak analiza
dyskursu, krytyczna analiza dyskursu,
badanie multimodalne, retoryka
wizualna);

01D-1A_ W01

e5) zna i W zaawansowanym stopniu
rozumie koncepcje wladzy
z perspektywy krytycznej analizy
dyskursu i teorii dyskursu medialnego;

01D-1A_ W01
01D-1A_ W03

e6) W zaawansowanym stopniu zna kryteria
tworzenia typologii dyskursow
medialnych, typy dyskursow i ich
charakterystyke;

01D-1A_ W01
01D-1A_WO03

e7) W zaawansowanym stopniu rozumie
zaleznos$ci miedzy gatunkami
dziennikarskimi a medialnymi i zna
typologie gatunkéw medialnych;

01D-1A_W01
01D-1A_WO03

e8) w zaawansowanym stopniu rozumie
dyskurs internetowy jako typ
inkluzywny i ekskluzywny wobec
dyskursu medialnego;

01D-1A_ W02

KOMPETENCIJE — student/studentka

e9) jest gotow/gotowa do wykazywania si¢
wrazliwo$cig na stosowanie praktyk
dyskursywnych stanowigcych przejaw
relacji wladzy i podporzadkowania we
wiasnych dziataniach komunikacyjnych
oraz w dyskursie medialnym i do
podejmowania czynnos$ci korygujacych.

01D-1A_KO01

Ogolne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ beda omawiane nast¢pujace zagadnienia:
definiowanie dyskursu; typologie dyskursow; dyskurs
medialny i metody jego badania; dyskurs medialny a pojecia
pokrewne: jezykowy obraz §wiata, tekstowy obraz $wiata,
medialny obraz $wiata; multimodalno$¢ mediow,
logowizualnos¢, hipertekstowos¢, kontekstowosc,
mediotekst; zwrot lingwistyczny, ikoniczny i kulturowy

w badaniach nad dyskursem medialnym; specyfika dyskursu
internetowego; koncepcja wtadzy z perspektywy krytycznej
analizy dyskursu i teorii dyskursu medialnego.
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Nazwa przedmiotu

Dziennikarz jako krytyk filmowy, teatralny i telewizyjny

Liczba godzin poszczeg6lnych form
zaje¢ przedmiotu

28, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zaje¢ stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Podczas zaje¢ studenci zapoznaja si¢ z wiedzg o formie,
funkcjonowaniu i odbiorze wspotczesnej kultury
audiowizualnej o charakterze masowym i artystycznym.
Wiedza begdzie podstawg wypracowania umiejetnosci

i kompetencji z zakresu krytycznej refleksji skupionej wokot
wspolczesnych przekazéw audiowizualnych.

Kurs ma na celu zapoznanie studentéw ze specyfika
wybranych (uznanych jako reprezentatywne) wspotczesnych
przekazéw dziennikarskich dotyczacych filmu, teatru

i telewizji oraz podniesienie zdolnosci $wiadomego,
selektywnego i krytycznego odbioru tekstow dziennikarskich
poswigconych filmowi, teatrowi i telewizji, jak rowniez
tekstow sztuki filmowej, teatralnej i telewizyjnej.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i1 umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Wiedza i umiejetnosci z zakresu analizy i interpretacji
utworow realizowanych jako rézne teksty kultury (filmowe;j,
teatralnej, telewizyjnej) na poziomie szkoty $Srednie;j;
umiejetnos$¢ redagowania prostych tekstow krytycznych (np.
recenzja).

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jakg wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadatl kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna formy 01D-1A W02
sztuki filmowej, teatralnej i telewizyjnej;

e2) w zaawansowanym stopniu zna 01D-1A_W03
istniejace szkoty krytyki dziennikarskiej;

e3) zna dorobek wybranych krytykow 01D-1A_W04

filmowych (np. P. Kael, K. Metrak,
A. Stonimski, Z. Katuzynski),
teatralnych (np. T. Micinski,

J. Kasprowicz, M. Filiciak)

i telewizyjnych (np. J. Feuer, J. Fiske);

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e4) umie poréwnaé cechy gatunkowe 01D-1A _U02

roznych tekstow kultury audiowizualnej;

e5) potrafi analizowac, interpretowac 01D-1A _U02
1 wartosciowac¢ teksty filmowe, teatralne
i telewizyjne powstate w XXI w.

dotyczace wybitnych dziet kultury;

€6) umie ocenic teksty kultury 01D-1A _UO06
audiowizualnej z perspektywy
dziennikarza poszukujgcego wzorcoOw

do wtasnej pracy;
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e7) potrafi rozwija¢ zdolnos¢ aktywnego,
$wiadomego, selektywnego
i krytycznego odbioru przekazow
medialnych;

01D-1A_U11

KOMPETENCJE — student/studentka

e8) jest gotow/gotowa do wykazywania si¢ | 01D-1A_KO01
ostrozno$cig w wyrazaniu opinii oraz
weryfikowania ich w sposob wtasciwy

dla pracy dziennikarza — krytyka;

€9) jest gotow/gotowa do wykazywania si¢ | 01D-1A_KO05
gotowoscia do ponoszenia
odpowiedzialno$ci za publikacje
materiatlow dziennikarskich w zwigzku
z wymaganiami etyki zawodowe;.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
zjawisko krytyki medialnej, kulturowej, specjalistycznej;
wspolczesne ,,szkoty” podejmujace krytyke wspotczesnych
wytworow kultury; wyznaczniki gatunkowe tekstow
krytycznych, np.: recenzji, eseju.

Nazwa przedmiotu

Dzwiegk i muzyka w reklamie

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zaje¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Przedmiot zaznajamia studentow z problematyka
udzwigkowienia i oprawy muzycznej reklam. Omawia dawne
i wspotczesne trendy w zakresie muzyki i efektow
dzwigkowych, odnosi si¢ do ich estetyki, semantycznosci
oraz wspotkomponowania sensu w reklamie.

Wymagania wstgpne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy sie na dany przedmiot

Ogodlna znajomos¢ oferty reklamowej w mediosferze
(telewizja, radio 1 internet) uwzgledniajaca aktualne trendy
muzyczne.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna formy
i rodzaje reklam audialnych
i audiowizualnych, wystepujace
w przekazach medialnych;

01D-1A_ W03

e2) zna wspoélczesne trendy kultury i sztuki | 01D-1A W04
w zakresie muzyki, jej historii, rodzajow

i gatunkow, estetyki;

UMIEJETNOSCI - student/studentka
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e3) potrafi analizowac i ocenia¢ warstwe 01D-1A_UO02
brzmieniowa i muzyczng reklamy

w kontekscie jej estetyki,
funkcjonalnosci, semantycznosci i sensu
wnoszonego do przekazu reklamowego;

e4) umie interpretowac przekazy reklamowe | 01D-1A_U04
z punktu widzenia nadawcy i odbiorcy
w kontekscie estetycznym — muzycznym
1 brzmieniowym;

e5) potrafi opracowac dzwigkowo 01D-1A_UO05

1 muzycznie wybrane typy reklam
o okreslonej tematyce;

KOMPETENCJE — student/studentka

e6) jest gotow/gotowa do angazowania si¢ | 01D-1A_KO04
W upowszechnianie swiadomego

odbioru przekazoéw reklamowych.

Ogodlne tresci programowe W sposob
zwiezty prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
rodzaje i gatunki muzyki wykorzystane w reklamie; muzyka
w funkcji semantycznej i ilustracyjnej; dzwigk i efekty
specjalne w reklamie; wykorzystanie lektoratu w reklamie.

Nazwa przedmiotu

Etyka w komunikacji spolecznej i mediach

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zaje¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Zajecia poswigcone sg zagadnieniom praktycznej etyki

w kontekscie zawodu dziennikarza i innych profes;ji
zwigzanych z mediami (public relations, reklama).

Celem konwersatorium jest zaznajomienie
studentow/studentek z zasadami etyki zawodowej
wynikajacymi z obowigzujgcych przepisow prawa

i kodeksow etyki oraz branzowych standardéw etycznych.

Wymagania wstgpne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umieje¢tnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy sie na dany przedmiot

Ogolna orientacja w biezacych dyskusjach na temat
kontrowersyjnych wydarzen w srodowisku medialnym;
umiejetnos$¢ krytycznego ustosunkowania si¢ do zachowan
dziennikarzy i innych przedstawicieli zawodow
okotomedialnych.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiej¢tnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadatl kazdy student

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna
kluczowe dokumenty prawne i kodeksy
etyczne dotyczace dziatalno$ci

01D-1A_ W07
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uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektéw uczenia si¢

dziennikarzy i mediéw oraz rozumie ich
specyfike;

€2) W zaawansowanym stopniu rozumie, na
czym polegaja przejawy nieetycznych
zachowan w dziatalnosci
dziennikarskiej, reklamowej i PR-owej;

01D-1A_ W06

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) potrafi porownywac i rozrézniaé
wymagania etyki zawodowej
w odniesieniu do dziennikarzy
1 przedstawicieli innych profes;ji
zwigzanych z mediami, uwzgledniajac
cele nadawcow 1 potrzeby odbiorcow
przekazow;

01D-1A_U02

e4) potrafi analizowac i interpretowac
aktywno$¢ komunikacyjng z punktu
widzenia etyki zawodowej dziennikarzy
1 pracownikow mediow;

01D-1A_U02
01D-1A_U04

e5) na podstawie wiedzy o normach
prawnych i kodeksowych umie wyrazaé
opinie, argumentowacé
i kontrargumentowa¢ podczas dyskusji
0 kontrowersyjnych zachowaniach
dziennikarzy/pracownikéw mediow,
projektach medialnych oraz dziataniach
podmiotéw medialnych;

01D-1A_U09

KOMPETENCJE — student/studentka

e6) jest gotow/gotowa do przyjmowania
wielostronnej i kontekstowej
perspektywy widzenia probleméow etyki
zawodowej dziennikarzy
1 przedstawicieli innych profes;ji
zwigzanych z mediami;

01D-1A_KO01

e7) jest gotow/gotowa do wyrazania
zrozumienia dla potrzeby dyskutowania
w srodowisku zawodowym
o przypadkach naruszania zasad etyki
zawodowej 1 do upowszechniania
wzoréw wilasciwego postepowania
wsrod osob pracujacych w mediach.

01D-1A_KO05

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezty prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
podstawowe dokumenty prawne i etyczne dotyczace
dziatalnosci medialnej; etyczne aspekty dziatalnosci
dziennikarzy i innych przedstawicieli zawodow medialnych;

przypadki aktywno$ci komunikacyjnej a etyka w dziatalnosci

dziennikarskiej, reklamowej i PR-owej.

Nazwa przedmiotu

Fotografia
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Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajeé stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Zajecia z fotografii po§wiecone sg sztuce opowiadania

0 sobie i otaczajgcym $wiecie za pomocg obrazow.
Zaprezentowanie przyktadéw roznych strategii tworczych ma
na celu przygotowanie studentéw/studentek do
samodzielnego realizowania wybranych tematoéw
fotograficznych.

Zajecia maja na celu nauke oceniania obrazow, rozrdzniania
fotografii dobrych od fotografii przecigtnych, ksztalcenie
umiejetnosci konwersji stowa na obraz oraz poznanie roéznic
pomigdzy fotografig dokumentalng i fotografia
inscenizowana.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy 1 umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ukonczenie kursu Warsztat fotografa lub innych zajec

0 analogicznych efektach uczenia sig.
Studenci/Studentki, ktérzy nie odbyli wskazanego kursu
zobowigzani sg do konsultacji z prowadzacym zajgcia na
poczatku semestru.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jakg wiedze,
umiejetnoscei i/lub kompetencje
bedzie posiadatl kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektéw uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna rézne 01D-1A W03
strategie narracji fotograficznej;
e2) rozumie relacje przedmiotu i podmiotu | 01D-1A_WO04

Z otaczajgca go przestrzenia,;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) umie dobra¢ optymalne narzg¢dzie do 01D-1A _UO05
wykonania postawionego mu zadania
fotograficznego;

e4) potrafi przeprowadzi¢ analizg 01D-1A _UO04
przedstawionego mu obrazu;

e5) umie zaprojektowac sposoby 01D-1A_UO05
fotografowania ludzkiej twarzy;

€6) potrafi objasni¢ roznice miedzy 01D-1A_UO06
fotografiami poprawnie i niepoprawnie
skomponowanymi;

KOMPETENCJE - student/studentka
e7) jest gotow/gotowa do dostrzegania 01D-1A K04

przyktadow poprawnego
i ujawniajgcego tworczy zamyst
komunikowania poprzez fotografig.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ beda omawiane nastgpujace zagadnienia:
narracja w fotografii; przestrzen w fotografii; kompozycja
fotograficzna; sposoby fotografowania ludzkiej twarzy.

38



Nazwa przedmiotu

Fotografia artystyczna

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

14, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajeé stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 1

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

W czasie zaje¢ stuchacze poznaja specyfike i najwazniejsze
fakty z historii fotografii artystycznej oraz jej wybranych
tworcow. W czesci praktycznej studenci zrealizujg wybrane
tematy fotograficzne (np. kreatywny portret), co wymagac
bedzie nie tylko znajomosci podstawowych zasad
technicznych, ale takze kreatywnosci.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejgtnoscei,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Umiejetnos¢ obstugi aparatu fotograficznego oraz
umiejetnos$¢ pracy w trybie manualnym.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jakg wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektéw uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu rozumie 01D-1A W02
specyfike fotografii artystycznej oraz
zna podstawowe fakty dotyczace jej
historii;

e2) zna przyktadowych tworcow fotografii | 01D-1A_W04

artystycznych oraz ich wybrane prace;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) potrafi wykona¢ zdjecia, ktore sg
poprawne pod wzgledem technicznym
oraz nie ograniczaja si¢ do dokumentacji
otaczajacej rzeczywistosci,

01D-1A_U05

e4) umie dobra¢ warto$¢ przystony, czas
naswietlania i o$wietlenie do efektu, jaki
zamierza 0siagnac;

01D-1A_UO05

e5) potrafi pracowa¢ w grupie nad
fotograficznym projektem artystycznym;

01D-1A U10

KOMPETENCJE — student/studentka

e6) jest gotow/gotowa do dokonywania
oceny wlasnych i grupowych
fotograficznych projektow
artystycznych oraz zachowywania
otwartosci na ich konstruktywna

krytyke.

01D-1A_KO1
01D-1A_KO03

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ bedg omawiane nastgpujace zagadnienia: rys
historyczny fotografii artystycznej oraz jej specyfika;
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wybrani tworcy fotografii artystycznej; tworcze
wykorzystanie przystony, czasu naswietlania i o§wietlenia.

Nazwa przedmiotu

Grafika uzytkowa

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajec¢ stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Podczas zajec¢ studenci/studentki poznajg zasady i metody
projektowania elementéw graficznych oraz ucza sie
samodzielnie dostrzec i sformutowaé problemy projektowe.
Celem kursu jest wyksztatcenie u studentow/studentek
umiejetnosci projektowania rozwigzan plastycznych

i technicznych zgodnych z zatozeniami i funkcja

projektowanego komunikatu wizualnego.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy sie na dany przedmiot

Podstawowa umiejetnos¢ rozumienia i interpretowania

przekazow wizualnych.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) zna i w zaawansowanym stopniu
rozumie zasady kompozycji uktadow
wizualnych oraz metody zarzadzania
nimi;

01D-1A W02

e2) zna zrodta i w zaawansowanym stopniu
rozumie, na czym polegaja potencjalne
problemy projektowe;

01D-1A W02

e3) w zaawansowanym stopniu zna techniki
graficzno-wydawnicze oraz metody ich
zastosowania,

01D-1A_WO02

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e4) potrafi formutowac i weryfikowaé 01D-1A_UO05
zatozenia projektowe dla komunikatow
graficznych o okreslonych funkcjach
uzytkowych;

e5) umie zaproponowac i uzasadnié 01D-1A_UO05

rozwigzania graficzno-techniczne
korzystne dla projektu;

KOMPETENCJE — student/studentka

e6) jest gotow/gotowa do przyjmowania
postawy krytycznej wobec wiasnych
prac;

01D-1A_KO1
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e7) jest gotow/gotowa do ustalania
1 wprowadzania rozwigzan
projektowych zwigzanych
z wykonywanymi zadaniami.

01D-1A_KO3

Ogodlne tresci programowe W sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastgpujace zagadnienia:
techniki graficzne oraz zarzadzanie procesem projektowym —
od zatozen wstgpnych po etap publikacyjno-wydawniczy.

Nazwa przedmiotu

Historia méwiona i dokumentalistyka

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajec

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Zajecia podejmuja tematyke historii méwionej, dokumentu,
autoetnografii, autobiografii i faktu w kontekscie
dziennikarstwa i dziet kultury.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Zaawansowana wiedza z zakresu form wypowiedzi
dziennikarskich.

Przedmiotowe efekty uczenia sie
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnoscei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna pojecia | 01D-1A W01
historia méwiona, autoetnografia,
przestonigcia w ramach zatozen
teoretycznych oral history;

€2) w zaawansowanym stopniu rozumie 01D-1A_ W03

zaleznos$ci pomiedzy biografia,
autoetnografig, historig mowiona;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) potrafi klasyfikowac i charakteryzowa¢ | 01D-1A_UO1
przekazy historii méwionej;
e4) umie przeprowadzi¢ wywiad narracyjny | 01D-1A_U02

historii méwionej;

KOMPETENCJE — student/studentka

e5) jest gotow/gotowa do dokonywania
autodiagnozy kompetencji i wiedzy
w zakresie teorii historii méwionej oraz
przeprowadzania wywiadow.

01D-1A_KO1

Ogodlne tresci programowe w Sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ bedg omawiane nast¢pujace zagadnienia:
historia méwiona, wywiad historii mowionej,
dokumentalizm, autoetnografia, przestonigcia w ramach oral
history.
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Nazwa przedmiotu

Inspiracja i kreacja

Liczba godzin poszczeg6lnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajeé

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

4

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Podczas zaje¢ studenci poznajg zasady tworzenia trendow
komunikacyjnych w mediach spotecznosciowych oraz
przeanalizujg wybrany content pod katem obserwowanych
w sieci zjawisk.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejgtnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ukonczenie kursow: Psychologia reklamy oraz Widzenie

i percepcja lub innych zajg¢ o analogicznych efektach uczenia
sie.

Studenci/Studentki, ktérzy nie odbyli wskazanych kursow
zobowigzani sg do konsultacji z prowadzacym zajecia na
poczatku semestru.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jakg wiedze,
umiejetnoscei i/lub kompetencje
bedzie posiadatl kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektéw uczenia si¢

WIEDZA - student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna zasady 01D-1A W02
tworzenia trendow komunikacyjnych
w mediach spotecznosciowych;

€2) W zaawansowanym stopniu rozumie 01D-1A W02

mechanizmy oddzialywania na odbiorce
z uzyciem narzedzi stosowanych
w mediach spotecznosciowych;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) potrafi analizowac¢ przekazy dostepne 01D-1A_UO07
w mediach spolecznosciowych pod
katem stosowanych w nich narzedzi;

e4) potrafi zinterpretowa¢ analizowany 01D-1A_UO07

content pod katem uzytecznosci
zastosowanych narzg¢dzi z perspektywy
ich oddziatywania na odbiorce;

KOMPETENCJE — student/studentka

e5) jest gotow/gotowa do przyjmowania roli | 01D-1A K02
krytycznego obserwatora trendow
w mediach spotecznosciowych;

e6) jest gotow/gotowa do zachowywania 01D-1A K01

krytycyzmu w wyrazaniu opinii na temat
uzytecznos$ci narzedzi zastosowanych

w analizowanym materiale z punktu
widzenia ich oddzialywania na odbiorce.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ beda omawiane nast¢pujace zagadnienia:
analiza zawartosci profili w mediach spotecznosciowych pod
katem wystepujacych w nich zjawisk; trendy, tresci i formy

42



przekazu jako odpowiedz na zidentyfikowane nisze
komunikacyjne.

Nazwa przedmiotu

Interaktywne gatunki dziennikarskie

Liczba godzin poszczeg6lnych form
zaje¢¢ przedmiotu

14, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajeé

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

3

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Kurs koncentruje si¢ na nowoczesnych formach
dziennikarstwa, ktére wykorzystuja interaktywnos¢ jako
narzg¢dzie angazowania odbiorcow i wzbogacania przekazu
informacji. Studenci/Studentki zapoznajg si¢ z cechami

i funkcjami interaktywnych gatunkow dziennikarskich.

W ramach zaje¢¢ poznajg wybrane gatunki interaktywne,
techniki projektowania tre$ci interaktywnych oraz najlepsze
praktyki w zakresie prezentacji i publikacji takich
materialow.

Celem kursu jest rozw6j umiejegtnosci analizy i projektowania
nowoczesnych form przekazu dostosowanych do
dynamicznego $rodowiska mediéw cyfrowych.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i1 umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ukonczenie kursu Tekstowe gatunki dziennikarskie lub
innych zaje¢ o analogicznych efektach uczenia sig.
Znajomos$¢ podstawowych zasad tworzenia i redagowania
tekstow dziennikarskich (jak artykuly, reportaze czy
wywiady). Wymagana jest rowniez podstawowa wiedza

0 funkcjonowaniu medidéw internetowych, w tym o roli
interaktywnos$ci w angazowaniu odbiorcow.
Studenci/Studentki, ktérzy nie odbyli wskazanego kursu
zobowigzani sa do konsultacji z prowadzacym zajecia na
poczatku semestru.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna 01D-1A W03
interaktywne gatunki dziennikarskie
i ich cechy oraz rozumie ich specyfike
1 zastosowania,

€2) w zaawansowanym stopniu rozumie, jak | 01D_1A_WO02

interaktywno$¢ wptywa na
zaangazowanie odbiorcow,
przekazywanie informacji oraz
budowanie relacji z odbiorcami;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) potrafi tworzy¢ interaktywne przekazy | 01D-1A _UQ5
dziennikarskie (w tym angazujace

odbiorcg), takie jak reportaz
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interaktywny, przeznaczone do
publikacji w Internecie.

e4) potrafi taczy¢ multimedia w ramach 01D-1A _U06
interaktywnych form dziennikarskich,

m.in. korzystajac ze storytellingu;

KOMPETENCJE — student/studentka

e5) jest gotow/gotowa do zarzadzania
projektami, w tym wspOtpracy
z zespolem redakcyjnym
odpowiedzialnym za poszczeg6lne
czesdci materiatu interaktywnego;

01D-1A_KO3

€6) jest gotow/gotowa do angazowania si¢ | 01D-1A_ K04
w dzialania stuzgce skutecznemu
wykorzystywaniu interaktywnych
sposobOw prezentacji tresci

w opowiadaniu historii dziennikarskich,
prezentacji informacji za posrednictwem

nowoczesnych form dziennikarskich;

e7) jest gotow/gotowa do reagowania 01D-1A K02
z otwarto$cig na nowoczesne

i innowacyjne formy komunikowania.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
specyfika interaktywnych gatunkow dziennikarskich;
multimedia i narracja cyfrowa; tworzenie angazujgcych
tresci; narzgdzia interaktywne.

Nazwa przedmiotu

Interaktywne gatunki dziennikarskie — warsztaty

Liczba godzin poszczeg6lnych form
zajeé przedmiotu

28, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajec stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Warsztaty skoncentrowane sg wokét form dziennikarskich
wykorzystujacych narzgdzia interaktywne zarowno pod
katem formy, atrakcyjnosci przekazu, rozbudowania
kontekstu, jak i sposobdéw angazowania odbiorcow.
Studenci/Studentki poznaja wybrane gatunki interaktywne
non fiction (m.in. tekstowe, wideo, audio), techniki tworzenia
tresci interaktywnych oraz najlepsze praktyki w zakresie
prezentacji i publikacji takich materialow. Sg takze
zobowigzani do indywidualnego oraz grupowego
przygotowania i publikowania wybranych tresci
interaktywnych zrealizowanych zgodnie z wymogami

i specyfika medium docelowego.

Celem kursu jest rozw6j umiejetnosci analizy i projektowania
nowoczesnych form przekazu dostosowanych do
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dynamicznego srodowiska mediow cyfrowych oraz
rozwinigcie kompetencji tworczego i etycznego postugiwania
si¢ mozliwos$ciami interaktywnych narzedzi, takze z uzyciem
sztucznej inteligenciji.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy 1 umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ukonczenie kursow: Interaktywne gatunki dziennikarskie,
Tekstowe gatunki dziennikarskie lub innych zajeé

0 analogicznych efektach uczenia sig.

Studenci/Studentki, ktorzy nie odbyli wskazanych kursow
zobowigzani sa do konsultacji z prowadzacym zajecia na
poczatku semestru.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnoscei i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna 01D-1A W03
interaktywne gatunki dziennikarskie
i ich cechy, rozumie ich specyfike oraz
zastosowania;

e2) w zaawansowanym stopniu rozumie, na | 01D_1A-W02
czym polega interaktywnos¢
w konteks$cie zaangazowania odbiorcow
i relacji z nimi, cech narzedzi
interaktywnych oraz mozliwo$ci
sztucznej inteligencji w postugiwaniu sig¢
nimi, wptywu na tworzenie przekazu
informacyjnego i publicystycznego;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) potrafi tworzy¢ przeznaczone do 01D-1A _UO05
publikacji w Internecie interaktywne
przekazy dziennikarskie (np. reportaz
interaktywny, foto lub wideoesej),
uwzgledniajgce rol¢ i zaangazowanie

odbiorcy;

e4) umie wykorzysta¢ specyfike 01D-1A U10
multimedialno$ci narzedzi
interaktywnych i taczy¢ multimedia
w ramach interaktywnych form
dziennikarskich, m.in. korzystajac ze
storytellingu z uwzglednieniem
specyfiki medium docelowego w pracy
indywidualnej i zespolowe;;

e5) umie korzysta¢ z mozliwosci i narzgdzi | 01D-1A_U05
sztucznej inteligencji do rozwijania
etycznego i tworczego tworzenia
przekazow interaktywnych;

KOMPETENCJE — student/studentka

€6) jest gotow/gotowa do reagowania 01D-1A_ KO3
Z otwarto$cig na stosowanie
nowoczesnych i innowacyjnych form
komunikowania podczas wykonywania
indywidualnych i grupowych zadan
zwigzanych z tworzeniem przekazdw
interaktywnych;
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e7) jest gotow/gotowa do angazowania sig¢
w poszukiwanie specjalistycznej wiedzy,
narzedzi i rozwigzan niezbednych do
swiadomego, etycznego
i profesjonalnego korzystania
z interaktywnos$ci mediow i sztucznej
inteligencji.

01D-1A_KO1

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
interaktywne formy dziennikarskie; storytelling nowych
mediow a dziennikarstwo; sztuczna inteligencja w mediach
interaktywnych.

Nazwa przedmiotu

Jezyk dziennikarstwa sportowego

Liczba godzin poszczegbdlnych form
zaje¢ przedmiotu

14, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajec

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Przedmiot zapoznaje studentow z jezykiem stosowanym
W dziennikarstwie sportowym, zarOwno przez samych
dziennikarzy, jak i ekspertow oraz osoby zwigzane ze
sportem proszone o wypowiedzi dla medidw. Nacisk
potozony zostanie na cechy charakterystyczne jezyka

W dziennikarstwie sportowym oraz na terminologi¢ i jej
zastosowania.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy sie na dany przedmiot

Ogolna wiedza z zakresu jgzykoznawstwa; ukonczenie kursu
Stylistyka praktyczna — poprawno$¢ jezykowa lub innych
zaje¢ o analogicznych efektach uczenia sig.
Studenci/Studentki, ktorzy nie odbyli wskazanego kursu
zobowigzani sa do konsultacji z prowadzacym zajecia na
poczatku semestru.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu rozumie, jak
z perspektywy mediolingwistycznej
rozpozna¢ w konkretnych
wypowiedziach najwazniejsze cechy
jezyka dziennikarstwa sportowego;

01D-1A_W01

e2) w zaawansowanym stopniu zna fachowa
terminologi¢ stosowang
w dziennikarstwie sportowym;

01D-1A W02

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) potrafi stosowa¢ terminologie
charakterystyczng dla dziennikarstwa
sportowego w wypowiedziach ustnych
i pisemnych dotyczgcych sportu;

01D-1A_U06
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KOMPETENCJE — student/studentka

ed) jest gotow/gotowa do wykazywania si¢ | 01D-1A_KO04
dbatoscia o jezyk w swoich
wypowiedziach dotyczacych sportu

i dziennikarstwa sportowego, ujawniania
swiadomosci roli, jakg wlasciwe
uzywanie jezyka odgrywa

w praktykowaniu zawodu.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
terminologia w roznych dyscyplinach sportowych;
potocznos$¢ jako dominanta jezyka w mediach o tematyce
sportowej; emocjonalizacja i warto$ciowanie w jezyku
dziennikarzy sportowych; podobienstwa i réznice w jezyku
dziennikarzy i ekspertow oraz uczestnikow wydarzen
sportowych; mody i schematy jezykowe w dziennikarstwie
sportowym.

Nazwa przedmiotu

Jezyk obcy

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

60+60, lektorat jezyka

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng, egzamin

Forma prowadzenia zajec

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

3+4

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Zajecia przygotowuja studenta/studentke do pracy z tekstami
dotyczacymi komunikacji, mediow i kultury; ¢wiczg techniki
dyskusji i prezentacji. Pokazuja, jak wykorzystaé jezyk jako
narzedzie do komunikacji w §rodowisku pracy lub w trakcie
dalszych studiéw (drugiego stopnia) oraz jak doskonali¢
bieglos¢ w postugiwaniu si¢ jezykiem.

Zajecia maja na celu zapoznanie studenta z jezykiem
specjalistycznym uzywanym w dziedzinie dziennikarstwa,
mediow 1 komunikacji. Przygotowuja studenta/studentke do
egzaminu na poziomie B2 w zakresie czterech sprawnosci
jezykowych: czytania, pisania, shuchania i méwienia.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiej¢tnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Znajomos¢ jezyka obcego na poziomie B1+ Europejskiego
Systemu Oceny Ksztatcenia Jezykowego.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jakg wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu rozumie
opisywane w jezyku obcym wybrane
problemy dziennikarstwa, mediow
i komunikacji w krajach danego obszaru
jezykowego;

01D-1A_W02

e2) w zaawansowanym stopniu zna
obcojezyczne pojecia i zjawiska

01D-1A W02
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ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢

zwigzane Z problematyka prasy, radia,
telewizji, filmu, reklamy, Internetu,
zasad etyKi i standardow

w dziennikarstwie oraz nowoczesnych
technologii komunikacyjnych;

UMIEJETNOSCI - student/studentka

e3) potrafi postugiwac si¢ specjalistyczng
terminologia w zakresie problematyki
dziennikarstwa, mediow i komunikacji
na poziomie B2 ESOKJ;

01D-1A_U08

e4) rozumie i potrafi interpretowa¢ teksty
oraz tworzy¢ wypowiedzi pisemne
i werbalne w obrebie wyzej
wymienionych dziedzin;

01D-1A_U02
01D-1A_U06
01D-1A_U08

e5) umie dostrzec, zanalizowaé
i wyartykutowa¢ podobienstwa i roznice
w omawianych zjawiskach z obszaru
dziennikarstwa, mediow i komunikacji;

01D-1A_U02

e6) potrafi analizowa¢, interpretowac
i przeksztatcaé artykuly prasowe oraz
tworzy¢ wypowiedzi werbalne (wywiad,
dhuzsza wypowiedz) oraz pisemne
(korespondencja formalna) w zakresie
jezyka ogdlnego oraz specjalistycznego,
postugujac si¢ zroznicowanymi stylami
wypowiedzi ustnej i pisemnej;

01D-1A_U02
01D-1A_UO06
01D-1A_UO08

e7) potrafi przygotowac prezentacj¢ ustng
oraz wypowiedz pisemng
(opinia/recenzja) w jezyku obcym
dotyczaca zagadnien dziennikarstwa,
mediéw 1 komunikacji;

01D-1A_U05

KOMPETENCJE — student/studentka

e8) jest gotow/gotowa do zachowywania
krytycyzmu w ocenie pracy
indywidualnej lub/i pracy grupy, ktorej
jest cztonkiem, w zwigzku
z wykonywaniem zadan dotyczacych
dziennikarstwa, mediow i komunikacji.

01D-1A_KO01

€9) jest gotow/gotowa do przyjmowania
aktywnej postawy wobec nabywania
nowych umiej¢tnosci jezykowych,
takich jak kreatywnos¢ w pracy
z tekstem 1 wypowiedzia werbalng
w jezyku obcym, samodzielno$é
w poszerzaniu kompetencji jezykowych;

01D-1A_KO1

¢10) jest gotdw/gotowa do zachowywania
otwartosci na wielokulturowa
problematyke §wiata oraz
wspotczesnych form komunikaciji.

01D-1A_K02
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Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
leksyka i gramatyka jezyka obcego w kontekscie pojec

i zjawisk zwigzanych z problematyka prasy, radia, telewizji,
filmu, reklamy, Internetu, zasad etyki i standardow

w dziennikarstwie oraz nowoczesnych technologii
komunikacyjnych.

Nazwa przedmiotu

Klasyka reportazu i stuchowiska

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajec¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Celem zaje¢ jest zapoznanie studentéw/studentek

Z najwybitniejszymi dzietami polskiej i migdzynarodowej
sztuki radiowej — stuchowiska i reportazu — oraz ich
tworcami, a takze podwyzszenie kompetencji kulturowych
studentow/studentek w zakresie sztuki radiowej. Zapoznanie
studentow/studentek z kanonem sztuki audialnej pozwoli
dostrzec dobre praktyki dziennikarskie, np. trafne rozwigzania
realizacyjne, zdawanie pytan prowokujacych poglebione
wypowiedzi czy ciekawe chwyty montazowe.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Zaawansowane umiej¢tnosci analityczne w zakresie
przekazéw audialnych.

Przedmiotowe efekty uczenia sie
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna cechy
charakteryzujace reportaz audialny
i stuchowisko oraz etapy rozwoju tych
gatunkow na przestrzeni lat;

01D-1A_WO02

01D-1A_ W02
01D-1A_ W04

e2) zna najwybitniejszych rezyserow
stuchowisk (polskich i zagranicznych)
i reportazystow (polskich
i zagranicznych) oraz
W zaawansowanym stopniu ich
dokonania;

e3) zna festiwale i konkursy (polskie
| zagraniczne) tworczosci radiowej oraz
ich laureatow;

01D-1A_ W02
01D-1A_ W04

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e4) potrafi opracowac recenzje shuchowiska | 01D-1A_U05
i reportazu (ze szczegdlnym zwrdceniem

uwagi na materi¢ medium audialnego);
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e5) potrafi krytycznie oceniac,
warto$ciowac, analizowac
i interpretowa¢ gatunki radia
artystycznego;

01D-1A_U02

KOMPETENCJE — student/studentka

€6) jest gotow/gotowa do orientowania si¢
na obcowanie z otaczajgcg go sfera
dzwigkows, co pozwala mu dostrzec
szanse 1 zagrazania wigzace si¢
z audialng warstwa rzeczywistosci;

01D-1A_KO02

e7) jest gotow/gotowa do podnoszenia
zdolnosci krytycznego odbioru tekstow
kultury medialnej ze szczegdlnym
naciskiem na dzieta audialne,
co pozwala mu na angazowania si¢
w dzialania upowszechniajace Swiadome
i odpowiedzialne uczestnictwo
w procesach komunikowania.

01D-1A_K04

Ogodlne tresci programowe W sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
krajowe i miedzynarodowe nagrody przyznawane

W dziedzinie stuchowiska i reportazu radiowego; omdwienie
i krytyka dziet nagrodzonych; konstrukcja reportazu
audialnego i stuchowiska; realizacja artystycznych gatunkow
audialnych.

Nazwa przedmiotu

Komunikacja w sztuce XX i XXI wieku

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, wyktad typ 3

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajeé

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

4

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Wyktad jest po§wigcony prezentacji przemian w sztuce XX
i XXI wieku w konteks$cie modyfikowania istniejgcych
i kreowania nowych sytuacji i proceséw komunikacyjnych.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy 1 umiejgtnoscei,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ogolna wiedza z zakresu historii sztuki (na poziomie szkoty
$redniej); umiejetno$¢ komunikowania tej wiedzy.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jakg wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach

WIEDZA — student/studentka

el) zna nowe kierunki i zjawiska w sztuce 01D-1A W01
XX 1 XXI wieku i w zaawansowanym
stopniu ich konteksty komunikacyjne;

€2) w zaawansowanym stopniu rozumie 01D-1A_ W02

wielowymiarowos¢ zjawisk 1 procesow
komunikacyjnych w sztuce;
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przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢

e3) zna i W zaawansowanym stopniu
rozumie zakres stosowalnos$ci
omoéwionych pojec i teorii;

01D-1A_W01

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e4) potrafi wykorzysta¢ zdobyta wiedz¢ do | 01D-1A_UO1
analizy konkretnych zjawisk i procesow
artystycznych;

e5) umie rozpoznac i uzasadni¢ w dyskusji | 01D-1A_UO07

podstawowe problemy komunikacyjne
sztuki wspolczesne;.

Ogodlne tresci programowe W sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
,»koniec historii sztuki” u progu XX wieku; gtowne nurty
poszukiwan artystycznych w okresie Wielkiej Awangardy

i ich korelacje ze schematem komunikacyjnym Jakobsona;
gtowne nurty poszukiwan artystycznych w ramach Neo-

i Postawangardy z punktu widzenia sktadnikow komunikacji,
procesow komunikacyjnych i efektywnos$ci komunikacyjne;;
wyzwania komunikacyjne sztuki w pierwszych dekadach
XXI1 wieku.

Nazwa przedmiotu

Konstrukty komunikacyjne w praktyce

Liczba godzin poszczeg6lnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajec

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

4

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Podczas zajec¢ studenci/studentki poznaja mechanizmy
dotyczace tworzenia kategorii pojeciowych, zasady rzadzace
procesami kategoryzacji (model klasyczny i prototypowy,
teoria schematow i skryptow poznawczych) oraz ich zwigzek
z komponowaniem i komunikowaniem znaczenia w kodzie
werbalnym i wizualnym (podstawy semantyki kognitywnej,
teoria metafory i analogii, teoria obrazowania, teoria stapiania
przestrzeni mentalnych, teoria widzenia W. Strzeminskiego,
S.1 Witkiewicza oraz E. Panofsky’ego).

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy 1 umiejgtnoscei,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ogodlna wiedza z zakresu nauki o komunikowaniu.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci 1/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem

WIEDZA — student/studentka

el) zna i w zaawansowanym stopniu
rozumie podstawy semantyki
kognitywnej, teorii metafory i analogii,
teorii obrazowania, teorii stapiania
przestrzeni mentalnych, teorii widzenia

01D-1A_ W01
01D-1A_W04
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realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢

W. Strzeminskiego, S.I Witkiewicza
oraz E. Panofsky’ego;

UMIEJETNOSCI - student/studentka

e2) kompetentnie i $wiadomie potrafi dobra¢ | 01D-1A_UO01
odpowiednie elementy z poznanych

teorii, tworzac spojny przekaz wizualny;

KOMPETENCJE — student/studentka

e3) jest gotow/gotowa do przyjmowania
krytycznej postawy wobec przyjetych
przez siebie rozwiazan plastycznych
W odniesieniu do tresci komunikatow
werbalno-wizualnych.

01D-1A_KO1

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastgpujace zagadnienia:
podstawy semantyki kognitywnej; teorie metafory, analogii,
obrazowania, stapiania przestrzeni mentalnych, widzenia
W. Strzeminskiego, S.I Witkiewicza oraz E. Panofsky’ego.

Nazwa przedmiotu

Metody badawcze w medioznawstwie i komunikacji

Liczba godzin poszczeg6lnych form
zaje¢¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajeé

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

4

Skrécony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Przedmiot pos§wiecony jest elementom/etapom procesu
badawczego oraz metodom stosowanym w badaniach
medioznawczych i komunikologicznych.

Celem zajec¢ jest zapoznanie studentéw z podstawowymi
pojeciami z zakresu metodologii badan oraz
elementami/etapami procesu badawczego, a takze wybranymi
metodami badawczymi medioznawstwa i nauki

0 komunikowaniu, jak rowniez wypracowanie umiej¢tnosci
projektowania oraz przeprowadzania wlasnych badan

z poszanowaniem zasad etyki badacza i w malym zespole
badawczym (3 osoby).

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy 1 umiejgtnoscei,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ogolna orientacja w specyfice pracy naukowej
i wymaganiach wobec naukowcow; wiedza z zakresu
tematyki badan mediéw i1 komunikacji.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach

WIEDZA — student/studentka

el) zna kluczowe pojecia z zakresu 01D-1A W01
metodologii nauk (m.in. metodologia,
metoda, procedura badawcza, narzedzie
badawcze, problem badawczy, pytanie
badawcze, hipoteza, badania ilosciowe,

badania jako$ciowe, kategoryzacja,
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przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢

dedukcja, indukcja), a takze

W zaawansowanym stopniu rozumie
przebieg procesu badawczego oraz
specyfike wybranych metod
badawczych (analizy tresci, zawartosci,
genologiczna, lingwistyczng)

W kontekscie przyktadoéw ich
zastosowania;

e2) zna i w zaawansowanym stopniu
rozumie zasady etyki badacza
W odniesieniu do okreslenia problemu
i tematu badawczego, doboru i analizy

materiatu, a takze innych specyficznych

aspektow etycznych dotyczacych
projektéw badawczych;

01D-1A_W07

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) za pomocg poznanych metod i narzedzi
badawczych potrafi opisywac,
analizowac¢ i interpretowa¢ wybrane
zjawiska komunikacji medialnej,
projektujac wlasne badanie
Z uwzglednieniem poszczegolnych
etapow procesu badawczego
i uzasadniajac zastosowane w kazdym
Z nich rozwigzania metodologiczne
(w tym analityczne);

01D-1A_U07

e4) na kazdym z etapow pracy nad

projektem badawczym umie zaplanowaé

i zorganizowac¢ prace wiasng

i w zespole, a takze ocenic¢ efekty pracy

swojej i innych, formutujac
whnioski/wytyczne do kolejnego etapu
pracy;

01D-1A _U10

KOMPETENCJE — student/studentka

e5) jest gotow/gotowa do ustalania

i respektowania regul pracy zespotu oraz
priorytetow stuzacych realizacji projektu

badawczego zarowno w zakresie
wlasnych zadan, jak i zadan innych
cztonkow zespotu oraz catego zespotu
badawczego, a takze przyjmuje
odpowiedzialno$¢ za prace catego
zespolu;

01D-1A_KO03

e6) jest gotow/gotowa do krytycznego,

opartego na argumentacji odnoszenia si¢

do wlasnego stanowiska wobec

rozwigzan dotyczacych poszczegolnych

etapow badan w projekcie badawczym.

01D-1A_KO1

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ beda omawiane nastgpujace zagadnienia:
ogolna charakterystyka metody naukowej (wraz
Z kluczowymi pojeciami); etapy projektowania procesu
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badawczego; charakterystyka i sposob przeprowadzania
analizy zawarto$ci, analizy tresci, analizy genologicznej
i analizy jezykowej.

Nazwa przedmiotu

Monitoring wydarzen medialnych

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

14, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajeé stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 2

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Zajecia zapoznaja studentow z profesjonalnymi metodami
monitorowania wydarzen prezentowanych we wszystkich
typach mediow (prasa, radio, telewizja, internet, przekazy
agencyjne). Rozwijaja takze umiejetnos¢ selekcji i segregacji
(gatekeeping) oraz oceny waznosci wydarzen medialnych.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy 1 umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ukonczenie kursu Rynek mediow w Polsce i na §wiecie lub
innych zaje¢ o analogicznych efektach uczenia sie.
Studenci/Studentki, ktorzy nie odbyli wskazanego kursu
zobowigzani sg do konsultacji z prowadzacym zajgcia na
poczatku semestru.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jakg wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektéw uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) zna i w zaawansowanym stopniu
rozumie mechanizmy publikowania
I rozpowszechniania informacji
w mediach;

01D-1A_WO03

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e2) umie oceni¢ powod i mozliwe
konsekwencje publikowania
okreslonych wiadomosci w mediach
w okreslonym czasie i kontekscie
polityczno-spotecznym (medialne
kreowanie rzeczywistosci);

01D-1A_U03

e3) umie oceni¢ wiarygodnos¢ zrodet
informacji oraz sposobu relacjonowania
wydarzen, w szczeg6lnosci odrozni¢
realne wydarzenia od tzw. ,,faktow
medialnych”;

01D-1A_U04

e4) potrafi okresli¢ sposoby poglebiania
swoich kompetencji w zakresie
monitorowania i wyszukiwania
informacji oraz oceny ich rzetelnosci,
niezbedne w pracy researchera;

01D-1A_U11

KOMPETENCJE — student/studentka

e5) jest gotow/gotowa do angazowania sie 01D-1A K04

W dziatania upowszechniajace

54



swiadomy odbidr spoteczny zawartosci
medidow oraz konieczno$¢ krytyczne;j
oceny rozpowszechnianych przekazow.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
agenda setting i gatekeeping; specyfika pracy researchera
w redakcji medialnej; metody weryfikacji informaciji,
faktchecking.

Nazwa przedmiotu

Najnowsze zjawiska i trendy w komunikacji i mediach

Liczba godzin poszczeg6lnych form
zaje¢ przedmiotu

28 (14+14), konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zaje¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentow z aktualnymi
trendami w réznych obszarach komunikacji i mediow.
Podczas kursu analizowane sa najnowsze zjawiska i trendy
w komunikacji, z uwzglednieniem zmieniajgcych sig
technologii, narzedzi i praktyk, ktére ksztattujg sposoby
komunikacji interpersonalnej, instytucjonalnej oraz masowej
w dynamicznie zmieniajacym si¢ §wiecie. W ramach zajec¢
studenci analizujag nowe wymiary dziatalnos$ci dziennikarskiej
w mediach spolecznosciowych, a takze mozliwos$ci
wykorzystania sztucznej inteligencji w komunikacji oraz
kreowaniu tresci na potrzeby $rodkéw masowego przekazu.
Zajecia obejmujg zardwno teoretyczne, jak i praktyczne
aspekty wspotczesnej komunikacji (media cyfrowe, strategia
komunikacyjne, innowacje w zakresie storytellingu,
omoéwienie takich zagadnien jak fact-checking, postprawda,
deepfake, influencerzy, personal branding dziennikarzy).

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy 1 umiejgtnoscei,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ogolna wiedza na temat funkcjonowania wspotczesnych
srodkéw masowego przekazu oraz medidw
spoteczno$ciowych.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna
tradycyjne gatunki publicystyczne
(recenzja, komentarz, felieton, esej)
i rozumie sposob ich adaptowania na
potrzeby mediéw spotecznosciowych;

01D-1A_W02
01D-1A_W04

e2) w zaawansowanym stopniu rozumie
mechanizmy tabloidyzacji oraz
upraszczania informacji dziennikarskiej
w mediach spotecznosciowych;

01D-1A W02

e3) zna i w zaawansowanym stopniu rozumie
sposoby etycznego wykorzystania

01D-1A_WO06
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sztucznej inteligencji w copywritingu
oraz pracy dziennikarza;

e4) zna kluczowe (nowe) pojecia z zakresu
dziennikarstwa i komunikacji
(storytelling, act-checking, postprawda,
deepfake, influencer, personal branding
dziennikarzy, etc.);

01D-1A_W02
01D-1A_W04

UMIEJETNOSCI - student/studentka

e5) potrafi klasyfikowac¢ i porownywac 01D-1A_UO06
gatunki publicystyczne (recenzja, 01D-1A_U09
komentarz, felieton, esej), dokonujac
oceny i argumentujgc wiasne
stanowisko;

e6) umie analizowa¢ wizualne oraz jezykowe | 01D-1A_U06
srodki wyrazu wykorzystywane na 01D-1A_U09
potrzeby tabloidyzacji informacji
w mediach spotecznos$ciowych,
dokonujac oceny i argumentujac wiasne
stanowisko;

e7) umie oceni¢ wykorzystanie sztucznej 01D-1A U02
inteligencji na potrzeby kreowania tresci | 01D-1A_U04

publikowanych w mediach;

KOMPETENCIJE — student/studentka

e8) jest gotow/gotowa do przyjmowania 01D-1A K02
etycznej perspektywy widzenia 01D-1A_KO05
sposobow korzystania ze sztucznej
inteligencji przez osoby pracujgce
w mediach i do upowszechniania
dobrych praktyk w tym zakresie;

€9) w oparciu o specjalistyczne zrodta 01D-1A KoO1
wiedzy jest gotow/gotowa do 01D-1A_KO04

zachowywania Krytycznej postawy
wobec tresci publikowanych w mediach
spolecznosciowych.

Ogodlne tresci programowe

W sposob zwigzty prezentujace
tresci realizowane w ramach
przedmiotu

Podczas zaj¢¢ beda omawiane nastgpujace zagadnienia:
wspotczesne zmiany w komunikacji i mediach, w tym rola
mediow spoteczno$ciowych w kreowaniu przekazu; nowe
formy dziennikarskie; wykorzystanie sztucznej inteligencji
W tworzeniu tresci; wptyw digitalizacji na strategie
komunikacyjne oraz zjawiska, takie jak fake news,
postprawda, deepfake i personal branding dziennikarzy.

Nazwa przedmiotu

Narzedzia cyfrowe w komunikacji spolecznej

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajeé¢

stacjonarna
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Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

3

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentow

Z nowoczesnymi narzedziami cyfrowymi w komunikacji
spotecznej, aktualnymi trendami w réznych obszarach
komunikacji i mediow. Podczas trwania kursu studenci
zdobeda wiedze i umiejetnosci potrzebne do efektywnego
korzystania z technologii cyfrowych wspierajacych procesy
komunikacyjne w roznych aspektach spotecznych czy

organizacyjnych.

Program obejmuje zarowno elementy teoretyczne, jak
| praktyczne, umozliwiajac studentom samodzielne
zastosowanie poznanych narzedzi w rzeczywistych

scenariuszach.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowa wiedza o funkcjonowaniu nowych mediow.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna 01D-1A W02
narzedzia cyfrowe wspierajace 01D-1A_WO08
komunikacje spoteczna, takie jak: 01D-1A_ W04
platformy analityczne, systemy
zarzadzania tre$cia (CMS), narzedzia do
zarzadzania mediami
spotecznosciowymi;

€2) w zaawansowanym stopniu rozumie rol¢ | 01D-1A_W02
technologii cyfrowych w procesach
komunikacji interpersonalnej i masowej;

e3) w zaawansowanym stopniu zna 01D-1A W03
narzgdzia niezbedne podczas 01D-1A_ W06
dokonywania analizy danych oraz
monitorowania tresci w Internecie;

e4) zna i w zaawansowanym stopniu 01D-1A W02

rozumie aktualne trendy w cyfrowej
komunikacji spotecznej zwigzane

Z automatyzacjg i personalizacja
przekazow;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e5) potrafi stosowac narzedzia cyfrowe do 01D-1A _U02
planowania, realizacji i oceny kampanii
komunikacyjnych;

€6) potrafi tworzy¢ tresci dostosowane do 01D-1A _U02
r6znych kanatow komunikacji cyfrowej; | 01D-1A_U04

e7) potrafi analizowa¢ wyniki dziatan 01D-1A_U02
komunikacyjnych z wykorzystaniem 01D-1A_U04

platform analitycznych;
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e8) umie zastosowac technologie cyfrowg do | 01D-1A_U05
budowania zaangazowania odbiorcow
W mediach spotecznosciowych;

KOMPETENCJE — student/studentka

€9) jest gotow/gotowa do przyjmowania roli | 01D-1A_KO02
uzytkownika mediow swiadomego 01D-1A_KO04
wplywu technologii cyfrowych na
komunikacje spoteczng i relacje
migdzyludzkie oraz do upowszechniania
takiej postawy;

e10) jest gotow/gotowa do krytycznego 01D-1A_KO01
oceniania efektywnosci narzedzi 01D-1A K04
cyfrowych w kontekscie roznych grup
docelowych;

ell) jest gotow/gotowa do ustalania 01D-1A KO3

priorytetow w pracy zespolowej stuzacej
realizacji projektow komunikacyjnych
zwigzanych z wykorzystaniem
technologii cyfrowych.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
wykorzystanie nowoczesnych technologii w komunikacji
spotecznej; zarzadzanie mediami spolecznosciowymi;
systemy zarzadzania trescig (CMS); platformy analityczne
oraz sposoby monitorowania i analizy danych. Poruszone
zostang takze kwestie automatyzacji i personalizacji
komunikacji oraz oceny efektywnosci dziatan
komunikacyjnych.

Nazwa przedmiotu

Narzedzia cyfrowe w komunikacji wizualnej

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

14, konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajeé¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

1

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Celem zaje¢ jest zapoznanie studentow/studentek

z problematyka zaprojektowania i realizacji publikacji
poligraficznych oraz elektronicznych jako wprowadzenia do
zagadnien desktop publishing.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowa znajomosc¢ obshugi komputera (system
operacyjny Windows lub macOS); podstawowe kompetencje
w zakresie projektowania graficznego (znajomos$¢
podstawowych zasad kompozyciji, typografii, koloru).

WIEDZA — student/studentka
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Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedzg,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektéw uczenia si¢

el) w zaawansowanym stopniu rozumie
specyfike technologii produkcji
publikacji poligraficznej i cyfrowej;

01D-1A_W02

e2) w zaawansowanym stopniu zna metody
definiowania uktadéw projektowych
dopasowanych do typu funkcji
publikacji;

01D-1A_W02

UMIEJETNOSCI - student/studentka

e3) umie uzy¢ aplikacji (Canva, Adobe
InDesign) do cyfrowego opracowania
publikacji;

01D-1A_U05

e4) potrafi zaprojektowaé publikacje
wydawnicze przeznaczone do druku
i prezentacji cyfrowych;

01D-1A_U05

KOMPETENCJE — student/studentka

eb) jest gotow/gotowa do przyjmowania 01D-1A K01
krytycznej postawy wobec wiasnych
prac wykorzystujacych narzedzia
cyfrowe w komunikacji wizualnej;

e6) jest gotow/gotowa do ustalania 01D-1A_KO01

i wprowadzania rozwigzan projektowych
zwigzanych z wykonywanymi
zadaniami.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane zagadnienia technologii
tworzenia i produkcji publikacji poligraficznej (DTP) oraz
cyfrowej.

Nazwa przedmiotu

Nauka o komunikowaniu — argumentacja

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zaje¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Celem ¢wiczen konwersatoryjnych jest zapoznanie
uczestniczacych w nim 0s6b z teorig argumentacji wlasciwa
dla nowej retoryki i komunikatywistycznej koncepcji
perswazji i propagandy. Zajecia poswigcone sa ksztatceniu
umiejetnosci rozpoznawania (na podstawie stosowanej przez
autora argumentacji) i klasyfikowania komunikatow
zawierajacych tresci ideologiczne, a takze tworzenia
wypowiedzi reprezentujacych okreslone poglady przy
uwzglednieniu profilu ideologicznego odbiorcy.

¢pne, stanowigce okreslenie wiedzy
i umiejetnosci, jakie musi posiadaé

Podstawowa wiedza z zakresu nauki 0 komunikacji
spolecznej i mediach; umiejetnosci z zakresu analizy
i interpretacji tekstu; ogolna orientacja w sytuacji spoteczno-
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student zapisujacy si¢ na dany
przedmiot

-politycznej w Polsce i na §wiecie w odniesieniu do
biezacych tematéw w agendzie medialne;j.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektéw uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna

koncepcje nowej retoryki

i komunikatywistyczng koncepcje
perswazji i propagandy oraz zwigzane
Z nimi terminy (argument, wypowiedz
argumentacyjna, wypowiedz
entymematyczna, argumentacja
rzeczowa, argumentacja aksjologiczna,
argumentacja jednostronna,
argumentacja wielostronna, perswazja,
rama perswazyjna, propaganda,
ideologia, obiekt ideologiczny);

01D-1A_W01

e2) zna najwazniejsze zatozenia oraz

W zaawansowanym stopniu rozumie, na
czym polega rozrdznianie

i rozpoznawanie w przekazach
medialnych orientacji ideologicznych

i ideologii (kolektywizm, indywidualizm
konserwatyzm, liberalizm, socjalizm);

01D-1A_W01

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) na podstawie komunikatywistycznej
koncepcji perswazji i propagandy potrafi | 01D-1A_U04

zanalizowac tekst argumentacyjny
i zaklasyfikowac go jako tekst
perswazyjny lub propagandowy;

01D-1A_UO1

e4) umie prognozowac¢ skutki oddziatywania | 01D-1A_U03
poszczegblnych typow tekstow
argumentacyjnych na odbiorcoéw
0 r6znym profilu ideologicznym;

eb) potrafi sformutowac argumenty 01D-1A_U09

rzeczowe i aksjologiczne dopasowane do
profilu ideologicznego odbiorcy
i opracowac¢ kontrargumentacje;

KOMPETENCJE — student/studentka

e6) jest gotow/gotowa do krytycznego

odbioru tekstow argumentacyjnych oraz
do przejawiania gotowosci do wgladu

i oceny wilasnego stanowiska

i Swiadomego modyfikowania go pod
wplywem argumentéw przedstawionych
przez innych.

01D-1A_KO1

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
wypowiedz argumentacyjna; schemat argumentu; entymemat;
rodzaje argumentacji; kontrargumentacja; argumentacja

w tekstach publicystycznych; podstawowe zalozenia
ideologii funkcjonujacych w polskim dyskursie politycznym.

60



Nazwa przedmiotu

Nauka o komunikowaniu — perswazja i manipulacja

Liczba godzin poszczeg6lnych form
zaje¢¢ przedmiotu

28, wyktad typ 2
28, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

egzamin

Forma prowadzenia zajeé

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

7

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Celem wyktadu jest zapoznanie 0so6b uczestniczacych

Z wybranymi teoriami dotyczacymi przekonywania
wlasciwymi dla nauki o komunikacji spotecznej i mediach,
takimi jak teoria aktéw mowy, reguly konwersacyjne, teoria
centralnej i peryferyjnej drogi opracowania przekazu
Petty’ego i Caccioppo czy koncepcja regut wptywu
spotecznego R. Cialdiniego. W trakcie ksztatcenia osoba
uczestniczaca zdobywa wiedze na temat m.in. perswazji,
manipulacji, propagandy, agitacji oraz metod i technik
przekonywania stosowanych w komunikacji spoteczne;j
(dziennikarstwie, reklamie, public relations).
Konwersatorium poswigcone jest ksztatceniu umiejgtnosci
analizowania przekazow pod katem zastosowanych w nich
sposobow oddzialywania na odbiorcg na poziomie
komunikacji werbalnej i niewerbalnej oraz §wiadomego

i celowego postugiwania si¢ poznanymi technikami

w realizacji zadan komunikacyjnych zleconych podczas
zajeé.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejgtnoscei,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Uporzadkowana wiedza z zakresu nauki o komunikacji
spotecznej i mediach z uwzglednieniem wiedzy

0 komunikacji masowej, wiedzy na temat reklamy

i dziatalnosci podmiotow biznesowych na poziomie szkoty
sredniej; umiejetnos¢ analizowania i interpretowania tekstu.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jakg wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadatl kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna
zalozenia teorii aktow mowy, teorii
dysonansu poznawczego, regut
konwersacyjnych, teorii centralnej
i peryferyjnej drogi opracowania
przekazu Petty’ego i Caccioppo,
koncepcji heurystyk sadzenia oraz regut
wptywu spotecznego R. Cialdiniego,
a takze rozumie ich zwiazek z zasadami
etyki dziennikarskiej oraz etyki
w obszarze public relations i reklamy;

01D-1A_ W01

e2) zna pojecia: postawa, faktoid, 01D-1A W01
perswazja, manipulacja, propaganda,
agitacja, stymulacja, naktanianie,

a takze W zaawansowanym stopniu
rozumie ich wlasnosci i roznice migdzy

nimi;
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e3) w zaawansowanym stopniu rozumie
specyfike srodkow komunikacji
werbalnej i niewerbalnej stuzacych do
realizacji regut wywierania wplywu
oraz kreowania wiarygodnej informacji
w komunikacji interpersonalnej
i w przekazach medialnych z zakresu
dziennikarstwa, reklamy i public
relations;

01D-1A_ W02
01D-1A_WO03

e4) w zaawansowanym stopniu zna wybrane
techniki manipulacyjne i propagandowe
oraz $rodki komunikacji werbalnej
I niewerbalnej stuzace do ich realizacji
w réznych sytuacjach komunikacyjnych
oraz w przekazach medialnych
z zakresu dziennikarstwa, reklamy
i public relations;

01D-1A_ W03

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e5) umie analizowac tekst o funkcji
perswazyjnej, wskazujac stuzace do jej
realizacji §rodki jezykowe na poziomie
ramy perswazyjnej oraz perswazji
wlasciwej;

01D-1A_U02

e6) potrafi postugiwac si¢ wybranymi
technikami manipulacyjnymi oraz
regutami wptywu spotecznego
R. Cialdiniego do tworzenia
wypowiedzi majacych na celu
oddziatywanie na odbiorce, a takze
diagnozowac ich naduzycie
w komunikacji interpersonalnej;

01D-1A_UO03
01D-1A_U05

e7) potrafi analizowac i klasyfikowac
komunikaty medialne pod wzgledem
wykorzystanych w nich wybranych
technik propagandowych;

01D-1A_U04

e8) umie wykrywa¢ mechanizmy blokujace
weryfikacje, pozwalajgce kreowac
wiarygodng informacj¢ w faktoidach;

01D-1A_UO1
01D-1A_UO4

e9) potrafi wykorzystywac reguty
konwersacyjne oraz strategie
konwersacyjne, by osiggna¢ zatozone
cele komunikacyjne podczas zadan
realizowanych w trakcie zajec;

01D-1A_UO05

KOMPETENCJE — student/stude

ntka

e10) jest gotow/gotowa do przyjmowania
Z otwartoscig zmian w zakresie
sposobow oddziatywania na odbiorce
w obszarze dziennikarstwa, reklamy
i public relations oraz przejawiania

01D-1A_KO01

gotowosci do weryfikowania wlasnej
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wiedzy i oceny tych zjawisk w oparciu
0 badania naukowe i wiedze
specjalistyczng;

ell) jest gotow/gotowa do zachowywania 01D-1A_KO05
krytycznego nastawienia do
obserwowanych dziatan
komunikacyjnych podejmowanych
przez rozne podmioty nadawcze,
z zachowaniem wrazliwosci na famanie
zasad etyki dziennikarskiej, kodeksu
etyki public relations, kodeksu etyki
reklamy.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
formy wywierania wplywu na odbiorcg w procesie
komunikacji (m.in. perswazja, manipulacja, propaganda,
agitacja) i wykorzystywane w nich techniki; reguty
wywierania wptywu wg koncepcji R. Cialdiniego; reguty
konwersacyjne P. Grice’a; strategie konwersacyjne

A. Awdiejewa i G. Habrajskiej; przejawy przestrzegania

i tamania zasad etycznych obowigzujacych

w dziennikarstwie, komunikacji w public relations i reklamie.

Nazwa przedmiotu

Nauka o komunikowaniu — wprowadzenie

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, wyktad typ 1
28, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

egzamin

Forma prowadzenia zajeé

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

6

Skrécony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Przedmiot wprowadza w teorie/koncepcje/szkoty badawcze
nauki o komunikowaniu.

Celem wyktadu jest zaznajomienie studentéw/studentek
z terminologia nauki o komunikowaniu oraz

z charakterystyka wybranych teorii/koncepcji/szkot
badawczych tej nauki.

Celem konwersatorium jest wypracowanie umiejetnosci
analizy i interpretacji wspotczesnych zjawisk
komunikacyjnych za pomoca stosownej/-ych teorii oraz
umiejetnosci uzasadnienia doboru rozwigzan
metodologicznych do zatozen teoretycznych, a takze
krytycznej oceny poszczegdlnych teorii/koncepcji/szkot
badawczych i §wiadomego uczestnictwa w komunikacji
spolecznej.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy 1 umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Wiedza o0 procesie komunikowania (elementy sktadowe
i funkcje komunikacji) na poziomie szkoty $rednie;j.

WIEDZA — student/studentka
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Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadatl kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektéw uczenia si¢

el) zna i w zaawansowanym stopniu rozumie

wybrane koncepcje teoretyczne,
wilasciwg im terminologie, zwigzane

z nimi metodologie badawcze z zakresu
nauk o komunikacji spotecznej i mediach
odnoszace si¢ do procesow
komunikowania w obrebie komunikacji
interpersonalnej, grupowej i komunikacji
medialnej, a takze odnoszace si¢ do
uwarunkowan i skutkow
rozpowszechniania przekazow
medialnych w starych i nowych mediach
(w obregbie koncepcji teoretycznych
dotyczacych komunikacji
zaposredniczonej medialnie);

01D-1A_W01

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e2) potrafi analizowac i interpretowac

zjawiska komunikacji spoteczne;j
(interpersonalnej, grupowej, medialnej)
Z uzyciem aparatu pojgciowego
poznanych koncepcji teoretycznych

z zakresu nauk o komunikacji spoteczne;j
i mediach, a w przypadku koncepcji
dotyczacych komunikacji medialne;j
stosowac ich terminologie do analizy

i interpretacji wspotczesnych trendow
medialnych, wskazujac uwarunkowania
i skutki funkcjonowania przekazow
medialnych w starych i nowych mediach;

01D-1A_UO1

e3) potrafi argumentowac i uzasadnia¢ swoje

stanowisko dotyczace poszczegolnych
koncepcji teoretycznych, a takze ich
aktualizacji w postaci wspotczesnych
zjawisk komunikacyjnych (w zakresie
komunikacji interpersonalnej, grupowej
I medialnej), wykorzystujac poznany
aparatu pojeciowy wybranych koncepcji
teoretycznych;

01D-1A_U09

e4) umie zaplanowac¢ i zorganizowac prace

wlasng (oraz) w zespole zwigzang

Z analiza wybranych wspotczesnych
zjawisk komunikacyjnych (w obrebie
komunikacji interpersonalnej,
grupowej medialnej) za pomoca siatki
pojeciowej omawianych koncepcji
teoretycznych;

01D-1A_U10

KOMPETENCJE — student/studentka

e5) jest gotow/gotowa do zachowania

Krytycznej postawy w wyrazaniu opinii
dotyczacych poznanych koncepcji
teoretycznych i uwzgledniajacych ich
nieaktualne i/lub mato uzyteczne

01D-1A_KO1

64



naukowo/badawczo aspekty oraz wktad
danej koncepcji w rozw6j nauki

0 komunikowaniu, bazujac na uzyskane;j
wiedzy i merytorycznej, spojnej
argumentacji wtasnej lub wypracowane;j
zespotowo;

e6) jest gotow/gotowa do okreslania zaréwno | 01D-1A_KO02
szans, jak 1 zagrozen procesOw
komunikowania w obrebie nowych
i starych mediow dla jednostek, grup
i spoteczenstw, opierajac si¢ na
poznanych koncepcjach teoretycznych
dotyczacych komunikacji medialnej;

e7) jest gotow/gotowa do angazowania si¢ 01D-1A K04
W dzialania upowszechniajace §wiadome
i odpowiedzialne uczestnictwo
w komunikacji interpersonalnej,
grupowej, a zwlaszcza medialnej
w srodowisku studenckim.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
podstawowe pojecia nauki o komunikowaniu; modele
komunikacji; definicje znaku; teorie komunikowania, takie
jak: agenda-setting, spirala milczenia, determinizm
technologiczny, aksjomaty P. Watzlawicka, teoria
dramaturgiczna E. Goffmana, interakcjonizm symboliczny,
konstruktywizm.

Nazwa przedmiotu

Obraz w reklamie

Liczba godzin poszczeg6lnych form
zaje¢ przedmiotu

28, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajec stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

W trakcie kursu studenci uzyskajg wiedze o podstawowych
zasadach dotyczacych kompozycji plastycznej realizowanej
na plaszczyznie oraz poznajg systemy budowania
najprostszych uktadow graficznych, charakteryzujacych sig
rytmem i logikg zastosowanych rozwigzan. W kolejnym
etapie beda wykorzystywac obraz (fotografie, grafike
cyfrowg) jako przekaz okreslonych w zadaniach tresci
informacyjnych (obraz, tekst, plakat informacyjny). Celem
zajec jest uswiadomienie studentom zagadnien szeroko
pojetego przekazu wizualnego, postugujacego si¢ autorskimi
rozwigzaniami koncepcyjnymi.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiej¢tnosci,

Ogolna wiedza o sztuce wizualnej jako srodku wyrazu
I narzedziu komunikowania si¢ z odbiorcami.
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jakie musi posiada¢ student
zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna 01D-1A_ W02
kluczowe rozwigzania dotyczace
rodzajow kompozycji plastycznych na
plaszczyznie;

e2) zna i w zaawansowanym stopniu 01D-1A W02

rozumie metody wykorzystania obrazu
i tekstu w podstawowych systemach
informacyjnych, takich jak afisz, plakat
informacyjny, folder reklamowy;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) umie wykorzysta¢ poznang w trakcie 01D-1A U02
kursu terminologig i teoretyczne zasady
niezbedne do $wiadomego ksztaltowania
idei koncepcji plastycznej;

e4) potrafi projektowac i realizowac za 01D-1A_UO05

posrednictwem metody druku
cyfrowego proste systemy graficznego
przekazu wizualnego;

KOMPETENCJE — student/studentka

e5) jest gotow/gotowa do Kreatywnego
rozwigzywania wskazanych zadan
W obszarze projektowania uktadow
graficznych wykorzystujacych obraz
i tekst, a takze skutecznego pracowania
w zespole projektowym:;

01D-1A_KO03

e6) jest gotow/gotowa do rzetelnego
analizowania pracy wtasnej zwigzanej
Z projektowaniem systemow grafiki
reklamowej, a takze do analizowania
prac innych osdb w powyzszym
zakresie.

01D-1A_KO1

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ beda omawiane nastgpujace zagadnienia:
cechy i rodzaje kompozycji plastycznej na ptaszczyznie;
obraz i tekst w wybranych schematach informacyjnych.

Nazwa przedmiotu

Obrazy wektorowe i bitmapowe

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajeé stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3
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Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Przedmiot zapoznaje studentow/studentki z graficznymi
programami komputerowymi do tworzenia grafiki
bitmapowej oraz wektorowe;j.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowe umiej¢tnosci obstugi komputera (system
operacyjny Windows lub macOS).

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnoscei i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna terminy
z zakresu technik graficznych
stosowanych w systemach
informatycznych (bitmapowych oraz
wektorowych);

01D-1A_W02

€2) W zaawansowanym stopniu rozumie
zasady i specyfike tworzenia grafiki
bitmapowej oraz wektorowej;

01D-1A W02

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) potrafi uzywa¢ aplikacji (Gimp, 01D-1A_UO05
Inkscape) do cyfrowej obrobki obrazu
w procesie projektowania graficznego;

e4) umie tworzy¢ i edytowac grafiki 01D-1A_UO05

wektorowe i bitmapowe;

KOMPETENCJE — student/studentka

eb) jest gotow/gotowa do przyjmowania
postawy krytycznej wobec wlasnych
prac z zakresu grafiki bitmapowej oraz
wektorowej.

01D-1A_KO1

Ogolne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
cyfrowe techniki obrazu (wektor, bitmapa); aplikacje cyfrowe
(Gimp, Inkscape) do obrébki obrazu.

Nazwa przedmiotu

Pograniczne formy dziennikarstwa

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

14, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajeé

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Zajecia koncentrujg si¢ na teoretycznym zglebianiu dziatan na
pograniczu dziennikarstwa i sztuki. Studenci analizujg

i interpretuja materiaty audialne, audiowizualne i tekstowe.
Zajecia maja na celu krytycznag refleksje¢ nad granicami
migdzy rzeczywistoscig a kreacja, rozwinigcie umiejgtnosé
$wiadomego odbioru i analizy form dziennikarsko-
-artystycznych oraz poglgbienie wiedzy na temat
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teoretycznych aspektow form taczacych dokument i fikcje,
a takze zrozumienie ich miejsca w wspotczesnym krajobrazie
mediow.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ukonczenie kursow: Tekstowe gatunki dziennikarskie,
Audialne gatunki dziennikarskie lub innych zajec¢

0 analogicznych efektach uczenia sig.

Studenci/Studentki, ktorzy nie odbyli wskazanych kursow
zobowigzani sg do konsultacji z prowadzacym zajgcia na
poczatku semestru.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektéw uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu rozumie 01D-1A W02
zaleznos$ci miedzy dokumentem a fikcja
w artystycznych formach
dziennikarstwa;

e2) w zaawansowanym stopniu zna gatunki | 01D-1A_ W01
dziennikarsko-artystyczne w ramach
badan genologii radiowej, prasowej
i new media art;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) potrafi odr6zni¢ gatunki dziennikarsko- | 01D-1A_UO1
-artystyczne w ramach opracowan
genologii dziennikarskiej;

e4) potrafi interpretowac i analizowaé 01D-1A _U02
przekaz taczacy dokument i sztuke;

KOMPETENCIJE — student/studentka

e5) jest gotow/gotowa do angazowania sie 01D-1A KoO1
w dyskusje na temat wyzwan
zwigzanych z kreacyjnoscia
w przekazach dokumentalnych
I poszukiwania oryginalnych rozwigzan
w tym zakresie.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia: new
media art; feature w radiu; found footage; reportaz literacki;
dokument kreacyjny.

Nazwa przedmiotu

Portal internetowy

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajeé stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Przedmiot zapoznaje studentow/studentki ze specyfika pracy
redakcji internetowej, podziatem funkcji wewnatrz redakc;ji,
zakresem odpowiedzialno$ci oraz podzialem pracy i zadan.
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W ramach warsztatow uczestnicy/uczestniczki pracuja

W zorganizowanych dziatach redakcyjnych i petnia
przypisane role zgodnie z istniejacymi na rynku medialnym
modelami redakcyjnymi. Dziatania studentow/studentek
obejmujg zarowno tworzenie tresci wlasnych, research
informacji, jak i prowadzenie medidow spotecznosciowych
oraz dziatania promocyjne zwiazane z prowadzonym
portalem.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ukonczenie kursow: Interaktywne gatunki dziennikarskie,
Interaktywne gatunki dziennikarskie — warsztaty lub innych
zaje¢c o analogicznych efektach uczenia sig.
Uczestnik/Uczestniczka zaje¢ powinien/powinna wykazac si¢
podstawowa znajomoscia polskich i wybranych
zagranicznych portali internetowych.

Studenci/Studentki, ktorzy nie odbyli wskazanych kursow
zobowigzani sa do konsultacji z prowadzacym zajecia na
poczatku semestru.

Przedmiotowe efekty uczenia sie
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu rozumie, na
czym polega podziat funkcji
w redakcjach internetowych i zna zakres
obowiazkéw zwigzanych
Z poszczegblnymi stanowiskami;

01D-1A_ W03

e2) rozumie organizacj¢ mediow
internetowych i prace dziennikarzy oraz
pracownikow mediow zwigzanych
z portalami internetowymi;

01D-1A_ W08

UMIEJETNOSCI — student/studentka

01D-1A-U02
01D-1A_UO05

e3) potrafi zrealizowa¢ zadania w ramach
dziatalnoéci redakcji, w tym zredagowac
wybrane gatunki internetowe opatrzone
samodzielnie zdobytymi informacjami
oraz materiatami ilustrujacymi tekst
(multimedialnymi);

e4) umie charakteryzowaé¢ wybrane portale
internetowe ze wzgledu na ich
dziatalnos¢, strukture oraz polityke
redakcyjng oraz oceni¢ ich znaczenie
W wybranym konteks$cie spotecznym;

01D-1A_U03

e5) umie zaplanowac i zorganizowacé prace
wlasng oraz w zespole zwiagzang
z prowadzeniem portalu internetowego,
okreslaniem strategii i celow,
redagowaniem tekstow i komunikatow,
a takze podda¢ ewaluacji dziatania

grupy;

01D-1A_U10

KOMPETENCIJE — student/studentka

e6) jest gotow/gotowa do ustalania
priorytetéw stuzacych realizacji zadan
indywidualnych cztonka redakcji oraz

01D-1A KO3
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respektowania wymagan odnoszacych
si¢ do zadan zespotowych redakcji
medialne;j;

e7) jest gotow/gotowa do wykazywania si¢ | 01D-1A_KO01
krytyczna postawg wobec swoich
tekstow 1 tekstow pozostatych osob
zgodnie z obrang strategig portalu oraz

jego funkcja;

e8) jest gotow/gotowa do wykazywania si¢ | 01D-1A_KO04
odpowiedzialnoscia podczas
uczestniczenia w procesach
komunikowania si¢ wewnatrz, jak i na
zewnatrz redakcji, W szczegolnosci
podczas przekazywania swojego
krytycznego stanowiska oraz oceniania
opisywanego przez siebie obszaru

tematycznego.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezty prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastgpujace zagadnienia:
projektowanie, zarzadzanie i optymalizacja portalu
internetowego; systemy CMS; publikacja tresci; budowanie
narracji multimedialnej; kanaty spoteczno$ciowe portalu;
podzial r6l w redakcji internetowe;.

Nazwa przedmiotu

Praktyki zawodowe

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

90, praktyKki

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zaje¢ stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Studenci realizujg okreslone zadania w wybranych przez
siebie redakcjach dziennikarskich, instytucjach medialnych,
firmach i przedsigbiorstwach z zakresu komunikacji,
marketingu i PR-u, wykorzystujac i doskonalac poznang na
studiach wiedze i umiejetnosci.

Wymagania wstgpne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umieje¢tnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy sie na dany przedmiot

Kompetencje z zakresu wiedzy i umiejetnosci nabyte podczas
zaje¢ w semestrach 1 i 2, przygotowujace do pracy

w zawodach zwigzanych z mediami i komunikacja, takich jak:
dziennikarz, specjalista PR, rzecznik prasowy, copywriter,
content creator, specjalista ds. mediow i komunikacji.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiej¢tnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu rozumie
specyfike i wymagania pracy w redakcji
prasowej, telewizyjnej, radiowej,
internetowej lub w agencjach —
reklamowej, PR-owej, biurze rzecznika
prasowego lub w innym miejscu

01D-1A_ W06
01D-1A_WO08
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przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektéw uczenia si¢

zgodnym z profilem wybranej
specjalnosci;

e2) zna i w zaawansowanym stopniu
rozumie, na czym polegaja kluczowe
procesy w funkcjonowaniu wybranej
redakcji, instytucji medialnej, a takze
w agencjach reklamowych, PR-owych,
biurach prasowych lub innych miejscach
zgodnych z profilem wybranej
specjalnosci;

01D-1A_ W02
01D-1A_WO08

UMIEJETNOSCI - student/studentka

e3) potrafi wykonywac zadania zwigzane
z pracag w zawodzie / funkcja zgodng
zZ profilem wybranej specjalnosci,
zwigzane z analizowaniem,
interpretowaniem i ocenianiem faktow
i zjawisk, w szczegolnosci przekazow
medialnych;

01D-1A_U02
01D-1A_U04
01D-1A_UO06

e4) umie tworzy¢ teksty dziennikarskie oraz
promocyijne, a takze projektowac
komunikaty wizualne z zastosowaniem
technik tradycyjnych i zaawansowanych
technologii informacyjno-
-komunikacyjnych;

01D-1A_U05

e5) umie prowadzi¢ dialog, nawigzywaé
kontakty, wyszukiwa¢ osoby do
wspoOlpracy przy realizowanych
zadaniach w zakresie dzialalnos$ci
wybranej instytucji;

01D-1A_U10

e6) potrafi §wiadomie i konsekwentnie
planowac¢ kierunki indywidualnego
rozwoju, taczac wiedze
Z nagromadzonymi do§wiadczeniami
w obszarach technologicznych
i spotecznych oraz spoteczno-
-komunikacyjnych;

01D-1A_U11

KOMPETENCJE — student/studentka

e7) w kontekscie powierzonych zadan jest
gotow/gotowa do brania
odpowiedzialnosci za wykonywane
zadania oraz do pracy w ramach
ustalonej w redakcji/firmie organizacji
pracy zespotu;

01D-1A_KO03

e8) jest gotow/gotowa do organizowania
wlasnego czasu pracy i zarzadzania
powierzonymi zadaniami;

01D-1A_KO03

e9) jest gotow/gotowa do upowszechniania
komunikacyjno-spotecznej roli mediow
i dziennikarzy w spoteczenstwie oraz
zachowywania etycznej postawy

01D-1A_K04
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w kampaniach marketingowych i public
relations.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezty prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
zasady pracy w zespole; analiza procesow i optymalizacja
dzialan w zakresie warsztatu dziennikarskiego oraz technik

i metod pracy w szeroko rozumianym rynku public relations,
reklamy i mediow.

Nazwa przedmiotu

Prawo mediow

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

14, wyktad typ 2

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zaje¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

1

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Wyktad po$wiecony jest najwazniejszym regulacjom
prawnym odnoszacym si¢ do pracy dziennikarzy oraz
komunikacji za posrednictwem medidw, ujetym w prawie
prasowym, ustawie o0 radiofonii i telewizji, ustawie o dostepie
do informacji publicznej oraz przepisach kodeksu karnego
dotyczacych odpowiedzialno$ci za przekroczenie granic
dozwolonej krytyki. Rozwazania prowadzone sa w oparciu

0 krajowe i migdzynarodowe standardy swobody wypowiedzi
i ochrony dobr osobistych.

Celem zaj¢¢ jest zapoznanie studentdw/studentek z prawami

i obowigzkami pracownikow mediéw wynikajgcymi

z wymienionych zrodel prawa.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ogolna orientacja w znaczeniu znajomosci prawa w zyciu
jednostek i spoteczenstwa; umiejetnos¢ opisania relacji
miedzy zasadami etycznymi i przepisami prawa.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu rozumie
ograniczenia wolnos$ci wypowiedzi
uznane w Polsce i w Europie;

01D-1A_ W03

e2) zna i w zaawansowanym stopniu
rozumie regulacje prawne dotyczace
dziatalnosci mediow;

01D-1A_ W03
01D-1A_WO7

e3) w zaawansowanym stopniu zna
konsekwencje prawne naruszenia
standardow wytyczanych dla mediow
w przepisach prawa krajowego;

01D-1A_WO03

UMIEJETNOSCI — student/studentka
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ed) potrafi zakwalifikowac¢ okreslony stan | 01D-1A_U04
faktyczny z zakresu dziatalnosci
medialnej wedtug kryteriow

ustawowych;

KOMPETENCJE — student/studentka

e5) jest gotow/gotowa do przestrzegania
szczegolnych wymagan naktadanych
przez ustawodawce na przedstawicieli
mediow.

01D-1A_KO04

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
wolno$¢ wypowiedzi; ochrona dobr osobistych; krajowe
regulacje prawne odnoszacym si¢ do pracy dziennikarzy oraz
komunikacji za posrednictwem mediow.

Nazwa przedmiotu

Projekt medialny

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajeé stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Przedmiot nalezy do grupy zaje¢ do wyboru — w zaleznosci
od zainteresowan studenci/studentki realizujg projekt

0 charakterze dziennikarskim (zwigzany z prasa, radiem,
telewizja lub Internetem) albo komunikacyjnym (zwiazany
z szeroko rozumianymi procesami komunikowania).
Celem zaje¢¢ jest wykonanie pracy praktycznej

z uwzglednieniem wszystkich etapéw jego postawania — od
pomystu, poprzez zaprojektowanie kolejnych etapow, ich
harmonogramu i podzialu zadan szczegdtowych, po
wykonanie, prezentacj¢ i ewaluacjg.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Kompetencje z zakresu wiedzy i umiejetnosci dotyczace
dziennikarstwa i komunikacji nabyte podczas zajeé
w semestrach 1-3.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu rozumie
zwigzek miedzy wiedza teoretyczna
a rozwigzywaniem problemow
praktycznych podczas realizowania
projektu;

01D-1A_WO03

UMIEJETNOSCI — student/studentka
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ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

e2) umie weryfikowac w praktyce
szczegbtowq wiedze teoretyczng
z zakresu dziennikarstwa i komunikacji;

01D-1A_U05

e3) podczas dyskusji nad kolejnymi etapami
pracy projektowej potrafi postugiwaé
si¢ terminologia branzowa zwigzana
z dziennikarstwem, mediami
i komunikacja;

01D-1A_U06

ed) podczas wykonywania zadan
szczegotowych oraz ich ewaluacji
potrafi wyrazac¢ i uzasadnia¢ swoje
stanowisko, odwotujac si¢ do wiedzy
teoretycznej z zakresu dziennikarstwa,
mediéw i komunikacji oraz
zdobywanego do$wiadczenia
praktycznego;

01D-1A_U09

e5) potrafi zaplanowac¢ i zorganizowac
prace wlasng i zespotu, ktorego jest
cztonkiem/cztonkinia, zgodnie
zZ przyjetymi warunkami projektu
i harmonogramem;

01D-1A_U10

e6) w oparciu o zdobyte doswiadczenie
potrafi dokona¢ ewaluacji wtasnej pracy
i predyspozycji zawodowych
zZ perspektywy przyszlego zatrudnienia
w branzy medialnej;

01D-1A_U11

KOMPETENCIJE — student/studentka

e7) jest gotow/gotowa do wykazywania si¢ | 01D-1A KO1
kreatywnoscia w poszukiwaniu
sposobdw rozwigzywania trudnosci
podczas pracy nad projektem;

e8) jest gotow/gotowa do angazowania si¢ | 01D-1A_ K03

w pracg zespotu, dbatosci o wlasciwe
wykorzystanie wiedzy i predyspozycji
wykonawcow projektu.

Ogolne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajgc¢ studenci beda wykonywac projekt praktyczny
dziennikarski lub komunikacyjny z uwzglednieniem
kolejnych etapoéw jego postawania: pomysl, projektowanie
kolejnych etapow, opracowanie harmonogramu i podziatu
zadan szczegotowych, wykonanie, prezentacja, ewaluacja.

Nazwa przedmiotu

Projektowanie narracji w spocie reklamowym

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zaje¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski
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Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Przedmiot wprowadza studentdw w zagadnienia
projektowania narracji w reklamie, ze szczeg6lnym
uwzglednieniem struktur narracyjnych, typologii bohaterow

oraz zasad doboru $ciezki dzwickowe;j.

Zajecia maja na celu rozwoj praktycznych umiejetnosci
tworzenia spojnych i angazujacych narracji w kontekscie

reklamy audiowizualnej.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy sie na dany przedmiot

Ukonczenie kursow: Nauka o komunikowaniu —
wprowadzenie, Struktury wizualne w praktyce lub innych

zaje¢ o analogicznych efektach uczenia sig.

Studenci/Studentki, ktorzy nie odbyli wskazanych kursow
zobowigzani sg do konsultacji z prowadzacym zajgcia na

poczatku semestru.

Przedmiotowe efekty uczenia sie
okreslajace jaka wiedze,
umiej¢tnoscei i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu rozumie
specyfike struktur narracyjnych oraz
storytellingowych w kontekscie
reklamy;

01D-1A_ W03
01D-1A_W04

e2) zna typy bohateréw w narracji
reklamowej i W zaawansowanym
stopniu rozumie, na czym polegaja ich
role;

01D-1A_W03

e3) w zaawansowanym stopniu rozumie
kluczowe funkcje muzyki w reklamie
audiowizualnej;

01D-1A_WO03

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e4) potrafi projektowac etapy pracy nad 01D-1A_U05
narracjg audiowizualng w oparciu 01D-1A U110
0 narzedzia storytellingu;

e5) umie dobraé i oceni¢ $ciezki dzwigkowe | 01D-1A UQ2
wspierajace przekaz narracyjny; 01D-1A_U05

KOMPETENCJE — student/studentka

€6) jest gotow/gotowa do angazowania sig¢
w pracg zespotowa, wykazywania
inicjatywy i1 kreatywno$ci
w projektowaniu narracji
audiowizualnych z uwzglednieniem
priorytetow stuzacych realizacji zadania;

01D-1A KO3
01D-1A_KO05

e7) jest gotow/gotowa do wykazywania si¢
wrazliwo$cig na estetyczne i kulturowe

aspekty przekazoéw medialnych.

01D-1A_KO02

Ogodlne tresci programowe W sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ beda omawiane nast¢pujace zagadnienia:
monomit; strategie narracyjne; dramaturgia; postaci

w reklamie.
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Nazwa przedmiotu

Proseminarium licencjackie

Liczba godzin poszczeg6lnych form
zaje¢ przedmiotu

28, proseminarium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zaje¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

3

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Przedmiot jest cze$cig cyklu zajg¢ ukierunkowanych na
rozwijanie kompetencji naukowych studentéw, niezbednych
podczas realizowania zadan badawczych i wspotpracy

z promotorem pracy licencjackiej.

Zajecia majg na celu przygotowanie studentéw do napisania

i zredagowania zgodnie z zasadami tworzenia tekstu
naukowego pisemnej pracy dyplomowej na poziomie studiow
pierwszego stopnia.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejgtnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy sie na dany przedmiot

Znajomos¢ zasad pracy naukowej i kluczowych poje¢ z nia
zwigzanych (problem badawczy, teza, hipoteza naukowa,
metodologia naukowa); podstawowa umiejetnos¢ edycji
plikow tekstowych.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jakg wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektéw uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) zna rodzaje prac dyplomowych
i W zaawansowanym stopniu rozumie
roéznice w ich strukturze wynikajace ze
specyfiki prowadzenia dziatalno$ci
naukowej;

01D-1A_WO7

e2) zna etapy procedury tworzenia pracy 01D-1A_WQ7
dyplomowej i w zaawansowanym
stopniu rozumie zwiazane z nimi
wymagania w kontekscie etyki

prowadzenia badan naukowych;

e3) zna i w zaawansowanym stopniu
rozumie zasady edytorskie
charakterystyczne dla publikacji
naukowych;

01D-1A_WO7

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e4) potrafi zredagowac przypisy
i bibliografi¢ zgodnie z regutami stylu
tradycyjnego (oksfordzkiego) i systemu
autor — rok (harwardzkiego);

01D-1A_UO07

e5) potrafi redagowac cytaty z zachowaniem
wlasnosci intelektualnej i prawa
autorskiego;

01D-1A_U07

€6) umie zaprojektowaé uktad pracy 01D-1A _UO07
dyplomowej zgodnie z obowigzujacymi
normami edytorskimi dla publikacji

naukowych;

KOMPETENCIJE — student/studentka
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e7) jest gotow/gotowa do rozwigzywania
problemow z projektowaniem
i redagowaniem pracy dyplomowej
W oparciu o zrodta specjalistyczne
i opinie profesjonalistow.

01D-1A_KO1

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia: praca
dyplomowa na poziomie studiow pierwszego stopnia — cechy
I wymagania; etapy tworzenia prac dyplomowych; przypisy

i bibliografia w pracy dyplomowej; projektowanie struktury
pracy dyplomowej.

Nazwa przedmiotu

Psychologia reklamy

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zaje¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Podczas zaje¢ studenci/studentki poznajg mechanizmy
zwigzane z postrzeganiem, pami¢cig, uczeniem si¢, emocjami
1 motywacja oraz ich wplyw na konstruowanie reklam.
Zdobeda umiejetnosci krytycznej analizy reklam z
uwzglednieniem uzyskanej wiedzy. Poznaja teori¢ postaw
konsumenckich, zasady psychograficznej segmentacji rynku
oraz reguly zwigzane z refleksyjnym i impulsywnym
kupowaniem.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy sie na dany przedmiot

Zaawansowana wiedza z zakresu nauki o komunikowaniu.

Przedmiotowe efekty uczenia sie
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) zna i w zaawansowanym stopniu
rozumie mechanizmy zwigzane
Z procesami percepcji, pamigci i uczenia
si¢ zastosowane w przekazach
reklamowych oraz ich wptyw na
ksztaltowanie si¢ postaw konsumentow
wobec produktu;

01D-1A_W02

€2) zna i W zaawansowanym stopniu
rozumie zasady oddziatywania na
emocje i motywacje konsumentow
poprze przekaz reklamowy;

01D-1A W02

e3) w zaawansowanym stopniu zna zasady
psychograficznej segmentacji rynku
oraz rozumie reguly zwigzane
z refleksyjnym i impulsywnym
kupowaniem;

01D-1A_W02
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UMIEJETNOSCI — student/studentka

e4) potrafi diagnozowac przekazy 01D-1A-U07
reklamowe pod katem zastosowanych
w nich mechanizméw percepcji, pamigci
1uczenia si¢;

e5) potrafi analizowa¢ przekazy reklamowe | 01D-1A_UQ7
pod katem wiedzy z zakresu procesow
emocji i motywacji oraz ich wptywu na
ksztaltowanie postaw konsumenckich
oraz zachowania zakupowe;

KOMPETENCJE — student/studentka

e6) jest gotow/gotowa do zachowywania 01D-1A K02
krytycznej postawy wobec
mechanizmow percepcji, pamigci
I uczenia si¢ zastosowanych
w przekazach reklamowych.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezty prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
spostrzeganie i uwaga w reklamie; pamie¢ i uczenie si¢

w reklamie; psychograficzna segmentacja rynku; postawy
konsumenckie; kupowanie planowane i bezrefleksyjne;
emocje i motywacja w reklamie.

Nazwa przedmiotu

Public relations — zasady i narzedzia

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

egzamin

Forma prowadzenia zajec

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

4

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Osoby uczestniczace w zajgciach zdobywaja wiedze oraz
niezbedne kompetencje z zakresu public relations. Zajecia
prowadzone sa w formie konwersatorium potaczonego

z praktycznymi ¢wiczeniami. Pracujgc indywidualnie

i W grupach, osoby uczestniczgce poznaja zasady planowania
dziatan, opracowywania planéw komunikacyjnych PR oraz
skutecznego komunikowania tresci z wykorzystaniem
narzedzi charakterystycznych dla tej dziedziny. Uczestnictwo
w zaj¢ciach ma rowniez na celu wyksztatcenie lub
wzmochnienie kompetencji potrzebnych do realizacji dziatan
W obszarze public relations takich jak uwazno$¢ na odbiorcg,
wspolpraca i zarzadzanie ryzykiem.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy 1 umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ogolne kompetencje jezykowe i komunikacyjne (w tym
umiejetnos¢ redagowania krotkich tekstow informacyjnych)
oraz podstawowa wiedza na temat aktualnego stanu rynku
medialnego.

WIEDZA — student/studentka
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Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnoscei i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢

el) zna pojecie public relations,
W zaawansowanym stopniu rozumie cele
dziatan public relations oraz ich specyfike
w perspektywie teorii komunikacji
organizacji, koncepcji wizerunku firmy,
wizerunku osobistego oraz metodycznie
przeprowadzanego procesu planowania;

01D-1A_W01

e2) w zaawansowanym stopniu zna narzg¢dzia
i zasady postgpowania stosowane w
roznych sytuacjach wykorzystujacych
teori¢ dziatan PR omawianych na
zajeciach;

01D-1A_W02

e3) rozumie, czym powinny charakteryzowac
si¢ poszczegolne dzialania organizacyjne
i komunikacyjne, aby wyr6zniaty si¢
cechami profesjonalizmu branzowego
i etyki;

01D-1A_W07

UMIEJETNOSCI - student/studen

tka

e4) potrafi analizowa¢ otoczenie spoteczno-
-komunikacyjne organizacji
z perspektywy PR, w szczegdlnosci grupy
interesariuszy Kluczowe dla prowadzenia
skutecznej komunikacji;

01D-1A_U02

eb) potrafi redagowa¢ komunikaty prasowe 01D-1A U06
(press release) zgodne z zasadami
profesjonalizmu branzowego;

e6) umie wykorzystac¢ zdobyta wiedz¢ do 01D-1A U1l

samodzielnej realizacji podstawowych
zadan na stanowisku PR Iub projektow
oraz kreatywnego realizowania ich

W przysztej praktyce zawodowej;

KOMPETENCJE — student/studen

tka

e7) jest gotow/gotowa do uwaznego
i Z otwartoscig traktowania opinii
I potrzeb interesariuszy organizacji
prowadzacej dziatalnos¢ PR;

01D-1A_KO01

e8) jest gotow/gotowa do odpowiedzialnej
reakcji w sytuacjach kryzysu
wizerunkowego/medialnego;

01D-1A_KO03

e9) podczas wykonywania zadan jest
gotow/gotowa do przyjmowania roli
swiadomego kreatora wizerunku
organizacji z zachowaniem okreslonych
wytycznych i standardéw wynikajacych
z etyki zawodowej.

01D-1A_KO05

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ bedg omawiane nast¢pujace zagadnienia:
podstawy teoretyczne public relations; zasady planowania
dziatan PR; opracowywanie planow komunikacyjnych;
skuteczne komunikowanie tresci; narzedzia wykorzystywane
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w public relations; praca indywidualna i zespotowa w PR;
identyfikacja interesariuszy i uwazno$¢ na odbiorce;
zarzadzanie ryzykiem w dziataniach PR.

Nazwa przedmiotu

Publicystyka w mediach audiowizualnych

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

14, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajeé

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Przedmiot ma na celu zapoznanie studentéw z biezacg oferta
publicystyczna w mediach audiowizualnych. Opisuje typy
programow publicystycznych w przekazach mediow
elektronicznych (telewizja, internet, produkcje radiowe

Z towarzyszeniem obrazu), wskazujgc na podobienstwa

I r6znice migdzy nimi.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejgtnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ukonczenie kursu Audiowizualne gatunki dziennikarskie lub
innych zaj¢¢ o analogicznych efektach uczenia sig.
Studenci/Studentki, ktorzy nie odbyli wskazanego kursu
zobowiazani sg do konsultacji z prowadzacym zajgcia na
poczatku semestru.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnoscei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna sposoby
identyfikowania na podstawie wiedzy
0 gatunkach audiowizualnych
konkretnych realizacji publicystyki
w mediach audiowizualnych;

01D-1A_ W03

e2) zna i w zaawansowanym stopniu
rozumie zasady etyki zawodowej
odnoszace si¢ do przekazow
publicystycznych i wplyw ich
stosowania lub tamania na ksztaltowanie
opinii publicznej;

01D-1A_WO7

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) potrafi oceni¢ i zanalizowac 01D-1A-U02
wspotczesne programy publicystyczne
w kontekscie wiedzy, kompetencji
merytorycznych, retorycznych

| warsztatowych tworzacych ja

dziennikarzy;

e4) na podstawie oceny i wiarygodnosci
zrodet oraz umiejetnosci ich wtasciwej
interpretacji, umie oceni¢ zawarto$¢
I jako$¢ programow publicystycznych
oraz zasadno$¢ podnoszonej w nich
tematyki (gatekeeping, agenda setting);

01D-1A_U04
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KOMPETENCJE — student/studentka

eb) jest gotow/gotowa do angazowania si¢ | 01D-1A_KO04
W dzialania upowszechniajace dobre
wzorce w zakresie ksztattowania opinii

publiczne;j.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
odmiany i funkcje programoéw publicystycznych w telewiz;ji;
specyfika publicystyki audiowizualnej w internecie (vlogi,
V-casty); rola i funkcje ,,piatej wtadzy”; analiza biezacej
oferty publicystycznej.

Nazwa przedmiotu

Realizacja dZwieku

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

14, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajeé¢ stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 1

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Zajecia majg charakter praktyczny i zaznajamiajg
uczestnikow/uczestniczki z teorig i praktyka pracy

z dzwickiem.

Celem zajec¢ jest przygotowanie studentow/studentki do
realizowania projektow dzwickowych w warunkach
studyjnych.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Rozumienie roli jako$ci nagran dzwigkowych dla odbioru
materialow audialnych; umiejetnos¢ identyfikowania
przyczyn pozytywnych i negatywnych wrazen audialnych.

Przedmiotowe efekty uczenia sie
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna $rodki 01D-1A_WO03
techniczne niezbgdne podczas realizacji
dzwigkowych;

e2) w zaawansowanym stopniu zna 01D-1A_W03

wymagania sprzgtowe ze wzgledu na cel
nagrania audialnego;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) potrafi skonfigurowac i taczy¢ sprzet 01D-1A_UO05
elektroakustyczny w zakresie
umozliwiajagcym wykonanie
podstawowych nagran;

e4) umie obstugiwac¢ programy do realizacji | 01D-1A_U05

i edycji dzwieku w zakresie
pozwalajacym na wykonanie
podstawowych nagran (Reaper,
Audacity);
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e5) potrafi realizowa¢ i montowa¢ nagrania | 01D-1A_UO05
glosowe/lektorskie w studiu
nagraniowym (serwis radiowy, audycja
radiowa, podcast, stuchowisko,
audiobook, voice-over do materiatow
wideo);

KOMPETENCJE — student/studentka

e6) jest gotow/gotowa do zachowywania 01D-1A_KO05
postawy wrazliwosci na jako$¢
udzwickowienia przekazow
dziennikarskich i artystycznych;

e7) jest gotow/gotowa do wspotpracy 01D-1A_ KO3
z r6znymi specjalistami, w tym lektorem,
spikerem radiowym, serwisantem
pracujacym przed mikrofonem,
a w przypadku wiekszych zespotow
produkcyjnych — z montazysta,
rezyserem i producentem.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
realizacja dzwigku — $rodki techniczne; programy do
realizacji i edycji dzwigku — obsluga; montowanie nagran
w studiu nagraniowym.

Nazwa przedmiotu

Reportaz dzwiekowy — teoria i praktyka

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zaje¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Celem zajec¢ jest zapoznanie studentéw ze specyfika
reportazu radiowego, wyksztalcenie umiejetnosci budowania
opowiesci w formie audialnej, a takze uwrazliwienia na
warstwe audialng rzeczywistos$ci.

Celem czesci teoretyczno-analitycznej jest wprowadzenie

W najwazniejsze cechy gatunku, omoéwienie rozwigzan
audialnych zastosowanych w pracach polskich

i zagranicznych tworcow, a takze zapoznanie studentow

z kolejnymi etapami pracy nad dokumentem: poczawszy od
tematu, poprzez dokumentacje, montaz, kompozycj¢ i zgranie
catosci.

Cze$¢ praktyczna pozwala studentom wykorzysta¢ zdobyta
wiedze w praktyce i zrealizowac¢ autorski projekt.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Znajomos$¢ obstugi programu Audacity, ktora zostala nabyta
podczas zaje¢ Audialne gatunki dziennikarskie — warsztaty.
Studenci/Studentki, ktorzy nie odbyli wskazanego kursu
zobowigzani sa do konsultacji z prowadzacym zajecia na
poczatku semestru.
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Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektéw uczenia si¢

WIEDZA - student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu rozumie 01D-1A W01
specyfike reportazu radiowego (jego 01D-1A_W03
tworzywo, strukturg, poglgbiony sposob
ukazywania rzeczywisto$ci) jako
gatunku audialnego w kontekscie teorii
genologicznych na jego temat;
€2) W zaawansowanym stopniu rozumie 01D-1A W03
konstrukcje¢ opowiesci audialnej 01D-1A W06
zgodnej z regutami dramaturgii
radiowe;j;
e3) w zaawansowanym stopniu zna rézne 01D-1A_ W03
schematy kompozycyjne reportazu
audialnego;
UMIEJETNOSCI — student/studentka
e4) umie znalez¢ wiasny temat reportazu 01D-1A_U02
i dokona¢ jego dokumentacji; 01D-1A UO05
e5) potrafi skomponowa¢ materiat audio, 01D-1A_U05
wykorzystujac rozne modele
kompozycyjne;
KOMPETENCJE - student/studentka
€6) jest gotow/gotowa do obcowania 01D-1A_KO02
z otaczajaca go sferg dzwigkowa, co
pozwala mu dostrzec szanse
i zagrozenia zwigzane z audialng
warstwa rzeczywistosci;
e7) jest gotow/gotowa do ustalania 01D-1A KO3
priorytetow zawodowych oraz dbatosci | 01D-1A_KO05

o etyke zawodowa podczas
prowadzania rozmowy z bohaterami

reportazu.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:

genologia reportazu jako gatunku audialnego,

zasady

prowadzenia rozmowy z bohaterem reportazu, modele
kompozycyjne reportazu, realizacja reportazu audialnego.

Nazwa przedmiotu

Reportaz w kontekscie informacji, publicystyki i sztuki

Liczba godzin poszczeg6lnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajeé

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celéw przedmiotu

Przekazanie zaawansowanej wiedzy z zakresu reportazu, jego

wyroznikow gatunkowych 1 glownych cech stylistycznych,
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wptywajacych na jego forme¢. Rozwoj umiejetnosci
analizowania sktadnikow przekazu reportazowego, aby
stworzy¢ wiarygodny i atrakcyjny reportaz.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy 1 umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ukonczenie kursow: Tekstowe gatunki dziennikarskie,
Audialne gatunki dziennikarskie, audiowizualne gatunki
dziennikarskie lub innych zaje¢ o podobnych efektach
uczenia si¢; ogdlna wiedza z zakresu mediow
(funkcjonowanie, sposoby przekazywania informacji);
$wiadomos$¢ obecnosci reportazu literackiego (np.
Sienkiewicz, Kapuscinski, Krall) w innych mediach.
Studenci/Studentki, ktdrzy nie odbyli wskazanych kursow
zobowigzani sa do konsultacji z prowadzacym zajecia na
poczatku semestru.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) zna rodzaje i gatunki reportazu oraz
W zaawansowanym stopniu rozumie ich
zwigzek z informacyjnoscia,
pogladowoscig i artyzmem;

01D-1A_WO03

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e2) potrafi wskazac relacje — wptywy
i zalezno$ci informacji, publicystyki
i sztuki w roznych realizacjach
reporterstwa;

01D-1A_UO1

e3) umie poddac¢ analizie, interpretacji
i warto$ciowaniu roézne realizacje
reporterskie w kontekscie medialnym —
prasa, radio, telewizja;

01D-1A_U03

e4) potrafi opisywac fakty i zdarzenia
w reportazu w sposob dynamiczny
i atrakcyjny dla czytelnika (tre$¢
i forma);

01D-1A_U04

KOMPETENCIJE — student/studentka

e5) jest gotow/gotowa do krytycznego
odnoszenia sie do wtasnego stanowiska
wobec problemow zwigzanych
z reporterstwem i sposobem
realizowania przekazow oraz ich funkcja
spoteczng oraz artystyczng.

01D-1A_KO1

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ bedg omawiane nastepujace zagadnienia:
reportaz jako sposob przekazywania informacji; reportaz

i jego odmiany rodzajowe; powinowactwo reportazu

z informacja, publicystyka i artyzmem wtasciwym dla filmu
dokumentalnego.

Nazwa przedmiotu

Retoryka w §wiecie mediow

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

14, wyktad typ 2
14, konwersatorium typ 2
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Forma zaliczenia

egzamin

Forma prowadzenia zaje¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

3

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Przedmiot ukazuje retoryczng perspektywe pracy
dziennikarzy i zawarto$ci przekazow medialnych. Zapoznaje
studentow/studentki z retoryka w ujeciu teoretycznym
(inventio, dispositio, elocutio) oraz praktycznym (memoria,
actio) i ma na celu poszerzenie ich wiedzy na temat
projektowania przekazow z punktu widzenia funkcjonalnosci
oraz perswazyjnosci, a takze zapoznanie z narzedziami ich
opisu i analizy opracowanymi na gruncie retoryki jako sztuki
pigknego i skutecznego moéwienia.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ogdlna wiedza na temat czynnikow stownych i pozastownych
shuzacych przekonywaniu; umiejetnos¢ rozpoznawania
tekstow odmiennych stylistycznie i funkcjonalnie.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

el) zna i w zaawansowanym stopniu rozumie
zgodnie z klasyczng teorig sztuki
WYmowy pojecia retoryczne, takie jak:
retoryka, inwencja, dyspozycja, elokucja,
perswazja, topos, trop, figura retoryczna;

01D-1A_W01

e2) zna retoryczne triady pojeciowe, rodzaje
perswazji, jezykowe Srodki perswazji
i W zaawansowanym stopniu rozumie ich
zwigzek z forma i zawarto$cia
wspoétczesnych przekazéw medialnych;

01D-1A_ W03

e3) zna srodki retorycznego przekonywania
stosowane w przekazach dziennikarskich
i W zaawansowanym stopniu rozumie, na
czym polega ich etyczne i nieetyczne
zastosowanie;

01D-1A_ W03
01D-1A_WO06

UMIEJETNOSCI — student/studentka

ed) przy uzyciu systemu notacji
prozodycznej potrafi opisywac,
analizowa¢, interpretowac i ocenia¢
wypowiedzi ustne i méwione;

01D-1A_U02

e5) $wiadomy roli prozodii interakcyjnej
umie tworzy¢ teksty z uwzglednieniem
swojej intencji komunikacyjnej
I oczekiwan stuchaczy oraz
przewidywanych skutkow
perlokucyjnych;

01D-1A_UO05

e6) potrafi przygotowaé wystapienia ustne
i moéwione, wykazujac opanowanie
umiejetnosci mnemotechnicznych oraz
wyglasza¢ je, wykorzystujac w sposob
poprawny elementy komunikacji
niewerbalnej;

01D-1A_U09
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KOMPETENCJE — student/studentka

e7) jest gotow/gotowa do zachowywania 01D-1A_KO02
postawy wrazliwosci na estetyczny
I etyczny wymiar przekazow
dziennikarskich, w szczego6lnosci
w zakresie dziatan perswazyjnych.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
retoryczne triady pojgciowe; inwencja, dyspozycja i elokucja
w teorii retorycznej i praktyce dziennikarskiej; sztuka
mnemotechniczna; rola mimiki, kinezjetyki i proksemiki

w przekazie komunikatu werbalnego; funkcja segmentalnych
i suprasegmentalnych elementow wypowiedzi.

Nazwa przedmiotu

Rynek mediéow w Polsce i na Swiecie

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, wyktad typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zaje¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Podczas wyktadu beda prezentowane najwazniejsze podmioty
medialne funkcjonujace w Polsce i innych wybranych
krajach. Omoéwiona zostanie ich charakterystyka, miejsce

w strukturze mediéw danego kraju oraz najwazniejsze
przyktady ich oferty medialnej. Celem kursu jest tez
przedstawienie polskiego systemu medialnego i jego
przeksztatcen w kontekscie doktryn medialnych. Ponadto
studenci uzyskuja wiedze o znaczeniu mediow publicznych
i komercyjnych w demokratycznym panstwie.

Celem zaj¢¢ jest rowniez wzbogacenie wiedzy studentéw na
temat specyfiki dziatania mediow oraz pracy dziennikarzy
w réznych krajach.

Wymagania wstgpne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umieje¢tnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy sie na dany przedmiot

Ogolna orientacja w problematyce instytucji medialnych
(najwazniejsze podmioty medialne w Polsce i na $wiecie).

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna 01D-1A W01
najwazniejsze kryteria typologii mediow
(np. wedtug Tomasz Gobana-Klasa);

e2) w zaawansowanym stopniu zna 01D-1A W02

najwazniejsze podmioty medialne
(agencje informacyjne, prasa, radio,
telewizja, Internet) w Polsce,
Niemczech, Francji, Wielkiej Brytanii,
Hiszpanii, Wtoszech, Stanach
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Zjednoczonych, Butgarii, Japonii
i Chinach;

e3) w zaawansowanym stopniu rozumie, na
czym polega rola mediéw publicznych
W wybranych krajach jako narzedzi
wplywu spotecznego;

01D-1A_ W05

e4) w zaawansowanym stopniu zna
najwazniejsze agencje informacyjne,
tytuly prasowe, stacje radiowe
I telewizyjne, portale medialne
w wybranych krajach;

01D-1A_W02

e5) rozumie, na czym polegaja roznice
w warunkach funkcjonowania mediow
i pracy dziennikarzy w wybranych
krajach;

01D-1A_ W08

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e6) potrafi objasni¢ znaczenie mediéw 01D-1A _UO1
publicznych i komercyjnych w polskim

systemie medialnym;

KOMPETENCJE — student/studentka

e7) oceniajac jakos¢ oferty medialnej i prace
dziennikarzy, jest gotow/gotowa do
zachowywania ostrozno$ci i brania pod
uwage specyficznych warunkow
dziatalnosci mediow w danym kraju.

01D-1A_KO02

Ogolne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
typologia mediéw; podmioty medialne w wybranych krajach;
funkcjonowanie mediéw publicznych i komercyjnych

w wybranych krajach.

Nazwa przedmiotu

Seminarium licencjackie

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28428, seminarium

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zaje¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2+1

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Przedmiot jest ostatnig czgscig cyklu zaje¢ ukierunkowanych
na rozwijanie kompetencji naukowych studentow.

Celem zajec jest zaprojektowanie kolejnych etapow
indywidualnego procesu badawczego i przygotowanie przez
studenta/studentke pisemnej pracy dyplomowej na wybrany
temat oraz poglebienie zwigzanej z nim wiedzy,

a w przypadku realizowania pracy metodg projektowg —

87



réwniez rozwinigcie tworczego potencjatu
seminarzysty/seminarzystki.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ukonczenie kurséw: Metody badawcze w medioznawstwie
i komunikacji, Stylistyka praktyczna — tworzenie tekstu
naukowego, Proseminarium licencjackie lub innych zajgé

0 analogicznych efektach uczenia sig.

Studenci/Studentki, ktorzy nie odbyli wskazanych kursow
zobowigzani sg do konsultacji z prowadzacym zajecia na

poczatku semestru.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektéw uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) zna i w zaawansowanym stopniu 01D-1A W01
rozumie koncepcje teoretyczne
i zwigzane z nimi metodologie
badawcze wykorzystane w pracy
dyplomowej;
e2) w zaawansowanym stopniu zna procesy, | 01D-1A_W02
fakty i zjawiska zwigzane z tematem 01D-1A W03
pracy dyplomowej; 01D-1A W04
e3) w zaawansowanym stopniu rozumie 01D-1A WO7

rolg zasad etycznych obowigzujacych
podczas prowadzenia badan naukowych
/ realizowania projektu oraz opisywania
ich wynikow;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

ed) potrafi wyszukac literaturg 01D-1A_U07
przedmiotowa zwigzang z tematem
pracy dyplomowe i zweryfikowac jej
uzytecznos¢;

e5) umie opracowac¢ konstrukcje pracy 01D-1A_U07
dyplomowej;

e6) potrafi zaprojektowaé poszczegdlne 01D-1A U10
etapy procesu badawczego/tworczego
i jego chronologie na potrzeby pracy
dyplomowej;

e7) podczas dyskusji seminaryjnych potrafi | 01D-1A_UQ7
omoOwi¢ zebrane materiaty (badawcze, | 01D-1A _UQ9
teoretycznonaukowe lub inne zwigzane | 01D-1A_ U1l
z projektem), dokonujac ich
merytorycznej oceny;

e8) umie zaprezentowacé etapy i rezultaty 01D-1A UO06
procesu badawczego lub projektu 01D-1A_U07

w pracy pisemnej o charakterze
akademickim;

KOMPETENCJE — student/studentka

€9) jest gotow/gotowa do angazowania sie
W rozwigzywanie postawionego
problemu badawczego lub

01D-1A_KO1
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projektowego, w szczegdlnosci podczas
korzystania ze specjalistycznych Zrodet
wiedzy oraz opinii specjalistow;

e10) jest gotow/gotowa do przyjmowania
odpowiedzialnosci za ustalenie
i respektowanie planu badan lub planu
realizacji projektu na potrzeby pracy
dyplomowej oraz za osiggni¢ty rezultat.

01D-1A_KO3

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezty prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastgpujace zagadnienia:
wybor tematu licencjackiej pracy dyplomowej; okreslenie
celu, pytan badawczych, metody i materialu badawczego;
dobdr literatury; analiza i interpretacja wynikow, redakcja
pracy.

Nazwa przedmiotu

Semiotyka produktu

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

14, konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajec

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

1

Skrécony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Przedmiot wprowadza studentow w podstawy semiotyki i jej
zastosowanie w analizie oraz projektowaniu produktu.
Obejmuje teori¢ znaku, mechanizmy komunikacyjne

w kulturze, a takze pragmatyczne podejscie do semiotyki

w projektowaniu marketingowym.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i1 umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Znajomos$¢ podstawowych poje¢ z zakresu komunikacji
wizualnej i kultury popularnej.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jakg wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadatl kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna kluczowe | 01D-1A_WO01
pojecia z zakresu semiotyki, takie jak: 01D-1A W04
denotacja, konotacja, mit i semioza;

e2) zna i w zaawansowanym stopniu rozumie | 01D-1A_W03
mechanizmy semiotyczne
wykorzystywane w projektowaniu
produktu;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) potrafi przeprowadzi¢ analize 01D-1A_U02
semiotyczng kampanii reklamowych, 01D-1A_UO07
identyfikujac ich denotacj¢, konotacje
oraz ukryte mity kulturowe;

e4) umie zorganizowac pracg zespotu 01D-1A_U02
podczas projektowania opisow 01D-1A U10
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produktowych z wykorzystaniem zasad
semiotyki;

KOMPETENCIJE — student/studentka

eb5) jest gotow/gotowa do angazowania si¢ 01D-1A KO3
W prace zespotowa w sposob 01D-1A K05
zapewniajacy uwzglednienie
zréznicowania zespotu;

e6) jest gotow/gotowa do wykazywania 01D-1A K02
wrazliwo$ci na estetyczne i kulturowe
aspekty projektowania produktu.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia: znak;
znaczenie; ramy interpretacyjne; denotacja; konotacja; mit;
symulakry; metafory pojeciowe; lingwistyka kognitywna.

Nazwa przedmiotu

Stowo, dzwiek i obraz w Internecie

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajeé

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Zajecia poswiecone sg obrazowym, audialnym i tekstowym
przekazom w internecie, ze szczegdlnym uwzglednieniem
intertekstualno$ci i intersemiotycznosci tychze tresci.
Studenci/studentki nauczg si¢ rozpoznawac i rozumiec¢ relacje
oraz przektady intersemiotyczne pomiedzy tekstami, opanuja
rozumienie specyfiki multimodalno$ci przekazéw medialnych
i konwergencji interaktywnych mediéw. W trakcie zajeé
uczestnicy/uczestniczki beda ¢wiczy¢ umiejetnosci
projektowania relacji intersemiotycznych w przekazach
internetowych w odniesieniu do stowa pisanego i moéwionego,
materiatow dzwiekowych i wizualnych.

Celem zaje¢ jest opanowanie krytycznego, analitycznego
podejscia do tresci internetowych i rozwinigcie umiejetnosci
tworzenia jakosciowych przekazow (fiction i non fiction)
kierowanych do nowych mediow.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy 1 umiejgtnoscei,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Uporzagdkowana wiedza z zakresu rozpoznawania
multimedialno$ci przekazéw internetowych w publikacjach
fiction i non fiction.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna wybrane | 01D-1A_W02
formy gatunki fiction oraz non fiction
utwordéw obecnych w mediach
interaktywnych;
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przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢

e2) zna i w zaawansowanym stopniu rozumie
zjawiska i procesy zachodzace w mediach
internetowych (m.in. konwergencja,
multimodalnos¢, wpltyw sztucznej
inteligencji) oraz intersemiotyczng
i intertekstualng specyfike
publikowanych przekazow;

01D-1A_ W03

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) umie identyfikowa¢ przektad
intersemiotyczny i relacje
intersemiotyczne obecne w tekstach
kultury mediéw interaktywnych, a takze
krytycznie i analitycznie je
charakteryzowac i interpretowac;

01D-1A_U02

e4) umie tworzy¢ prace wykorzystujace
mozliwosci mediéw interaktywnych
(takze z uzyciem sztucznej inteligencji)
fiction i non fiction (miniseria audialna,
wideoesej lub foto, tekst analityczny);

01D-1A_U05

eb) potrafi planowac¢ prace indywidualng
i zespotowg oraz wspotpracowac
W grupie podczas tworzenia prac
praktycznych (np. podcasty, foto lub
wideoesej);

01D-1A_U10

e6) umie samodzielnie zaplanowa¢
i zrealizowa¢ zadanie o charakterze
seryjnym, ktorego efekty (miniseria
podcastow) beda publikowane
w internecie;

01D-1A_U05
01D-1A_U10

KOMPETENCIJE — student/studentka

e7) jest gotow/gotowa do wyrazania
krytycznych i uzasadnionych ocen
oraz respektowania koniecznosci statego
poglebiania i rozwijania kompetencji
z zakresu nowych mediow i ich
intertekstualnej specyfiki w oparciu
0 wiedzg specjalistycznag;

01D-1A_KO01

e8) jest gotow/gotowa do krytycznej oceny
pracy wilasnej oraz zespotu
z uwzglednieniem jakos$ci tworzonych
i publikowanych w nowych mediach
tekstow kultury;

01D-1A_K02

e9) jest gotow/gotowa do wykazywania
kreatywnosci w planowaniu
i podejmowaniu, samodzielnie i grupowo,
dziatan w obszarze nowych mediow
Z uwzglednieniem szans i zagrozen
plynacych z mozliwosci uzycia sztucznej
inteligencji w tychze dziataniach.

01D-1A_KO03
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Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
intertekstualno$¢; intersemiotycznos$¢; interaktywnos¢;
storytelling nowych mediow.

Nazwa przedmiotu

Stuchowisko — teoria i praktyka

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajeé

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Zajecia dostarczaja studentom/studentkom wiedzg na temat
sluchowiska radiowego i jego estetycznej autonomii oraz
pomagaja ulokowac¢ stuchowisko na tle wspotczesnej kultury
konwergencji.

Celem zajec¢ jest przygotowanie teoretyczne i warsztatowe
studentow do napisania i zrealizowania wlasnego scenariusza
stuchowiska, a efektem — zrealizowanie stuchowiska
oryginalnego lub adaptacyjnego w grupach.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i1 umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ogodlna wiedza z zakresu artystycznych gatunkoéw
dzwiekowych; znajomos$¢ obstugi programu Audacity, ktora
zostata nabyta podczas zaje¢ Audialne gatunki dziennikarskie
— warsztaty.

Studenci/Studentki, ktorzy nie odbyli wskazanego kursu
zobowigzani sa do konsultacji z prowadzacym zajecia na
poczatku semestru.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnoscei i/lub kompetencje
bedzie posiadatl kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) zna i w zaawansowanym stopniu
rozumie role charakterystycznych
elementow warsztatu pisania scenariusza
stuchowiska — oryginalnego
i adaptacyjnego (m.in. konstruowanie
dramaturgii, budowanie nastroju, kreacja
bohaterow);

01D-1A_ W03

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e2) umie montowa¢ materiat dzwigkowy
w programach do montazu dzwigku (np.
Audacity 2.0; Reaper),

01D-1A_UO05

e3) potrafi wspotpracowaé w grupie,
wykonujac powierzone mu/jej zadania
zwigzane z tworzeniem shuchowiska,

01D-1A U10

ed) potrafi stworzy¢ opowies¢ audialng
W oparciu 0 wiedz¢ na temat r6znych
schematow kompozycyjnych,
komponujac i konstruujgc dramaturgie
w radiowym dziele audialnym;

01D-1A_UO05
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KOMPETENCJE — student/studentka

eb) jest gotow/gotowa do krytycznego
i kreatywnego odnoszenia si¢ do etapow
pracy nad artystycznym dzietem
dzwiekowym podczas poszukiwania
réznych rozwigzan w oparciu o wiedze
specjalistyczng;

01D-1A_KO1

e6) jest gotow/gotowa do zachowywania
krytycznej postawy w odniesieniu do
organizacji pracy wlasnej oraz pracy
zespolu, ktory wspottworzy.

01D-1A_KO3

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
stuchowisko w ujeciu semiotycznym, fonicznym,;
konstruowanie dramaturgii w narracyjnych formach
audialnych; pisanie scenariusza; realizacja praktyczna
scenariusza.

Nazwa przedmiotu

Spoleczna odpowiedzialno$¢ instytucji medialnych

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

14, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zaje¢ stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 1

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Podczas zajgc¢ studenci/studentki zapoznajg si¢

z problematyka funkcjonowania instytucji medialnych jako
podmiotow zycia publicznego, ktore poza zasadniczym
obszarem swojej dziatalnoséci podejmujg takze wiele inicjatyw
o charakterze prospotecznym.

Celem zaje¢¢ jest zapoznanie studentdw/studentek

z przyktadami takich dziatan i zaprojektowanie analogicznych
aktywnosci dla wybranych lokalnych instytucji medialnych.

Wymagania wstgpne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy sie na dany przedmiot

Rozumienie znaczenia dziennikarstwa i mediow dla zycia
spolecznosci lokalnych; umiejetno$¢ opisywania i oceniania
réznych form aktywnosci mediow w zyciu publicznym.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu rozumie, na
czym polega zjawisko spotecznej
odpowiedzialnosci instytucji
medialnych, uwzgledniajac kontekst
spoteczny i kulturowy;

01D-1A W02
01D-1A_WO08

e2) w zaawansowanym stopniu zna
przyktady dziatan prospotecznych
zrealizowanych przez media
ogodlnokrajowe i lokalne;

01D-1A_ W03
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e3) w zaawansowanym stopniu rozumie, na | 01D-1A_W02
czym polega dziatalno$¢ ekonomiczna
przedsigbiorstwa prowadzona
W systemie spotecznym, uwzgledniajaca
odpowiedzialno$¢ wzgledem
interesariuszy, pracobiorcow
i w konteks$cie proceséw kartelizacji;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e4) potrafi analizowa¢ publikacje medialne | 01D-1A_UQ3
opisujace dziatania prospoteczne
instytucji medialnych i oceniac ich
wplyw na jej wizerunek publiczny;

e5) umie zaprojektowac plan dziatan 01D-1A_UO05
prospolecznych wybranej instytucji 01D-1A _U10
medialnej, uwzgledniajac potrzeby
lokalnych mieszkancow;

KOMPETENCJE — student/studentka

e6) jest gotow/gotowa do przyjmowania 01D-1A_KoO1
szerokiej perspektywy widzenia
dzialalno$ci instytucji medialnych i jej
dziennikarzy opartej na
odpowiedzialnosci spoleczne;j.

Ogolne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
spoteczna odpowiedzialno$¢ instytucji medialnych —
charakterystyka zjawiska; dziatania prospoteczne instytucji
medialnych — przyktady; projektowanie planu dziatan
prospotecznych wybranej instytucji medialnej.

Nazwa przedmiotu

Struktury wizualne w praktyce

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zaje¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

4

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Podczas zajgc¢ studenci/studentki poznajg rodzaje stylizacji

i kompozycji przekazu wizualnego (wedtug teorii Heinricha
Wolfflina). Rozszerzajg wiadomosci i umieje¢tnosci z zakresu
kompozycji plastycznej, jezyka komunikatéw wizualnych
oraz stosowanych w nich §rodkow wyrazu.
Studenci/Studentki rozwijajg umiejgtnosci realizacyjnego
planowania projektu od wstgpnych zatozen projektowych po
jego prezentacje publiczng.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowa wiedza z zakresu komunikacji wizualnej
i kultury popularnej; umiej¢tnosé analizy, interpretacji
i formutowania wnioskow na temat komunikatow
wizualnych.
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Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektéw uczenia si¢

WIEDZA - student/studentka

el) zna i w zaawansowanym stopniu 01D-1A_ W04
rozumie teorie i metody formalnego
uktadu przekazu wizualnego (wedtug

teorii Heinricha Wolfflina);

e2) rozumie specyfike struktur budowy
przekazu wizualnego oraz uktadu
kompozycyjnego (wedtug teorii
Heinricha Wolfflina);

01D-1A_W04

e3) zna zasady ksztaltowania tresci za 01D-1A_WO04

pomocg form przekazu wizualnego;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

ed) potrafi analizowac i przedstawia¢
formalne rozwigzania dowolnego
przekazu wizualnego;

01D-1A_UO1

e5) umie wskazaé przyjete kryteria zatozen
kompozycyjnych zastosowanych
w wybranym przekazie wizualnym;

01D-1A_UO1

e6) potrafi dostrzec elementy
komunikacyjne w uktadach form oraz
w ich wzajemnych relacjach;

01D-1A_U04

KOMPETENCJE — student/studentka

e7) jest gotow/gotowa do krytycznego 01D-1A KoO1
oceniania posiadanej wiedzy z zakresu

formalnej analizy przekazu wizualnego.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane zagadnienia kompozycji oraz
zasad 1 praktyki rozwigzan uktadow formalnych w przekazie
wizualnym.

Nazwa przedmiotu

Stylistyka praktyczna — funkcja i styl tekstu

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zaje¢ stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 4

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Zajecia poswigcone sg zagadnieniom dotyczacym tekstu

w ujeciu funkcjonalnym. Konwersatorium ma na celu
zaznajomienie 0sob uczestniczacych z wiedzg na temat
wyodrebnianych w polszczyznie stylow oraz realizowanych
za pomocg tekstu celow komunikacyjnych. W ich trakcie
ksztatcona jest umiejetno$¢ §wiadomego doboru stylu

i gatunku wypowiedzi adekwatnie do zamierzonego celu
komunikacyjnego oraz rozpoznanych warunkow sytuacji
komunikacyjnej.
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Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ukonczenie kursu Stylistyka praktyczna — poprawnos¢
jezykowa lub innego o analogicznych efektach ksztatcenia.
Studenci/Studentki, ktorzy nie odbyli wskazanego kursu
zobowigzani sg do konsultacji z prowadzacym zajecia na

poczatku semestru.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnoscei i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektéw uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu rozumie, na
czym polega specyfika relacji nadawczo-
-odbiorcze w procesie komunikaciji;

01D-1A_ W03

e2) w zaawansowanym stopniu zna reguty
retorycznej metody przygotowania
wypowiedzi;

01D-1A_W01

e3) w zaawansowanym stopniu zna cechy
stylu potocznego, naukowego,
urzedowego, publicystycznego,
literackiego oraz wtasciwe dla nich
gatunki wypowiedzi i $rodki
stylistyczne;

01D-1A W03

e4) w zaawansowanym stopniu zna cechy
clickbaitu 1 techniki formutowania
clickbaitowych zapowiedzi
dziennikarskich;

01D-1A_ W03
01D-1A_WO05

e5) w zaawansowanym stopniu zna
wyznaczniki wlasciwe dla stylu
komunikowania si¢ wybranych grup
odbiorcow;

01D-1A_ W03

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e6) umie stosowac¢ w pracy tworczej zasady
retorycznego przygotowania
wypowiedzi;

01D-1A_UO1

e7) potrafi analizowac przekazy
zrealizowane w stylu potocznym,
naukowym, urzedowym,
publicystycznym, literackim i oceniaé¢
traftnos¢ zastosowanych w nich srodkéw
stylistycznych;

01D-1A_UO4

e8) potrafi zredagowac recenzje, felieton,
artykutl prasowy, wniosek, szkic spotu
reklamowego, zapowiedz dziennikarska
z zastosowaniem wtasciwych dla nich
srodkow stylistycznych;

01D-1A_UO05

e9) potrafi zredagowac tekst
z zastosowaniem wyznacznikow
wlasciwych dla stylu komunikowania si¢
wybranych grup odbiorcow;

01D-1A_U05

KOMPETENCJE — student/studentka

e10) jest gotow/gotowa do zachowywania
wrazliwos$ci na obecno$¢ przekazow

01D-1A_K02
01D-1A_KO1
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clicbaitowych w mediach i wykazywania
sktonnosci do refleksji nad
konsekwencjami ich stosowania dla
ksztattowania si¢ postawy odbiorcy
wobec tresci medialnych i wizerunku
instytucji nadawczych.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
relacje nadawczo-odbiorcze w procesie komunikacji; style
jezykowe wspolczesnej polszczyzny i wybrane przynalezace
do nich gatunki; retoryczna metoda przygotowania
wypowiedzi; clickbait i techniki formutowania
clickbaitowych zapowiedzi dziennikarskich.

Nazwa przedmiotu

Stylistyka praktyczna — poprawnos¢ jezykowa

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajeé¢ stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 4

Skrécony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Studenci poznaja pojecie kultury jezyka i doskonala wlasne
umiejetnosci w tym zakresie, ze szczegdlnym
uwzglednieniem poprawnosci jezykowe;.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejgtnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Wiedza o jezyku polskim (na poziomie szkoty $redniej).

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jakg wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadatl kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) zna i w zaawansowanym stopniu
rozumie specyfike sktadnikow kultury
jezyka zgodnie z koncepcjami Jadwigi
Puzyniny, Stanistawa Grabiasa,
Andrzeja Markowskiego;

01D-1A W01

e2) w zaawansowanym stopniu zna
i rozumie pojecie kryteriow
poprawnosci jezykowej
sformutowanych przez Haling
Kurkowska;

01D-1A_ W01

e3) w zaawansowanym stopniu zna zasady
polskiej interpunkcji;

01D-1A W01

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e4) potrafi redagowac poprawnie pod 01D-1A UO05
wzgledem jezykowym teksty
o0 dowolnej tematyce;

e5) potrafi zanalizowa¢ poprawno$¢ 01D-1A_U02

jezykowa tekstow medialnych
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i objasnié, na czym polegaja
wystepujace w nich odstepstwa od
normy jezykowej;

e6) umie redagowac teksty pisane, 01D-1A_UO05
poprawnie stosujac znaki interpunkcyjne
w oparciu o wiedze na temat zasad

polskiej interpunkcji,

KOMPETENCJE — student/studentka

e7) jest gotow/gotowa do wykazywania si¢ | 01D-1A_KO04
wrazliwo$cig na kulture jezyka
polskiego, w szczeg6lnosci na poprawne
postugiwanie si¢ jezykiem przez osoby
tworzace komunikaty medialne.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
poprawnosc¢ jezykowa i jej kryteria; grzecznos¢ jezykowa;
klasyfikacja i rozpoznawanie btedow jezykowych;
poprawnos¢ w zakresie interpunkcji, fleksji, stowotworstwa,
sktadni.

Nazwa przedmiotu

Stylistyka praktyczna — przemawianie i prezentowanie

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zaje¢ stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Zajecia majg charakter warsztatowy. Studenci poznaja
wiasciwosci stylistyki utworow mowionych.

Celem przedmiotu jest ksztalcenie i doskonalenie
umiejetnosci w zakresie przygotowywania i wyglaszania
tekstow uzytkowych, dziennikarskich, artystycznych

i naukowych.

Wymagania wstgpne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy sie na dany przedmiot

Uporzadkowana wiedza obejmujaca pojecia wspotczesnego
systemu retoryki; ogélne umiejetno$ci z zakresu tworzenia
i wyglaszania mowionych form jezykowych.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnoscei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz

WIEDZA — student/studentka

el) zna ustne i moéwione formy jezykowe
i W zaawansowanym stopniu rozumie ich
specyfike w zakresie catosciowe;j
organizacji tekstu, sktadni zdania,
stownictwa, stowotworstwa i prozodii
W ujeciu metodologii
komunikatywistycznej;

01D-1A W01

UMIEJETNOSCI — student/studentka
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ewentualnie specjalnosciowych
efektéw uczenia si¢

e2) potrafi zbudowa¢ w jezyku polskim
(ustnie) spojny i poprawny pod
wzgledem gramatycznym i stylistycznym
(zgodny z zasadami polskiej etyki
jezykowej) wywod o okreslonym celu
komunikacyjnym;

01D-1A_U05

e3) potrafi planowac i konstruowaé dhuzsze
wypowiedzi, zachowujac otwartos¢ na
rozne interpretacje wskazanych tematow
podczas debat i dyskusji w trakcie zajec;

01D-1A_U09

KOMPETENCJE — student/studentka

ed) jest gotow/gotowa do dbatosci o kulture
stowa mowionego, w szczegodlnosci
W oparciu o specjalistyczne zrodta
wiedzy, oraz do krytycznej oceny
przejawow mowionej komunikacji
zaposredniczonej.

01D-1A_KO1

Ogodlne tresci programowe w sposob

zwiezty prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
stylistyka utworéw mowionych (psychodynamika oralnosci);
ustne odmiany stylow publicystycznego i naukowego;
waloryzacja estetyczna jezyka moéwionego; komponowanie
sensu przy uzyciu prozodii.

Nazwa przedmiotu

Stylistyka praktyczna — tworzenie tekstu haukowego

Liczba godzin poszczegdlnych form

zaje¢ przedmiotu

28, proseminarium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zaje¢ stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Zajecia przyblizaja studentom cechy dyskursu i stylu
naukowego oraz wyrabiajg praktyczne umiejetnosci
redakcyjne niezbedne do przystapienia do redakcji pracy
licencjackiej.

Celem jest zaznajomienie studentow/studentek z cechami
dyskursu i stylu naukowego oraz wypracowanie umiejgtnosci
redagowania artykutu wedtug struktury IMRaD

i Z uwzglednieniem specyfiki nauk o komunikacji spotecznej
i mediach.

Wymagania wstgpne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Umiejetnos¢ przeprowadzenia badania naukowego jedng
z metod badania mediow 1 komunikacji.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiej¢tnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student

WIEDZA — student/studentka

el) zna i w zaawansowanym stopniu
rozumie koncepcje teoretyczne
i zwigzane z nimi metodologie badawcze

01D-1A W01
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uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektéw uczenia si¢

wykorzystane w zredagowanym artykule
naukowym;

e2) w zaawansowanym stopniu rozumie, 01D-1A W01
czym jest dyskurs i zna cechy dyskursu
oraz stylu naukowego nauk
0 komunikacji spotecznej i mediach;

e3) w zaawansowanym stopniu zna procesy, | 01D-1A W02
fakty i zjawiska zwigzane z tematem 01D-1A_WO03
zredagowanego artykutu naukowego;

ed) zna i w zaawansowanym stopniu 01D-1A_ W07
rozumie reguty dotyczace etyki
redagowania tekstu naukowego, w tym
zasady dotyczace ochrony wlasnosci
intelektualnej i prawa autorskiego;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e5) potrafi wypowiadac si¢ pisemnie 01D-1A_U06
w dyskursie naukowym w formie
artykutu naukowego zorganizowanego
kompozycyjnie wedtug struktury IMRaD
na temat zanalizowany metodami
badawczymi;

e6) umie wykorzystywac¢ bazy tekstow 01D-1A_Uo07
naukowych do wyszukiwania
i weryfikacji literatury przedmiotu
niezbednej do zredagowania artykutu
naukowego zawierajacego naukowa
analize zjawisk z zakresu
dziennikarstwa, reklamy, public relations
i komunikacji wizualnej;

KOMPETENCJE — student/studentka

e7) jest gotow/gotowa do ustalania 01D-1A K03
i respektowania zasad realizacji zadan
indywidualnych stuzacych
wypracowaniu umiejetnosci redakceji
tekstu naukowego oraz jest
gotow/gotowa do przyjmowania
odpowiedzialno$ci ze efekty swojej

pracy;

e8) poprzez etyczng postawe w trakcie 01D-1A KO3
redakcji artykutu naukowego jest
gotow/gotowa do upowszechniania
wzorow witasciwego postepowania
badawczego.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ beda omawiane nast¢pujace zagadnienia: nauka
i dyskurs naukowy; cechy dyskursu i stylu naukowego;
struktura IMRaD; zasady redakcji wstepu wraz z opisem
metody i materiatu badawczego, czesci analitycznej

i zakonczenia.
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Nazwa przedmiotu

Systemy medialne

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, wyktad typ 3

Forma zaliczenia

egzamin

Forma prowadzenia zajec

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

4

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Wyktad prezentuje aktualng strukture i uwarunkowania
spoteczne, kulturowe, polityczne oraz ekonomiczne
wybranych systeméw medialnych na §wiecie. Oprocz
aktualnej wiedzy o systemach, wyktad odwotuje si¢ takze do
elementow ich historii i ewolucji.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Wiedza o spoteczenstwie (na poziomie szkoty Sredniej)
i zaawansowana wiedza o roli mediéw we wspotczesnych
spoteczenstwach.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) rozumie zasady funkcjonowania
najwazniejszych systemow medialnych
na $wiecie (kraje Europy Zachodniej,
USA, Rosja);

01D-1A_WO08

€2) w zaawansowanym stopniu rozumie
wplyw czynnikow historycznych,
politycznych, spotecznych
i ekonomicznych na ksztattowanie si¢
systemow w wybranych krajach na
Swiecie;

01D-1A_WO02

e3) w zaawansowanym stopniu zna typy
systemoéw medialnych w ujeciu teorii
systemow (np. Hallina i Manciniego);

01D-1A_WO01

UMIEJETNOSCI — student/studentka

ed) potrafi pozycjonowac wybrane systemy | 01D-1A_UO1
medialne w ramach poszczegdlnych
typow;

e5) umie objasnic¢ specyfike funkcjonowania | 01D-1A_U03

okreslonych typéw medidow w zalezno$ci
od uwarunkowan konkretnego systemu
medialnego.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia: teorie
systemoéw medialnych (Halin i Mancini, Dobek-Ostrowska);
wybrane systemy europejskich krajow demokratycznych;
system medialny kraju niedemokratycznego (na przyktadzie
Rosji); polski system medialny.
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Nazwa przedmiotu

Srodki komunikacji filmowej

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajec

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

W trakcie kursu studenci poznaja m.in. rodzaje planow
filmowych, podstawowe ustawienia i ruchy kamery, typy
montazu oraz elementy filmowej §ciezki dzwigkowej. Celem
zajec jest zapoznanie stuchaczy ze §rodkami filmowymi, ktore
moga zosta¢ wykorzystane podczas realizacji spotow
reklamowych.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Zaawansowana wiedza na temat budowy komunikatow
audiowizualnych.

Przedmiotowe efekty uczenia sie
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA - student/studentka

el) zna kluczowe elementy, z ktorych sktada
si¢ film (kadr, ujecie, scena, sekwencja);

01D-1A_ W03

e2) w zaawansowanym stopniu zna pojecia
zwigzane z budowg dzieta filmowego
(plany filmowe, ustawienia i ruchy
kamery, typy montazu, filmowe srodki
interpunkcyjne);

01D-1A_ W03

e3) w zaawansowanym stopniu rozumie
specyfike klasycznych gatunkow
filmowych;

01D-1A_ W03

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e4) potrafi wykorzystywac poznang
terminologie do analizy przekazow
reklamowych;

01D-1A_U01
01D-1A_U06

e5) umie zaprojektowac¢ krotkie przekazy
audiowizualne z zastosowaniem
okreslonych srodkow filmowych;

01D-1A_U05

KOMPETENCJE — student/studentka

e6) jest gotow/gotowa do dokonywania
oceny efektow wiasnej i grupowej pracy
w zakresie zastosowania $rodkow
filmowych w reklamach
audiowizualnych.

01D-1A KO3

Ogodlne tresci programowe w Sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ bedg omawiane nast¢pujace zagadnienia: plany
filmowe; ustawienia i ruchy kamery; typy montazu
filmowego; filmowe $rodki interpunkcyjne; elementy $ciezki
dzwickowej.
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Nazwa przedmiotu

Tekst w radiu

Liczba godzin poszczegbdlnych form
zaje¢ przedmiotu

14, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zaje¢ stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 1

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Celem zaje¢ jest zapoznanie studentéw z réznymi formami

i funkcjami tekstow pisanych w radiu. Omowione,
przeanalizowane i sprawdzone w praktyce zostang zar6wno
teksty spotykane w tzw. radiu artystycznym, jak

I informacyjnym oraz teksty reklam. Omowiona zostanie
takze zalezno$¢ miedzy struktura pisanego tekstu a jego
odczytaniem/mowieniem.

Zajecia maja na celu u§wiadomienie studentom, ze tekst
radiowy pisany jest inaczej niz tekst prasowy i zalezy przede
wszystkim od jego funkcji w medium audialnym.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy sie na dany przedmiot

Zaawansowana wiedza na temat przekazow audialnych;
rozwini¢te umiejetnosci analizowania przekazow audialnych.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu rozumie 01D-1A W03
specyfike tekstu pisanego dla radia; 01D-1A_WO06

e2) zna typy tekstow pisanych w radiu 01D-1A_W03
i w zaawansowanym stopniu rozumie ich | 01D-1A_W06
funkcie;

e3) w zaawansowanym stopniu rozumie 01D-1A W03

zaleznos$ci miedzy forma/struktura tekstu
radiowego a jego uzyciem;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e4) potrafi opracowac¢ strukture tekstu
w zaleznoéci od formy i funkcji
dziennikarstwa radiowego
artystycznego, informacyjnego
i 0 charakterze reklamowym;

01D-1A_UO05

e5) umie opracowac tekst radiowy dla
roznych form dziennikarskich
i odpowiednio go zaprezentowac;

01D-1A_U05
01D-1A_U06

KOMPETENCJE — student/studentka

€6) jest gotow/gotowa do zachowywania 01D-1A KO3
krytycznej postawy wobec specyfiki
przekazu audialnego, gtownie tekstow

pisanych dla radia.
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Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
zasady pisania dla radia; specyfika wybranych artystycznych,
informacyjnych i reklamowych tekstéw radiowych; relacje
miedzy tekstem pisanym i méwionym.

Nazwa przedmiotu

Tekstowe gatunki dziennikarskie

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajec

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

4

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Podczas zaje¢¢ uczestnicy zapoznaja si¢ z zagadnieniami
teoretycznymi dotyczacymi dziennikarskich pisanych form
wypowiedzi oraz przyktadami tychze pochodzacymi z prasy
drukowanej oraz Internetu (prasa cyfrowa, portale).

Celem zaje¢ jest zapoznanie si¢ z charakterystyka
genologiczng wybranych form informacyjnych,
publicystycznych i pogranicznych oraz wyksztatcenie

u studentow/studentek umiejetnosci analizy i interpretacji
tekstow dziennikarskich z uwzglednieniem aspektu
poznawczego, strukturalnego, pragmatycznego i jezykowo-
-stylistycznego gatunku.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ogolna wiedza na temat tekstowych form wypowiedzi
stuzacych przekazywaniu informacji oraz wptywaniu na
czytelnika; umiejetno$¢ rozpoznawania podstawowych
wyznacznikow informacyjnosci i perswazji.

Przedmiotowe efekty uczenia sie
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna
kluczowe zatozenia i pojecia wlasciwe
dla koncepcji opisu genologicznego
wedtug M. Wojtak;

01D-1A_WO01

e2) w zaawansowanym stopniu zna elementy
tworzace schemat edytorski
gazety/czasopisma oraz sktadniki tekstu
prasowego;

01D-1A W02

e3) w zaawansowanym stopniu zna sposoby
identyfikowania przekazéw o funkcji
informacyjnej i opiniotworczej;

01D-1A_WO03

e4) w zaawansowanym stopniu rozumie, jak
zgodnie z regutami opisu
genologicznego wedtug M. Wojtak
charakteryzowa¢ pisane gatunki
informacyjne (podstawowe i ztozone),
pograniczne (sylwetka) i publicystyczne
(komentarz, odmiany artykutlu, wywiad,
felieton, reportaz);

01D-1A_WO03
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UMIEJETNOSCI — student/studentka

e5) potrafi analizowac i interpretowac teksty | 01D-1A UO1
dziennikarskie, uwzgledniajac aspekt
poznaweczy, strukturalny, pragmatyczny
i jezykowo-stylistyczny gatunku;

e6) umie przyporzadkowaé poszczeg6lne 01D-1A_U04
realizacje tekstowe do odpowiednich
gatunkow i wzorcoOw gatunkowych oraz
uzasadni¢ to przyporzadkowanie,
uwzgledniajac wyznaczniki przekazu
o funkcji informacyjnej

i opiniotworcze;j;
KOMPETENCJE - student/studentka
e7) jest gotow/gotowa do korzystania ze 01D-1A_Ko1

specjalistycznych zrodet wiedzy podczas
oceniania efektow pracy dziennikarzy
prasowych i internetowych;

e8) jest gotow/gotowa do uswiadamiania 01D-1A K04
nieprofesjonalnym odbiorcom wplywu
formy i tresci przekazow
dziennikarskich na ich postawg wobec
opisywanych faktow i wyrazanych
opinii;

€9) jest gotow/gotowa do wykazywania 01D-1A_KO05
otwartosci na zmiany tradycyjnie
realizowanych gatunkow
dziennikarskich w zwigzku z postgpem
technologicznym w sferze mediow
(dziennikarstwo prasowe —
dziennikarstwo internetowe).

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ bedg omawiane nastepujace zagadnienia:
budowa tekstu dziennikarskiego; genologia dziennikarska;
informacyjne, pograniczne i publicystyczne gatunki
dziennikarskie.

Nazwa przedmiotu

Tekstowe gatunki dziennikarskie — warsztaty

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zaje¢ stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3

Skrécony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Podczas zaje¢¢ studenci/studentki poglebiaja i doskonalg

w praktyce wiedze teoretyczng z zakresu wybranych
informacyjnych i publicystycznych gatunkow
dziennikarskich, wykonujgc zadania w warunkach zblizonych
do zawodowych.
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Celem zajec¢ jest zapoznanie studentéw z procesem
powstawania tekstu do druku/zamieszczenia w internecie,
poczawszy od pomystu na publikacje, poprzez zbieranie

i weryfikowanie niezb¢dnych informacji, az do zredagowania
tekstu w wersji gotowej do publikacji.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Znajomos¢ cech charakterystycznych informacyjnych

i publicystycznych form wypowiedzi dziennikarskich;
umiej¢tno$¢ krytycznej oceny zastosowanych przez autoréw
rozwiazan w wypowiedziach ukierunkowanych na
informowanie i przekonywanie.

Przedmiotowe efekty uczenia sie
okreslajace jaka wiedze,
umiej¢tnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) zna rodzaje dziennikarskie 01D-1A W03
I W zaawansowanym stopniu rozumie
zasady przyporzadkowania do nich
wybranych gatunkéw z uwzglednieniem
wymagan wynikajacych z tworzenia
tekstow informacyjnych
i publicystycznych;

e2) w zaawansowanym stopniu zna etapy 01D-1A_W03
przygotowywania materiatu do
druku/publikacji w Internecie
z uwzglednieniem szczegdtowych zadan,
takich jak np. ustalenie harmonogramu
dziatan, weryfikacja informacji,
przygotowanie i zredagowanie tekstu,
korekta i przekazanie do publikacji
wedle zatozen redakcji;

e3) w zaawansowanym stopniu rozumie, na | 01D-1A_ W06
czym polega odpowiedzialno$¢ 01D-1A _WQ7
dziennikarza za stowo oparta na
przepisach prawa autorskiego
i prasowego, jak rowniez warunkach
pracy dziennikarzy publikujacych
w prasie drukowanej i w Internecie;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

ed) umie zbiera¢, weryfikowac 01D-1A_UO05
i klasyfikowac¢ posiadane informacje, 01D-1A_UO06
nastgpnie podczas dyskusji ocenic¢
i uzasadnic¢ ich przydatno$¢ na potrzeby
przygotowywanej przez siebie
publikacji;

e5) potrafi zaplanowac¢ i organizowac¢ swoja | 01D-1A_U10
prace w taki sposob, aby przygotowac
tekst zgodnie ze szczegolowymi
wymaganiami zwigzanymi z jego
publikacja;

e6) potrafi przygotowac i zredagowac tekst | 01D-1A _U05
dziennikarski zgodny z regutami
gatunkowymi oraz spetniajacy
wymagania redakcyjne;
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KOMPETENCJE — student/studentka

e7) jest gotow/gotowa do wykazywania 01D-1A KO3
kreatywnosci w reagowaniu na
zmieniajaca si¢ sytuacje zwiazang

Z warunkami 1 okolicznoSciami
realizowania zadania dziennikarskiego;

e8) jest gotow/gotowa do dbatosci 01D-1A K05
0 upowszechnianie wzoréw wiasciwego
postepowania i przestrzegania zasad
etyki zawodowej, przyjmujac podczas
wykonywania zadania dziennikarskiego

rol¢ osoby publiczne;.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ bedg omawiane nastepujace zagadnienia: praca
w redakcji — zasady i praktyka; praca nad tekstem
dziennikarskim — planowanie; praca nad tekstem
dziennikarskim — realizacja i om6wienie rezultatow.

Nazwa przedmiotu

Trendy w kulturze XX i XXI wieku

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, wyktad typ 2

Forma zaliczenia

egzamin

Forma prowadzenia zaje¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

3

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Wyktad jest poswigcony prezentacji i omoéwieniu wybranych
aspektow przemian kulturowych w XX 1 XXI wieku ze
szczegolnym uwzglednieniem problematyki komunikacyjne;.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ogolna wiedza o kulturze (na poziomie szkoty $redniej);
umiejetnos¢ komunikowania tej wiedzy.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) zna kluczowe koncepcje przemian
kulturowych i dynamiczne koncepcje
kultury (Cassirer, McKenzie,
Konersmann);

01D-1A_ W04

e2) W zaawansowanym stopniu rozumie, na
czym polega wielowymiarowo$¢ zjawisk
i proceséw kulturowych;

01D-1A_ W02

e3) rozumie zakres stosowalnosci 01D-1A_W04

omoéwionych pojec i teorii;

UMIEJETNOSCI - student/studentka

e4) umie wykorzystac¢ zdobyta wiedzg do
analizy konkretnych tekstow
i performansow kulturowych;

01D-1A_UO1
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KOMPETENCJE — student/studentka

eb) jest gotow/gotowa do rewizji i krytycznej
oceny posiadanej wiedzy i umiejetnosci
W obliczu nowych faktow kulturowych
lub skutecznej kontrargumentacji.

01D-1A_KO1

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
dynamiczne i komunikacyjne koncepcje kultury; relatywizm
kulturowy i kognitywne koncepcje kultury; przetom
performatywny w kulturze i sztuce XX wieku i jego
konsekwencje w pierwszych dekadach XXI wieku.

Nazwa przedmiotu

Typografia i male formy graficzne

Liczba godzin poszczeg6lnych form
zaje¢ przedmiotu

28, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajeé stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Podczas zaj¢¢ studenci/studenci poznaja wiedz¢ w zakresie
technik graficznych. Priorytetem jest wyksztatcenie
swiadomosci znaczenia grafiki w sztuce i kulturze
europejskiej. Podkreslana jest rola technik druku masowego
oraz indywidualno-artystycznego.

Celem zaj¢¢ jest zapoznanie studentow/studentek

Z podstawowymi teoretycznymi zatozeniami w typografii,
matych form graficznych oraz wyksztatcenie umiejetnosci
praktycznego ich zastosowania. Program zaktada
wyksztalcenie u studentéw/studentek swobodne;j, artystycznej
kreacji, zdolno$ci eksperymentalnych poszukiwan wizualnych
srodkow wyrazu z uwzglednieniem indywidualnych zdolnos$ci
plastycznych. Szczegdlny nacisk zostanie potozony na
¢wiczenia praktyczne.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiej¢tnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ukonczenie kurséw: Struktury wizualne w praktyce, Obrazy
wektorowe i bitmapowe lub innego o analogicznych efektach
ksztatcenia.

Studenci/Studentki, ktorzy nie odbyli wskazanych kurséw
zobowigzani sg do konsultacji z prowadzacym zajgcia na
poczatku semestru.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz

WIEDZA — student/studentka

el) rozumie znaczenie i rol¢ typografii oraz | 01D-1A_WO04
matych form graficznych w procesie
projektowania komunikacji wizualnej;

€2) W zaawansowanym stopniu rozumie 01D-1A W02

relacje graficzno-typograficzne
wystepujace w komunikacie wizualnym;

UMIEJETNOSCI - student/studentka
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ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢

e3) potrafi analizowac i ocenia¢ celowosé 01D-1A_U02
uzytych form i uktadow typograficznych
W istniejgcych publikacjach;

e4) umie zaprojektowaé zwiezta wypowiedz | 01D-1A_U05

wizualng, dostosowujac ja do potrzeb
projektu graficznego, typograficznego
oraz typograficzno-graficznego;

KOMPETENCIJE — student/studentka

e5) jest gotow/gotowa do przyjmowania
postawy Krytycznej wobec wiasnych
prac z zakresu typografii oraz matych
form graficznych;

01D-1A_KO1

e6) jest gotow/gotowa do dostrzegania, ze
srodki plastycznego wyrazu sa
narzgdziem stuzacym budowaniu tresci
narracyjnych;

01D-1A KO3

e7) jest gotow/gotowa do angazowania si¢ 01D-1A_KO03
w ustalanie i realizacj¢ innowacyjnych

rozwigzan projektowych.

Ogodlne tresci programowe

W sposob zwigzty prezentujace
tresci realizowane w ramach
przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
zasady uktadow typograficznych; rola typografii

w komunikacji wizualnej; podstawowe pojecia typograficzne;
podziat krojow pisma; budowa uktadow typograficznych oraz
rola masy rysujacej i $wiatta w typografii.

Nazwa przedmiotu

Warsztat dziennikarza sportowego

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zaje¢ stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Podczas warsztatow studenci/studentki beda realizowali
formy gatunkowe charakterystyczne dla dziennikarstwa
sportowego, takie jak sprawozdanie, komentarz, felieton,
wywiad. Wybrane formy bedg tworzone z udziatem
sportowcow z lokalnych druzyn oraz w odniesieniu do
rzeczywistych wydarzen sportowych oraz z odtworzenia.
Na zajeciach studenci/studentki poznaja najwazniejsze
problemy zwigzane z funkcjonowaniem sportu w kulturze
i szeroko rozumianej mediasferze oraz wymagania zwigzane
z wykonywaniem zawodu dziennikarza sportowego.
Celem zajec¢ jest zbudowanie swiadomosci roli zjawiska
sportu we wspotczesnej kulturze, a takze przygotowanie
uczestnikow do podjecia pracy w zawodzie dziennikarza
sportowego.
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Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ukonczenie kursu Tekstowe gatunki dziennikarskie lub
innych zaje¢ o analogicznych efektach uczenia sie.
Student/Studentka powinien mie¢ podstawowa wiedz¢ na
temat dyscyplin sportowych indywidualnych i druzynowych.
Studenci/Studentki, ktérzy nie odbyli wskazanego kursu
zobowigzani sa do konsultacji z prowadzacym zajecia na

poczatku semestru.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA - student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna
najwazniejsze gatunki wykorzystywane
w dziennikarstwie sportowym;

01D-1A_ W03

e2) W zaawansowanym stopniu zna
najwazniejsze specjalnosci w zakresie
profesji dziennikarza sportowego, takie
jak dziennikarz, komentator,
sprawozdawca, ekspert;

01D-1A_ W03

e3) zna i w zaawansowanym stopniu
rozumie wybrane procesy, fakty
i zjawiska z zakresu wspotczesnego
dziennikarstwa sportowego oraz ich
specyfike wynikajaca z funkcjonowania
rynku medialnego;

01D-1A_WO02

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e4) umie rozroéznia¢ poszczegolne gatunki 01D-1A_U04
w dziennikarstwie sportowym,
umiejetnie je charakteryzujac
i rozpoznajac wyznaczniki gatunkowe;

e5) potrafi analizowa¢ krytycznie 01D-1A U04
wydarzenia sportowe, stosujac poprawna | 01D-1A_UO06

terminologie zwigzang ze sportem
W realizacjach wybranych gatunkows;

KOMPETENCJE — student/studentka

e6) jest gotow/gotowa do podejmowania
dziatan w celu wykonywania zadan
zwigzanych z pracg w zawodzie
dziennikarza sportowego
z uwzglednianiem wptywu zmian
technologicznych na komunikacje
zwigzang ze sportem w mediach;

01D-1A_K02

e7) jest gotow/gotowa do zachowywania
postawy uwaznego obserwatora
wybranych wydarzen w Swiecie sportu
podczas relacjonowania ich
w perspektywie informacyjnej lub
oceniania w formach publicystycznych;

01D-1A_KO03

e8) jest gotow/gotowa do odrdzniania form
zawodowej aktywnosci, w ktorych
dziennikarz sportowy moze si¢

01D-1A_KO5

110



realizowac i takich, ktore sg sprzeczne
Z etyka i etosem zawodowym.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
specyfika dziennikarstwa sportowego; techniki pisania

i relacjonowania wydarzen; wywiad, komentarz i relacja
sportowa.

Nazwa przedmiotu

Warsztat fotografa

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zaje¢ stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celéw przedmiotu

W czasie zajg¢ studenci poznaja podstawowe narzedzia
i $rodki, jakimi dysponuje fotograf, oraz nauczg si¢

wykonywac poprawnie naswietlone i skomponowane zdjgcia.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejgtnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowa znajomos¢ obstugi aparatu fotograficznego.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektéw uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna
kluczowe narzedzia, z ktorych moze
skorzystac¢ fotograf;

01D-1A_WO03

e2) zna elementy, ktore tworzg trojkat
ekspozycji;

01D-1A_W03

e3) zna i w zaawansowanym stopniu
rozumie podstawowe zasady
kompozycji w fotografii;

01D-1A_W03

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e4) umie obstugiwa¢ aparat fotograficzny
w trybie automatycznym,
potautomatycznym i manualnym;

01D-1A_U05

e5) potrafi dobra¢ warto$¢ przystony, czas
naswietlania i czuto$¢ matrycy (ISO) do
efektu, ktory zamierza osiagnac;

01D-1A_U05

e6) umie przygotowac zdjecia, ktore sg
poprawne pod wzgledem kompozycji;

01D-1A_U05

KOMPETENCJE — student/studentka

e7) jest gotow/gotowa do krytycznego
oceniania wykonanych w toku semestru
prac fotograficznych oraz przyjmowania
konstruktywnej krytyki.

01D-1A_KO1
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Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
narzedzia wykorzystywane w pracy fotografa; ekspozycja

w fotografii; podstawowe zasady kompozycji w fotografii.

Nazwa przedmiotu

Widzenie i percepcja

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajec¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Przedmiot podejmuje problematyke widzenia i percepcji
z perspektywy projektowania komunikatow wizualnych.
Studenci/Studentki poznaja teorie widzenia, zasady ich
wykorzystania w przekazach wizualnych, zasady
spostrzegania jasnosci, glebi i koloru, zasady rzadzace
kompozycja obrazu.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy sie na dany przedmiot

Uporzadkowana wiedza z zakresu komunikacji wizualnej,
W tym znajomos¢ poje¢ zwigzanych z obrazem, kolorem

i kompozycja; umiejetnos¢ analizy i interpretacji
komunikatow wizualnych; wskazana znajomos¢ podstaw
teorii obrazu i grafiki.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu rozumie
zatozenia teorii i zna mechanizmy
fizjologiczne za nimi stojace (teoria
asocjacjonistyczna, teoria Gestalt);

01D-1A W01

€2) w zaawansowanym stopniu rozumie
zwigzki proces6w myslenia z praca
pamieci, wyobrazni, myslenia
i rozwigzywania probleméw (teoria
pamigci ikonicznej);

01D-1A_WO01

e3) w zaawansowanym stopniu zna srodki
plastyczne wykorzystywane przez
tworcow w komunikatach wizualnych
i rozumie ich funkcje;

01D-1A_ W03

e4) w zaawansowanym stopniu rozumie
procesy spostrzegania w kontekscie
stosowanych systemow plastyczno-
wizualnych (jasnos¢, giebia, kolor);

01D-1A_WO03

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e5) w projektowanych uktadach
kompozycyjnych potrafi wykorzystaé¢
zdobyta wiedzg, tworzac struktury
kompozycyjne oraz gamy barwne;

01D-1A_UO01
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e6) umie wytlumaczy¢ podjcte decyzje 01D-1A_U02
w zakresie kompozycji komunikatow
plastycznych opracowanych przez
projektantow i tworcow oraz uzasadnié
wybor systemow koncepcyjnych
zastosowanych w przekazie wizualnym;

KOMPETENCJE — student/studentka

e7) jest gotow/gotowa do przyjmowania 01D-1A K01
postawy krytycznej wobec wyrazanych
przez siebie spostrzezen, analiz oraz
opinii.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezty prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia: rola
percepcji w projektowaniu wizualnym i grafice; proces
postrzegania i interpretacji ksztalttow; odbior i organizacja
przestrzeni; teoria barw.

Nazwa przedmiotu

Wizualizacja informacji w dziennikarstwie

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

14, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zaje¢ stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 1

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Podczas zaj¢é zostang zaprezentowane sposoby dotarcia do
odbiorcow za pomoca komunikacji wizualnej (infografiki,
wizualizacje danych) jako bardziej efektywnych i
atrakcyjnych form przekazu w czasach myslenia wizualnego.
Omowione zostang cechy dobrej wizualizacji, przejawy
manipulacji i studia wybranych przypadkow, przeprowadzony
zostanie takze proces eksploracji, agregacji i przygotowania
danych do wizualizaciji.

Koncepcja zaj¢¢ zaktada zapoznanie si¢
uczestnikow/uczestniczek zaréwno z teorig, jak i praktyka —
od zasad projektowania wizualnego, przez prace z
narzedziami do wizualizacji, az po publikacje 1 dostosowanie
materialow do réznych grup odbiorcow. Kurs rozwija takze
krytyczne myslenie oraz §wiadomos¢ odpowiedzialnosci za
komunikacje wizualng w mediach.

Wymagania wstgpne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umieje¢tnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowa znajomo$¢ zasad pisania i redagowania tekstow
dziennikarskich, regut komunikacji wizualnej; podstawowe
umiejetnosci zwigzane z poszukiwaniem i segregowaniem
danych.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student

WIEDZA — student/studentka

el) w zaawansowanym stopniu zna kluczowe | 01D-1A W02
pojecia, zasady i metody wizualizacji
danych;
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uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektéw uczenia si¢

e2) w zaawansowanym stopniu rozumie role
wizualizacji informacji w procesie
komunikacji dziennikarskiej i reguty
wlasciwego zastosowania
poszczegolnych form wizualizacji
danych w r6znych kontekstach
dziennikarskich;

01D-1A_ W03

e3) w zaawansowanym stopniu rozumie
roéznice migdzy danymi a informacja
dziennikarska;

01D-1A_ W03

UMIEJETNOSCI - student/studentka

ed) potrafi tworzy¢ podstawowe formy
wizualizacji danych dostosowane do
kontekstu dziennikarskiego po
uprzedniej analizie i interpretacji danych
liczbowych i jako$ciowych;

01D-1A_UO05

eb) potrafi dobra¢ odpowiednie narzedzia do
tworzenia wizualizacji w zaleznosci od
potrzeb i specyfiki tematu oraz
kontekstu;

01D-1A_U04

e6) potrafi integrowa¢ wizualizacje z tekstem
dziennikarskim w procesie
przygotowania ich do publikacji
W réznych mediach oraz na etapie ich
poprawiania na podstawie informacji
zwrotnych;

01D-1A_UO05

KOMPETENCJE — student/studentka

e7) jest gotow/gotowa do krytycznego
odnoszenia si¢ do whasnych i cudzych
projektéw wizualizacji, w szczegdlnosci
wykazywania si¢ wrazliwoscig wobec
potencjalnych manipulacji oraz btedow
w projektowaniu;

01D-1A_KO01

e8) jest gotow/gotowa do wspolpracy
w interdyscyplinarnych zespotach,
korzystania z wtasnych umiejgtnosci
dziennikarskich, analitycznych
i projektowych i dbatosci o jakos¢ oraz
precyzje koncowego projektu;

01D-1A_KO03

€9) jest gotow/gotowa do uswiadamiania
innym roli wizualizacji danych
w przekazie zrozumiatych informacji.

01D-1A_KO04

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezty prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
techniki wizualizacji danych; infografiki; interaktywne
prezentacje; narzgdzia graficzne; analiza i interpretacja
danych; storytelling wizualny; etyka prezentacji informacji.
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Nazwa przedmiotu

Wstep do mediologii

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, wyktad typ 1

Forma zaliczenia

egzamin

Forma prowadzenia zajec

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Wyktad zapoznaje studentow z podstawowymi
zagadnieniami zwigzanymi z mediologia, w szczegdlnos$ci

Z teoriami dotyczacymi mediow i ich zwiazku z kultura

i spoteczenstwem. Poznajg takze podstawy wybranych metod
badania mediow.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ogodlna wiedza o mediach i sposobach ich funkcjonowania
w spoteczenstwie (na poziomie szkoty $rednie;j).

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) zna i w zaawansowanym stopniu
rozumie wspotczesne teorie
medioznawcze, w szczegolnosci
odnoszace si¢ do poje¢ tekstu
medialnego, dyskursu medialnego,
mediatyzacji, konwergencji, ideologii,
a takze rol nadawcow i postaw
odbiorcow;

01D-1A_ W01

e2) w zaawansowanym stopniu rozumie role
medidow w kulturze w kontekscie
wspolczesnych teorii wptywu
spotecznego i koncepcji tekstu
medialnego jako tekstu kultury;

01D-1A_WO01

e3) zna silne i stabe strony metod 01D-1A W01
badawczych stosowanych
w medioznawstwie i w zaawansowanym

stopniu rozumie ich uwarunkowania.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezty prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia: teoria
systemow Parsonsa a dyskurs medialny; mediatyzacja

I konwergencja mediow; perswazyjno$¢ mediow; teorie
wplywu medidow; pojecie prawdy w dyskursie medialnym;
narracja w mediach; infotainment.
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