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1. Kierunek studiéw
dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji

2. Zwiezly opis kierunku

Kierunek dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji stanowi odpowiedz na dynamiczna
ewolucje procesdOw komunikowania we wspotczesnym $wiecie oraz na potrzebg¢ nowoczesnej
dziatalno$ci naukowej i dydaktycznej. Jego najwazniejszymi celami sg: przygotowanie przyszlych
absolwentow/absolwentek do interpretowania procesé6w komunikacyjnych w szerokich kontekstach
(kulturowych, politycznych, ekonomicznych, technologicznych itp.) oraz rozpoznawania
i oceniania trendéw komunikacyjnych w dtuzszej perspektywie — w odniesieniu do ich genezy,
przebiegu, czynnikow modyfikujacych, mozliwych skutkéw i sposobow wptywania na nie.

Studia to oferta przeznaczona dla absolwentow/absolwentek rdéznych kierunkow studiow.
Znajomo$¢ nowoczesnych odmian dziennikarstwa, a takze zasad komunikowania si¢
obowigzujacych w dziatalnosci PR i brandingowej pozwoli absolwentom/absolwentkom na
zdobycie umiejetnosci i kompetencji umozliwiajacych prace w wyspecjalizowanych zawodach
zwigzanych z kulturg medialng. Celem ksztatcenia jest takze uswiadomienie i wyksztalcenie u 0sob
studiujgcych potrzeby krytycznej refleksji nad przejawami dziatalnosci medialnej oraz nad
bedacymi ich efektem postawami nadawcow i odbiorcow.

Studenci/Studentki kierunku moga wspotpracowaé przy tworzeniu audycji ,,Uniwersytet £.odzki na
fali”, wspottworzy¢ projekty internetowe, uczestniczy¢ w dziatalnosci kot naukowych (réwniez
W ramach projektow miedzywydziatowych i studenckich konferencji naukowych) oraz korzystac
z mozliwosci ksztatcenia w formie tutoringu i wyjazdéw w ramach rozszerzanej oferty programow
MOST i Erasmus+.

Aby umozliwi¢ studentom/studentkom krytyczng ewaluacje swoich kompetencji w zakresie
postrzegania i rozumienia procesOw 0raz trendow komunikacyjnych, w programie studiow
przewidziano do wyboru sprofilowane zajecia zwigzane z prowadzeniem badan naukowych, a takze
dwie specjalnosci: dziennikarstwo oraz komunikowanie w public relations i brandingu.

3. Poziom studiow

studia drugiego stopnia

4. Profil

ogolnoakademicki

5. Forma studiow

stacjonarne

6. Cele ksztalcenia

Zasadniczym celem ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji jest
przekazanie poglebionej wiedzy oraz rozwijanie umiejetnosci i kompetencji z zakresu nauk
0 komunikacji spotecznej i mediach (dyscyplina wiodgca) oraz nauk o kulturze i religii (dyscyplina
uzupelniajaca), poszerzonych o wybrane zagadnienia z zakresu jezykoznawstwa,
literaturoznawstwa i nauk o sztuce, odnoszacych sie do ponadnarodowych i miedzykulturowych
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procesOw komunikacyjnych implikowanych wspolczesnymi przemianami kulturowymi,

spotecznymi, politycznymi, gospodarczymi, artystycznymi i technologicznymi.

Na studiach drugiego stopnia szczegdlny nacisk jest kladziony na usytuowanie dziatan

komunikacyjnych w kontekscie procesow i trendow komunikacyjnych oraz tendencji ich rozwoju.
W poréwnaniu z pierwszym stopniem studiow nabiera znaczenia nie tylko §wiadome uczestnictwo
studenta/studentki i absolwenta/absolwentki w komunikowaniu, ale w gtownej mierze §wiadome
oraz aktywne obserwowanie i wywieranie wptywu na trendy komunikacyjne. Wiedza i umiejetnos$ci
sa poglebione, poszerzone oraz przede wszystkim osadzone w szerszych kontekstach, co pozwala
tez na rozwdj kompetencji spotecznych w strong inicjowania i kierowania pozadanymi tendencjami

w komunikowaniu. W szczeg6lno$ci wskazuje si¢ nastepujace cele:

a)

b)

d)

f)

9)

h)

przekazanie poglebionej wiedzy na temat medidéw masowych, problemow, proceséw i trendow
komunikacyjnych w wymiarach interpersonalnym, spotecznym i mig¢dzykulturowym,
umozliwiajacej rozumienie zaleznosci miedzy tymi procesami, roli uczestnikéw, tendencji
rozwoju i warunkéw ich ksztattowania;

zaznajomienie ze specyfika komunikacji za posrednictwem prasy, radia, telewizji, filmu,
internetu oraz funkcjonowania tych mediow w zlozonym i zmieniajacym si¢ otoczeniu
spotecznym, kulturowym, gospodarczym, artystycznym i technologicznym;

zapoznanie z regulami wynikajacymi z etyki i warsztatu zawodow medialnych oraz praktyki
naukowo-badawczej;

wyksztalcenie umiejetnosci rozpoznawania, analizowania, interpretowania oraz oceniania
faktow, wydarzen i proceséw komunikacyjnych z zastosowaniem poznanych koncepcji
teoretycznych, a takze wykorzystywania zdobytej wiedzy do projektowania i realizowania
dziatan komunikacyjnych;

doskonalenie umiejetnosci tworzenia i rozpowszechniania ztozonych typow przekazow
z wykorzystaniem technologii informacyjnych i komunikacyjnych, a takze przy uwzglednieniu
ztozonych okolicznosci ich funkcjonowania w sferze publiczne;;

ksztatcenie umiejetno$ci w zakresie komunikacji wizerunkowej, jej badania i projektowania
strategii  komunikacyjnych z uwzglednieniem czynnikow rynkowych, spotecznych,
kulturowych i technologicznych;

doskonalenie umiegjg¢tnosci uzywania pojeé, terminow i definicji z zakresu dyscypliny wiodacej
oraz dyscypliny uzupehiajacej stuzace dalszemu samodzielnemu uczeniu si¢ oraz integrowaniu
réznych obszarow wiedzy w celu dostrzegania, identyfikowania i rozwigzywania probleméow
poznawczych;

doskonalenie umiegjetnosci jezykowych w zakresie dyscyplin naukowych wilasciwych dla
studiowanego kierunku umozliwiajgce wykorzystywanie ich w kontaktach ze specjalistami oraz
w pracach badawczych;

ksztalcenie umiejetnosci w zakresie komunikacji interpersonalnej z uwzglednieniem zachowan
empatycznych i asertywnych w relacjach osobistych i zawodowych, podczas prowadzenia
negocjacji i mediacji, w debatach spoteczno-politycznych, a takze w komunikacji z partnerami
biznesowymi;



j) doskonalenie umiejetnosci krytycznego myslenia, wigzania ze sobg faktow, wnioskowania,
argumentowania i autoprezentacji na potrzeby dyskusji specjalistycznej, pracy w zespole
i efektywnego komunikowania si¢, takze w §rodowisku naukowym;

K) poglebianie i utrwalanie za posrednictwem dziatan praktycznych §wiadomosci wlasciwych
wzordw postgpowania, priorytetdw, zasad etycznych i regut warsztatu zawodoéw zwigzanych
zZ dziatalno$cig medialna;

I) doskonalenie umiej¢tnosci podejmowania inicjatywy, kierowania, decydowania, oceniania oraz
ponoszenia odpowiedzialnos$ci w zakresie zadan zwigzanych z dziatalnoscig medialng i pracami
zespotowymi.

Zrealizowanie  zasadniczych  celow  ksztalcenia ~ umozliwia  osiggnigcie  przez
absolwenta/absolwentke kwalifikacji zwigzanych:

— Zze znajomoscig oraz rozumieniem zagadnien teoretycznych opisanych w punktach a—c;
— Z analizg, ocenianiem i stosowaniem w praktyce umiejetnosci opisanych w punktach d—g;

— z zachowaniem regul i zasad komunikowania si¢ z otoczeniem, w szczegdlnosci
z wykorzystaniem mediéw, w warunkach dyskursu publicznego oraz pracy w grupie, opisanych
w punktach h—j;

— z wyksztatceniem postaw opisanych w punktach k—1.

Tytul zawodowy
magister

Mozliwosci zatrudnienia i kontynuacja ksztalcenia absolwenta

Absolwent/Absolwentka kierunku dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji moze
znalez¢ zatrudnienie:

—w redakcjach mediéw tradycyjnych ogoélnych 1 specjalistycznych, lokalnych oraz
ogolnokrajowych (jako dziennikarz lub reporter);

— w redakcjach mediéw internetowych ogolnych i specjalistycznych;

— w agencjach brandingowych i public relations (w instytucjach administracji panstwowej
i samorzadowej, podmiotach biznesowych, organizacjach spotecznych)

— w projektach zorientowanych na organizacj¢ wydarzen i dziatan promocyjnych oraz ich obstuge
informacyjna;

— w rdéznych obszarach rynku pracy jako specjalista ds. komunikacji wizerunkowe;.

Zgodnie z Rozporzadzeniem Ministra Pracy i Polityki Socjalnej z dnia 7 sierpnia 2014 r. w sprawie
klasyfikacji zawodow i specjalno$ci na potrzeby rynku pracy oraz zakresu jej stosowania (tekst
jednolity Dz. U. z 2018 1. poz. 227 z pdzn. zm. — Dz. U. z 2021 r. poz. 2285; Dz. U. z 2022 r. poz.
853, Dz. U. z 2024 r. poz. 1372) oraz w odniesieniu do poziomdéw edukacji zawartych
W Miedzynarodowej Standardowej Klasyfikacji Ksztatcenia (ISCED 2011) i klasyfikacji kierunkow
ksztatcenia (ISCED-F 2013) absolwenci/absolwentki  kierunku dziennikarstwo, media
i projektowanie komunikacji sg przygotowani/przygotowane do wykonywania zawodow
klasyfikowanych przede wszystkim w grupie wielkiej 2. (specjalisci).



Wiedza, umiejgtno$ci i postawy ksztaltowane w ramach programu zaje¢ ogdlnych
i specjalnosciowych moga by¢ przydatne zwlaszcza w wykonywaniu ponizszych zawodow, na ogot
po odpowiednim stazu zawodowym lub zdobyciu kolejnych kompetencji (wyrézniono zawody
preferowane):
Grupa wielka 1.
1222 Kierownicy do spraw reklamy i public relations

122202 Kierownik dziatu reklamy / promocji / public relations,

122290 Pozostali kierownicy do spraw reklamy i public relations;

Grupa wielka 2.
2431 Specjalisci do spraw reklamy i marketingu
243103 Menedzer produktu (product manager),
243104 Menedzer marki (brand manager),
243108 Specjalista do spraw mediow interaktywnych,
243110 Specjalista do spraw mediow spolecznosciowych,
243190 Pozostali specjalisci do spraw reklamy i marketingu,
2432 Specjali$ci do spraw public relations
243203 Specjalista do spraw public relations,
243290 Pozostali specjalisci do spraw public relations,
2642 Dziennikarze
264201 Dziennikarz,
264204 Redaktor programowy,
264205 Reporter radiowy/telewizyjny/prasowy,
264207 Redaktor serwisu internetowego,
264290 Pozostali dziennikarze,
2656 Prezenterzy radiowi, telewizyjni i pokrewni
265690 Pozostali prezenterzy radiowi, telewizyjni i pokrewni
2659 Tworcy i arty$ci gdzie indziej niesklasyfikowani,
265902 Bloger/vloger,
265990 Pozostali tworcy i artysci gdzie indziej niesklasyfikowani.

Absolwent/Absolwentka moze kontynuowa¢ nauke w ramach innych form ksztatcenia w UL oraz
innych uczelniach, uzupelniajac w ten sposob swoje wyksztalcenie. Wybitnie uzdolnieni
absolwenci/absolwentki moga rozpocza¢ karier¢ naukowg, kontynuujaC ksztalcenie w szkole
doktorskiej.

9. Wymagania wstepne, oczekiwane kompetencje kandydata opisane jezykiem efektow
uczenia sie

Kierunek dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji na poziomie 7. Polskiej Ramy
Kwalifikacji adresowany jest do absolwentow/absolwentek studiow pierwszego i drugiego stopnia
dowolnego kierunku, spetiajacych wymagania opisane w ,,Zasadach przyje¢ na pierwszy rok
studiow pierwszego stopnia, drugiego stopnia oraz jednolitych studidow magisterskich



W Uniwersytecie Lodzkim wraz z liczbg miejsc na poszczegdlnych kierunkach studiow”
aktualizowanym corocznie Uchwatg Senatu UL.

Osoby kandydujace na studia biora udzial w rozmowie kwalifikacyjnej dotyczacej zagadnien
okreslonych w udostepnionym publicznie dokumencie pt. ,,Zakres tematyczny rozmoéow
kwalifikacyjnych na kierunku dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji”. Rozmowa ma
na celu ustalenie, czy kandydat/kandydatka posiada kompetencje niezb¢dne do podjecia nauki na
7. poziomie PRK.

Ponadto oczekuje si¢ od kandydata/kandydatki ogdlnej znajomosci podstawowej terminologii
zwigzanej z dzialalno$cia medidw, praca dziennikarza oraz szeroko pojeta komunikacja, a takze
orientacji w biezacych wydarzeniach zycia publicznego w Polsce (spotecznych, politycznych,
kulturalnych, sportowych itp.) i najwazniejszych wydarzeniach na $wiecie. Osoba taka powinna
posiada¢ umiejetno$¢ wykonywania ztozonych zadan w zmiennych, nie w petni przewidywalnych
warunkach oraz planowania wlasnego uczenia si¢, postugiwania si¢ specjalistyczng terminologia
W wypowiedziach na temat zwigzany z odbytymi studiami, a takze by¢ gotowa do samodzielnego
podejmowania decyzji, ponoszenia za nie odpowiedzialnosci i uzasadniania wyrazanych ocen na
temat wlasnego dziatania oraz niewielkich zespotow, ktorymi kieruje.

10. Dziedziny i dyscypliny naukowe, do ktérych odnosza si¢ efekty uczenia si¢

Dziedzina nauk spotecznych: nauki o komunikacji spotecznej i mediach 86% (dyscyplina wiodaca).

Dziedzina nauk humanistycznych: nauki o kulturze i religii 14% (dyscyplina uzupetniajgca).

11. Okreslenie kierunkowych efektow uczenia si¢ dla danego typu kwalifikacji wraz
z odniesieniem do skladnika opisu charakterystyk pierwszego i drugiego stopnia PRK

Odniesienie do

kladnik i
Efekty uczenia sie dla kierunku Skladnika opisu

Symbol . L . - charakterystyk
y dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji . y _y
I i1l stopnia
PRK
Wiedza — absolwent/absolwentka kierunku zna/rozumie
01D-2A_WO01 | w pogltebionym stopniu koncepcje teoretyczne i zwigzane P7U W
z nimi metody badawcze z zakresu nauk o komunikacji P7S_WG

spotecznej i mediach odnoszace si¢ do ponadnarodowych

i miedzykulturowych proceséw komunikacyjnych
implikowanych wspotczesnymi przemianami kulturowymi,
spotecznymi, politycznymi, gospodarczymi, artystycznymi

i technologicznymi, a takze najwazniejsze tendencje w rozwoju
tych koncepcji i metod badawczych

01D-2A_WO02 | w poglebionym stopniu procesy, fakty i zjawiska oraz odnoszace | P7TU_W
si¢ do nich kluczowe koncepcje i problemy z zakresu werbalnych | P7S_ WG
1 wizualnych aspektow komunikowania publicznego

i interpretuje je w kontekscie trendow komunikacyjnych,
sposobow wptywania na nie oraz mozliwych skutkow




01D-2A_WO03

fundamentalne dylematy wspotczesnej cywilizacji, wybrane
zagadnienia i koncepcje wspotczesnej kultury i sztuki, ze
szczegolnym uwzglednieniem wewnatrz- i miedzykulturowych
interakcji komunikacyjnych

P7S_WK

01D-2A_ W04

w poglebiony sposéb mozliwosci ksztattowania trendow
komunikacyjnych we wspolczesnej dziatalno$ci medialne;j
w kontekscie aksjologicznym, wizerunkowym

I miedzykulturowym

P7U_W
P7S_ WG

01D-2A_WO05

w poglebiony sposob zaleznosci migdzy wspotczesnymi
trendami komunikacyjnymi a warsztatem i etyka zawodu
dziennikarza oraz innych profesji zwigzanych z komunikacja
spoteczna

P7U_ W
P7S_WK

01D-2A_W06

w pogtebiony sposdb pojecia i zasady z zakresu etyki zawodowej,
ochrony wtasnosci intelektualnej i prawa autorskiego

w kontekscie komunikacji spoteczne;j, a takze w odniesieniu do
prowadzenia badan i tworzenia prac naukowych

P7S_WK

01D-2A_WO07

kluczowe zasady tworzenia i rozwoju réznych form
przedsigbiorczosci w odniesieniu do struktur organizacyjnych
i miedzykulturowych proceséw komunikacyjnych

P7S_WK

Umiejetnosci — absolwent/absolwentka kierunku potrafi

01D-2A_UO1

wykorzystywac poznane koncepcje teoretyczne z zakresu nauk

0 komunikacji spotecznej i mediach do opisywania, analizowania
1 interpretowania procesow komunikacyjnych implikowanych
wspotczesnymi przemianami kulturowymi, spotecznymi,
politycznymi, gospodarczymi, artystycznymi i technologicznymi

P7U_U
P7S_UW

01D-2A_U02

wykorzystywa¢ zdobyta wiedzg teoretyczng do projektowania

i realizowania dziatan komunikacyjnych wymagajacych ujecia
wielokontekstowego i analityczno-syntetyzujacego w zakresie
dziennikarstwa, komunikacji wizualnej, ksztattowania i badania
wizerunku

P7U_U
P7S_UW

01D-2A_U03

wypowiadac si¢ ustnie oraz pisemnie z uzyciem
specjalistycznej terminologii na tematy zwigzane z procesami
i trendami komunikacyjnymi, uwzgledniajac potrzeby
profesjonalnych i nieprofesjonalnych odbiorcow

P7U_U
P7S_UK

01D-2A_U04

formutowac¢ i sprawdzaé hipotezy badawcze, wykorzystujac
poznane teorie 1 narzedzia, w tym zaawansowane techniki
informacyjno-komunikacyjne, do analizowania

i interpretowania w kontekscie trendow komunikacyjnych
nowych faktow i zjawisk z zakresu dziennikarstwa

i komunikacji spotecznej

P7U_U
P7S_UW




01D-2A_U05

uzywac specjalistycznej terminologii oraz postugiwac sig
jezykiem obcym na poziomie B2+ Europejskiego Systemu
Opisu Ksztalcenia Jezykowego do komunikowania si¢

Z otoczeniem, w tym przedstawicielami srodowiska
zawodowego 1 naukowego, podczas rozwigzywania problemow
i realizowania zadan w obszarze dziennikarstwa, komunikacji
wizualnej, interpersonalnej i publicznej, ksztalttowania i badania
wizerunku

P7U_U
P7S_UK

01D-2A_U06

kierowa¢ publiczna dyskusja na tematy zwigzane z procesami

i trendami komunikacyjnymi, uzasadniajac wiasne stanowisko
oraz oceniajac opinie innych oséb w kontekscie wspotczesnych
przemian kulturowych, spotecznych, politycznych,
gospodarczych, artystycznych i technologicznych

P7U_U
P7S_UK

01D-2A_UO07

kierowac praca zespotowa oraz podejmowac wiodaca role
podczas wspoldzialania z innymi osobami przy wykonywaniu
zadan dziennikarskich i w pracy z mediami, ukierunkowanych
na kreowanie zmian wynikajgcych z dynamiki trendow
komunikacyjnych

P7U_U
P7S_UO

01D-2A_UO08

na podstawie wiedzy o trendach komunikacyjnych, sposobach
wplywania na nie oraz mozliwych skutkach projektowaé
kierunki indywidualnego rozwoju i sposoby systematycznego
poglebiania kompetencji komunikacyjnych oraz u§wiadamiania
innym wplywu czynnikow kulturowych, spotecznych,
politycznych, gospodarczych, artystycznych i technologicznych
na procesy komunikacji

P7U_U
P7S_UU

Kompetencje spoteczne — absolwent/absolwentka kierunku jest gotow/gotowa do

01D-2A_KO1 | krytycznego odnoszenia si¢ do wlasnego stanowiska oraz P7U_K
pogladow srodowiska zawodowego na temat problemow P7S_KK
zwiazanych z procesami i trendami komunikacyjnymi,
W szczegblnosci jest zorientowany/a na poszukiwanie ich
rozwigzan opartych na wiedzy specjalistycznej, opiniach
ekspertow, merytorycznej argumentacji lub uzyskanych w toku
pracy zespotowej

01D-2A K02 | wyrazania $wiadomosci wplywu trendéw komunikacyjnych, P7U_K
W szczegdlnosci w odniesieniu do kreowania nowych potrzeb | P7S_KR
uczestnikow proceséw komunikacyjnych i budowania relacji
w obszarze komunikowania publicznego

01D-2A KO3 | ewaluowania dziatalnosci wlasnej oraz kierowanego przez P7U_K
siebie zespohlu, w tym w zakresie komunikacji w zespole, P7S_KK

samodzielnego podejmowania decyzji kierowniczych oraz
ponoszenia za nie odpowiedzialnosci




01D-2A_KO04 | inspirowania i podejmowania dziatan wzmacniajacych P7U_K
konstruktywne trendy komunikacyjne w Srodowisku zawodowym | P7S_KO
i poza nim oraz do upowszechniania wielokontekstowej
perspektywy widzenia proceso6w komunikacyjnych wsrod
nieprofesjonalnych uzytkownikow mediow

01D-2A_KO05 | dostrzegania i wyrazania potrzeby rozwijania zasad etyki P7U_K
zawodu dziennikarza oraz innych profesji zwigzanych P7S_KR
z komunikowaniem zaposredniczonym medialnie w warunkach
zmieniajacych si¢ trendow komunikacyjnych i jest otwarty na
odpowiedzialne inicjowanie dyskusji w tym zakresie w swoim
srodowisku zawodowym

12. Whnioski z analizy zgodnosci efektow uczenia si¢ z potrzebami rynku pracy i otoczenia
spolecznego, wnioski z analizy wynikow monitoringu karier zawodowych absolwentow oraz
sprawdzone wzorce miedzynarodowe

Ostateczny ksztalt programu studiéw dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji jest
rezultatem analizy szeregu danych. Naleza do nich m.in. wyniki badan ankietowych przeprowadzonych
wirod absolwentow/absolwentek kierunku (czerwiec-lipiec 2023 roku), ktore wskazywaly, ze zmiany
w programie studiow sa oczekiwane i ze powinny by¢ ukierunkowane na zwigkszenie waloru
praktycznego zaje¢. Najbardziej pozadane wigzaly si¢ z wykorzystaniem na wicksza skale studia
radiowego i telewizyjnego oraz z dostgpem do oprogramowania specjalistycznego stosowanego przez
dziennikarzy i innych pracownikow mediow. Dokonano takze analizy programéw studiow z zakresu
mediow, dziennikarstwa i komunikacji znajdujacych si¢ w ofercie wybranych polskich i zagranicznych
uczelni (wrzesien 2023 roku), analizy ofert pracy z obszaru dziennikarstwa, mediéw, reklamy,
komunikacji wizualnej etc. publikowanych w sieci (wrzesien 2023 roku) oraz przeprowadzono
konsultacje z cztonkami Rady Programowej kierunku, w skiad ktorej wchodzg przedstawiciele
pracodawcéw zwigzani z mediami oraz studenci (wiosna 2024 roku).

Wydziat Filologiczny prowadzi wspotprace z firmami i instytucjami medialnymi w ramach
kontaktow z Rada Biznesu i1 Pracodawcow oraz z placowkami, ktore przyjmowaly
studentow/studentki kierunku dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji na praktyki.
Z nieformalnych relacji studentow/studentek studiow magisterskich wynika, ze dotychczasowy
program kierunku oceniany byl pozytywnie, ale jego warto$¢ podniostoby Scislejsze zwigzanie
nauczanej teorii z dziataniami praktycznymi. Potencjalni pracodawcy oczekiwali, Ze nabywane
kompetencje, szczegdlnie w zakresie wiedzy o zawodzie dziennikarza, umiejetnosci
komunikacyjnych oraz docierania do Zrodet informacji, pozwola absolwentom/absolwentkom bez
nadmiernych trudnosci rozpoczaé wykonywanie profesjonalnych zadan. Czlonkowie Rady
Programowe;j kierunku podkreslali jednoczes$nie, ze to wlasnie te podstawowe umiejetnosci, a nie
znajomo$¢ konkretnych narzedzi czy programéw sg kluczowe (rozwigzan technologicznych mozna
bowiem ich zdaniem nauczy¢ si¢ stosunkowo szybko juz w trakcie pracy).

Wydziat Filologiczny Uniwersytetu L.odzkiego nie posiada wilasnej jednostki monitorujacej losy
absolwentow/absolwentek. Powotana w tym celu jednostka ogolnouczelniana posiada znikome
informacje na temat miejsc zatrudnienia osob, ktore ukonczyly poszczegélne kierunki studiow
Wydziatu Filologicznego ze wzgledu na niski odsetek studentow/studentek wyrazajacych zgode na
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takie monitorowanie. Przeanalizowano dane z monitoringu zgromadzone przez Biuro Karier UL
dotyczace o0sOb konczacych studia w roku akad. 2021/2022 (absolwenci/absolwentki Kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoleczna prowadzonego do roku akad. 2020/2021) oraz 2022/2023
(absolwenci/absolwentki kierunku dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji prowadzonego
od roku akademickiego 2021/2022). Wskazywaly one, ze studia na kierunku dziennikarstwo, media
i projektowanie komunikacji spetnity oczekiwania edukacyjne wigkszosci absolwentow/absolwentek,
potowie z nich pomogly w znalezieniu pracy, w ktdrej 70% z nich wykorzystuje wiedz¢ i umiejg¢tnosci
zdobyte podczas studiow (dane te pokazuja wyrazny progres w stosunku do wynikéw monitoringu
loséw absolwentow/absolwentek kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, nalezy jednak
wzig¢ pod uwage fakt, ze za rok akademicki 2021/2022 uzyskano informacje¢ zwrotng od wickszej
liczby os6b). Wiedza na temat losow absolwentow/absolwentek pozyskiwana byta takze w sposob
nieformalny, np. na podstawie kontaktéw z dotychczasowymi absolwentami/absolwentkami kierunku
ich bylych promotoréw, zapoznano si¢ takze z zapisem rozmoéw z kilkoma absolwentami
dziennikarstwa, mediow iprojektowania komunikacji opublikowanymi na stronie Wydziatu
Filologicznego UL. Wzigto réwniez pod uwage dane dostepne w ogdlnopolskim systemie
monitorowania Ekonomicznych Loséw Absolwentow szkoét wyzszych, choé mozna bylo je
wykorzysta¢ jedynie w ograniczonym stopniu — dostarczaja one informacji odnoszacych si¢ do osob,
ktore skonczyly studia w 2022 roku i wezesniej, kiedy w uczelni prowadzony byt jeszcze kierunek
dziennikarstwo i komunikacja spoleczna.

W wyniku przeprowadzonych analiz pierwotny ksztatt programu studiow ulegt modyfikacji i zostat
przystosowany do aktualnych potrzeb rynku pracy. Pozwolilo to zaprojektowaé sylwetke
absolwenta/absolwentki studiéow drugiego stopnia na kierunku dziennikarstwo, media
i projektowanie komunikacji, ktory/ktora:

— w sposob swiadomy tworzy i interpretuje procesy komunikacyjne w szerokich kontekstach
(kulturowych, politycznych, ekonomicznych, technologicznych itp.);

— umie rozpoznawac trendy komunikacyjne w dluzszej perspektywie — ich geneze, przebieg,
modyfikatory, mozliwe skutki i wie, jak na nie wptywac;

— w pracy dziennikarskiej 1 z mediami potrafi kreowa¢ zmiany oraz dziatania w skali
ponadindywidualnej, w duzych zespotach;

— w sposob krytyczny ewaluuje swoje dziatania zawodowe w kontek$cie trendow medialnych.

Absolwent/Absolwentka studiow drugiego stopnia dysponujacy/dysponujaca wigksza wiedza,
szersza perspektywa widzenia i doswiadczeniem moze podjac si¢ zadan zawodowych zwigzanych
z ksztaltowaniem opinii, interpretowaniem medialnego obrazu $wiata, zarzadzaniem procesem
komunikacji.

Kompetencje te uznano za kluczowe w odniesieniu do absolwentéw/absolwentek studiow drugiego
stopnia z uwagi na intensywng zmiennos¢ przestrzeni komunikacyjnej wynikajaca m.in. z postepu
technologicznego. Umiejetnosci zarzadzania owymi zmianami, rozpoznawania i kreowania
trendoéw, jak rowniez interpretowania procesow komunikacyjnych, uprzystepniania ich odbiorcom
sg — zdaniem autorow koncepcji studiow — niezbedne, by moc skutecznie ksztattowac wspotczesna
przestrzen komunikacyjng. Zwracaja na to uwage takze badacze zajmujacy sie tworzeniem
scenariuszy rozwoju procesu ksztatcenia w zakresie mediow, dziennikarstwa czy komunikacji. Sg
oni zgodni co do tego, ze czynnikiem najsilniej wptywajacym na edukowanie os6b wykonujacych
zawody zwigzane z szeroko pojeta komunikacja bedzie wtasnie zmieniajacy si¢ pod wpltywem
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13.

rozwoju technologicznego pejzaz medialny. Autorzy analizowanych opracowan wskazuja takze na
potrzebe zapewnienia studentom mozliwos$ci wyboru wlasnej $ciezki ksztatcenia, co w przypadku
studiow drugiego stopnia na kierunku dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji
skutkowato uzupehieniem programu dodatkowym przedmiotem do wyboru. Wigkszy nacisk
potozono na umozliwienie osobom studiujacym rozwijania kompetencji tworczych oraz
zdobywanie doswiadczenia w pracy badawczej wymagajacej umiejetnosci krytycznego myslenia,
analizowania, rozwigzywania probleméw (raport Swiatowego Forum Ekonomicznego z 2025 roku
wskazuje je jako kluczowe w pracy w roznych branzach). W trakcie tworzenia programu studiow
wykorzystano takze wyniki badan srodowiskowych z udziatem dziennikarzy, pracownikéw mediow
i przedstawicieli zawodow okotomedialnych, w ktorych silnie podkresla si¢ wptyw digitalizacji na
wykonywanie codziennych obowiazkow, stad tez w programie studiow zaakcentowano potrzebe
ksztaltowania kompetencji zwigzanych z nowymi mediami.

Program studiéw na kierunku dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji jest podobny do
programo6w prowadzonych w uczelniach zagranicznych, co daje studentom/studentkom mozliwosé
bycia cztonkami/cztonkiniami miedzynarodowej wspolnoty edukacyjnej. Studenci/Studentki moga
realizowa¢ czesci programu studiow za granicg w ramach wyjazdéw Erasmus+ i zdobywaé tym
samym wiedz¢ na temat miedzynarodowego systemu medialnego oraz do$wiadczenie we
wspoOlpracy 1 komunikacji z instytucjami miedzynarodowymi. Przy tworzeniu programu studiow
jako punkt odniesienia przyjeto nie tylko konkretne programy studiow prowadzone na uczelniach
zagranicznych, ale takze dokumenty wskazujace kluczowe efekty ksztalcenia dla absolwentow
kierunkow zwigzanych z mediami i komunikacja, takie jak QAA Subject Benchmark Statement for
Communication, Media, Film and Cultural Studies.

ZwiazKi z misja uczelni i jej strategia rozwoju

Gtoéwny kierunek rozwoju Uniwersytetu Lodzkiego wyznaczaja wiedza 1 nauka. Zgodnie ze
strategia rozwoju uczelni na lata 2021-2030 uchwalong w 2021 roku misja UL jest rzetelne
prowadzenie badan naukowych, ktéore umozliwiaja docieranie do prawdy bedacej podstawa
ksztatcenia kolejnych pokolen, petnienie uzytecznej roli wobec spoleczenstwa i odpowiadanie na
wyzwania wspolczesnego $wiata. Cele strategiczne obejmujg: dynamiczny rozwdj potencjatu
naukowego UL, realizacjc nowoczesnego ksztalcenia opartego na badaniach naukowych
i wspolpracy z otoczeniem, wzmocnienie znaczenia uczelni jako instytucji kreujacej rzeczywistos$é
w otoczeniu oraz integracj¢ i rozwo0j wspolnoty akademickiej wokot wartosci Uniwersytetu
Lodzkiego.

Kierunek dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji na studiach drugiego stopnia
wspotuczestniczy w rozwoju uczelni poprzez nastgpujace zatozenia i dziatania:

1) w obszarze rozwoju potencjatu naukowego UL

— przypisanie kierunku, jako jednego z dwoch (obok informatologii z biznesowym jezykiem
angielskim), do nauk o komunikacji spotecznej i mediach jako dyscypliny wiodacej oraz nauk
0 kulturze i religii jako dyscypliny uzupehiajacej, co stanowi oryginalny wklad w budowanie
kultury wiedzy (badania i ksztalcenie) jako wyrdznika UL;

— poglebianie  perspektywy widzenia dziennikarstwa i komunikowania, zazwyczaj
skoncentrowanej na incydentalnych zjawiskach i krotkotrwatych tendencjach — budowanie
u studentow/studentek $wiadomos$ci ksztattowania si¢ dlugofalowych procesow 1 trendow
komunikacyjnych oraz mozliwo$ci wywierania na nie wptywu sprzyja rozwijaniu potencjatu badan
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naukowych na pograniczu roznych dyscyplin  (medioznawstwo, literaturoznawstwo,
jezykoznawstwo, nauki o sztuce);

2) w obszarze nowoczesnego ksztalcenia opartego na badaniach naukowych

— harmonijne 1aczenie wymagan wynikajagcych z ogolnoakademickiego profilu kierunku
Z kompetencjami pracownikdéw oraz oczekiwaniami kandydatow i osob studiujacych, wyrazajace
si¢ w zaplanowaniu w programie studiow przedmiotow umozliwiajagcych prowadzenie badan
naukowych oraz w udziale zaje¢ ksztalcacych umiejetnosci praktyczne (warsztaty, czesciowo
konwersatoria);

— zaprojektowanie programu studiéw pod katem przygotowania absolwentdw/absolwentek przede

wszystkim do bycia §wiadomymi tworcami oraz interpretatorami proceséw komunikacyjnych,
rozpoznawania trendow komunikacyjnych oraz kreowania zmian w pracy dziennikarskiej
i z mediami w skali ponadindywidualnej i w wigkszych zespotach, co sprzyja znajdowaniu
zatrudnienia na rynku pracy oczekujacym kompetencji zwigzanych ze zr6znicowang i pogtebiona
wiedza, szerszg perspektywa widzenia i do$wiadczeniem umozliwiajacym ksztaltowanie opinii,
interpretowanie medialnego obrazu $wiata, a takze zarzadzanie procesem komunikacji;

— uzupekienie katalogu zaje¢ do wyboru przedmiotem ukierunkowanym na prowadzenie badan
naukowych przez studentow/studentki, co umozliwia wigksze zindywidualizowanie S$ciezki
ksztatcenia zwigzanej z rozwojem naukowym i przygotowaniem do kariery akademickiej;

— statg aktualizacje listy uczelni krajowych i zagranicznych, do ktorych studenci/studentki kierunku
wyjezdzaja w ramach programoéw wymiany studenckiej, zwigkszajacej mobilnos¢ i otwartos¢ osob
studiujacych na gromadzenie do$wiadczen zwigzanych z ksztalceniem si¢ poza Uniwersytetem
Lodzkim;

3) w obszarze wzmacniania znaczenia uczelni jako instytucji kreujacej rzeczywistos¢ w otoczeniu

— przygotowanie studentéw/studentek do swiadomego i odpowiedzialnego ksztattowania procesow

komunikacyjnych w mediach i za posrednictwem medidow - Znajomo$¢ genezy, przebiegu,
czynnikow modyfikujacych oraz umiejetnos¢ przewidywania skutkow dlugofalowych dziatan
komunikacyjnych pozwoli absolwentom/absolwentkom kierunku na projektowanie zmian
w otoczeniu zawodowym w obszarze zarzadzania procesami komunikowania si¢, a takze na
kreowanie ich roli w dziatalnosci instytucji zatrudniajace;.

14. Réznice w stosunku do innych programéw studiow o0 podobnie zdefiniowanych celach
i efektach uczenia si¢ prowadzonych w Uniwersytecie L.6dzkim

W programie studidéw potozono nacisk na problematyke z zakresu nauk o komunikacji spotecznej
imediach, uzupehiajac ja wiedza z zakresu kulturoznawstwa, jezykoznawstwa i nauk o sztuce.
Pogtebione rozumienie ewolucji proceséw komunikacyjnych w kontekscie kulturowym,
spotecznym, politycznym, rynkowym czy technologicznym znacznie wykracza poza standardowe
postrzeganie dziennikarstwa i komunikacji spotecznej jako elementéw systemu spoleczno-
-politycznego wspolczesnego panstwa.

Kierunek dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji jest jedyna tego typu oferta na
poziomie studiow drugiego stopnia w Uniwersytecie Lodzkim I umozliwia wybor specjalnosci
z zakresu dziennikarstwa oraz komunikowania w zakresie public relations z brandingiem, ktore
sytuujg przekaz w kontekscie wartosci ogoélnohumanistycznych i dyskursu publicznego. Tworzenie
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1 interpretowanie tresci medialnych ukazywane jest w relacji do zmian w komunikacji i technologii,
a takze réznych typow dziatalnosci promocyjnej, kreowania wizerunku oséb i instytucji oraz
w odniesieniu do mediow cyfrowych jako przestrzeni dziatan tworczych i badawczych, rowniez
z uwzglednieniem sztucznej inteligencji.

15. Plan studiéw

Kod Liczba godzin Forma
przedmiotu k2 ' k3|sm | wr za(l(l)((;:z;eer)ua
Komunikacja migdzykulturowa 28 28 e 3
Aspekty mediatyzacji 14 14 oc 1
Wybrane nurty wspotczesnego medioznawstwa 14 14 oc 2
Pragmatyka jezykowa 14 28 42 e 6
| Kreowanie wizerunku 28 28 oc 2
Storytelling w nowych mediach 28 28 oc 4
Mechanizmy oddzialywania w przestrzeni spotecznej 28 28 oc 4
Sztuka pisania 28 28 oc 4
Seminarium magisterskie 28 28 oc 3 |zajecia do wyboru
razem | semestr: 238 29
Metody badania wizerunku w mediach 28 28 e 4
Aksjologia mediow 28 28 oc 4
I Odmiany stylu naukowego 28 28 oc 4
Repetytorium jezykowe 15| 15 e 3 |zajgcia do wyboru
Seminarium magisterskie 28 28 oc 3 |zajecia do wyboru
Specjalnos¢™ 140 oc 13 |zajecia do wyboru
razem |l semestr: 267 31
razem | rok: 505 60
Projektowanie komunikacji wizualnej 28 28 e 3
Wystagpienia publiczne 28 28 oc 4
i Tworcze pisanie w dziennikarstwie 28 28 oc 4
Intermedialno$¢ i mediataiment 28 28 oc 4
Seminarium magisterskie 28 28 oc 3 |zajecia do wyboru
Specjalnosé* 112 oc 12 |zajecia do wyboru
razem |1l semestr: 252 30
Przedmiot do wyboru 28 28 oc 4 |zajecia do wyboru
Zajecia /ogdlnowydziatowe/ogdlnouczelniane** 28 oc 3 |zajecia do wyboru
IV Seminarium magisterskie 28 28 oc 1 |zajecia do wyboru
Praca magisterska 0 oc 10
Egzamin magisterski 0 e 5
Specjalnos¢™ 84 oc 7 | zajecia do wyboru
razem IV semestr: 168 30
razem Il rok: 420 60

W 1. semestrze do zaliczenia kurs BHP, szkolenie biblioteczne, kurs ochrony witasnosci intelektualnej i prawa
autorskiego.
* Liczba godzin zajeé dla specjalnosci komunikowanie w public relations i brandingu.
Liczba godzin dla specjalnoéci dziennikarstwo: 911.
** Forma zajec 1 liczba godzin zalezne od wyboru osoby studiujace;j.

Skréty
wl, w2: wyklad, naktad pracy studenta 1, 2 (wprowadzajacy, kursowy)
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k1, k2, k3: konwersatorium, naktad pracy studenta 1, 2, 3
sm: seminarium magisterskie
Wr: warsztaty

r: repetytorium jezykowe

Specjalnos¢: dziennikarstwo

Specjalno$¢: komunikowanie w public relations i brandingu

Kod Liczba godzin F9rme1_

przedmiotu | k1 | k2 | wr | Razem Za(l(l)((::z/tzr;la ECTS
Media lifestylowe 28 28 oc 2
Publicystyka internetowa 14 14 oc 2
Religijnos¢ a media 28 28 oc 2
Il |Dziennikarstwo newsowe i §ledcze 28 28 oc 2
Dokumentalizm a artyzm w reporterstwie audiowizualnym 14 14 oc 2
Sztuczna inteligencja w $wiecie medidw 14 14 oc 1
Narracja audialna 14 14 oc 2
razem |l semestr: 140 13
Radiowy reportaz artystyczny 28 28 oc 4
m Media regionalne i lokalne 28 28 oc 3
Woydarzenie sportowe jako widowisko medialne 28 28 oc 2
Debata publiczna 28 28 oc 3
razem |11 semestr: 112 12
Pejzaz dzwigkowy 28 28 oc 3
IV | Dziennikarz wobec nowoczesnych form kultury 28 28 oc 3
Media w przekazie artystycznym 14 14 oc 1
7

razem IV semestr: 70

Kod Liczba godzin Forma
. zaliczenia | ECTS

przedmiotu | k1 | k2 | wr | Razem (oc &)
Projektowanie i komunikowanie marki 28 28 oc 2
Komunikacja interpersonalna - trening umiejetnos$ci 28 28 oc 3
Il | Myslenie projektowe 28 28 oc 2
Promowanie firmy w mediach spoteczno$ciowych 28 28 oc 3
Redagowanie tekstow rzecznika prasowego 28 28 oc 3
razem Il semestr: 140 13
Systemy identyfikacyjne 28 28 oc 3
i Sztuczna inteligencja w komunikowaniu 28 28 oc 3
Zachowania konsumenckie 28 28 oc 4
Projektowanie przestrzeni 28 28 oc 2
razem |11 semestr: 112 12
Organizacja wydarzen promocyjnych 28 28 oc 3
IV | Komunikacja w kryzysie i sytuacji zmian 28 28 oc 2
Negocjacje i mediacje 28 28 oc 2
razem IV semestr: 84 7
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16. Bilans punktow ECTS wraz ze wskaznikami charakteryzujacymi program studiow

liczba semestrow i taczna liczba punktow ECTS,
jaka student musi zdoby¢, aby uzyska¢ okreslone
kwalifikacje

4 semestry, 120 pkt ECTS

taczna liczba godzin zaje¢, w tym praktyk, ktore
student musi zrealizowa¢ w toku studiow;
w przypadku specjalno$ci/modutow/przedmiotow
do wyboru o réznej liczbie godzin — najwyzsza
taczna liczba godzin

925 godzin

faczna liczba punktéw ECTS, ktora student musi
uzyskac na zajeciach kontaktowych
(wymagajacych bezposredniego udziatu
wykladowcow i studentow)

61 pkt ECTS (51%)

taczna liczba punktow ECTS, ktora student musi
uzyska¢c w ramach zaje¢  ksztattujacych
umiejetnosci praktyczne

33-40 pkt ECTS (27-33%)
w zaleznosci od specjalnosci

liczba punktow ECTS, ktora student musi uzyskac,
realizujac moduly ksztalcenia w zakresie zajec
og6lnouczelnianych lub na innym kierunku
studiow

3 pkt ECTS

liczba punktow ECTS, ktora student musi uzyskaé
w ramach zaje¢¢ z dziedziny nauk humanistycznych
lub nauk spotecznych

30 pkt ECTS nauki humanistyczne
(w tym 12 pkt ECTS nauki o kulturze i religii)

liczba punktéw ECTS, ktora student musi uzyskac

w ramach zaje¢ do wyboru

52 pkt ECTS (43%)

17. Opis procesu prowadzacego do uzyskania efektéw uczenia sie:

a) opisy przedmiotéw (sylabusy), w zakresie okreslonym odrebnym zarzadzeniem Rektora

— w zalaczeniu

Szczegotowe sposoby weryfikacji efektow uczenia si¢ podane sa w sylabusach poszczegodlnych

przedmiotow. Ponizej przedstawione sg metody weryfikacji oczekiwane dla danego efektu uczenia

sig.
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weryfikacji E|l» ?g g | o % <_C3 1\‘% § §
S1BIEE|E|TIR|E| |g| |2z
Efekt E1E|2 3|8 Z|28|2e|lx|E|z| 8¢
uczenia sie g g 2|2 g i % § -qé g % % ‘%’
Wl Ww|XY | ¥X| o || |N|a|la|x|ona:2
01D-2A_W01 + |+ |+ |+ ]+ |+ + |+
01D-2A_W02 M + |+ |+
01D-2A_WO03 M +
01D-2A_ W04 + |+ + | o+ + |+
01D-2A_WO05 L+ |+ |+ + |+
01D-2A_WO06 + |+ |+ |+ |+ +
01D-2A_WO07 L.
01D-2A_UO1 + |+ |+ |+ ]+ |+ + |+ |+ |+
01D-2A_U02 o+ | x|+ + |+
01D-2A_UO03 + |+ |+ |+ |+ |+ + |+ | + +
01D-2A_U04 + |+ + + |+
01D-2A_UO05 + |+ |+ |+ ]+ ]+ |+ +
01D-2A_UO06 + + +
01D-2A_U07 + |+ |+ N
01D-2A_UO08 + + +
01D-2A_KO01 + + |+ N
01D-2A_K02 + |+ N
01D-2A_KO3 + | o+ N
01D-2A_KO04 +
01D-2A_KO05 + +
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b) tabela okreslajaca relacje miedzy efektami kierunkowymi a efektami uczenia si¢ zdefiniowanymi dla poszczegolnych przedmiotow lub modultow

procesu ksztalcenia

Przedmiot obowigzkowy

Przedmiot obowigzkowy — specjalnoé¢: dziennikarstwo

Przedmiot obowiazkowy — specjalno$¢: komunikowanie w public relations i brandingu

Przedmiot do wyboru z siatki glowne;j

+ niski stopien realizacji efektu uczenia sie
++ $redni stopien realizacji efektu uczenia si¢
+++ wysoki stopien realizacji efektu uczenia si¢

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu do wyboru oraz zaje¢ ogolnowydzialowych/ogélnouczelnianych okreslone szacunkowo

nd
— @)
i N ™ < Lo [{=) N~ ~8 — [a] [92) < Lo [(e] N~ [o0] % — N ™ < Lo
o o o o o o o
g PFERTY UCZENIA STk ’<\(‘ §| §| §| §| §| §| §| % 8| 8| 8| 8| 8| 8| 8| 8| % g| g| §| g| g|
a =
> oSS 55555/ 2(3/3/3/3/3/13/3/3/8(5/9/3/|8|9
u PRZEDMIOTY =/2jglajgle|ge|le|E|8/5/8/2/8/8/8/g|E15]/2/5]/g2/|%5
o o o o o o o E o o o o o o o o o o o o o o
=) >
@]
X
2 | Aksjologia mediow ++ + ++ +
1 | Aspekty mediatyzacji + | o+ + +
3 | Debata publiczna T T + + +
Dokumentalizm a artyzm w reporterstwie
2 M + + o] N
audiowizualnym
2 | Dziennikarstwo newsowe i §ledcze ++ |+ + et ++ + + + |+
4 | Dziennikarz wobec nowoczesnych form kultury + |+ + |+ +
3 | Intermedialno$¢ i mediatainment + | o+ + ]+ |+ + + ]+

17



Komunikacja interpersonalna — trening umiejetnosci

+++

+++

Komunikacja miedzykulturowa

++

Komunikacja w kryzysie i sytuacji zmian

++

++

Kreowanie wizerunku

++

4+

++

Mechanizmy oddziatywania w przestrzeni spoteczne;j

++

Media lifestylowe

++

++

Media regionalne i lokalne

++

4+

Media w przekazie artystycznym

++

Metody badania wizerunku

++

Myslenie projektowe

++

++

Narracja audialna

Negocjacje i mediacje

++

Odmiany stylu naukowego

++

Organizacja wydarzen promocyjnych

Pejzaz dzwickowy

Pragmatyka jezykowa

++

+++

Projektowanie i komunikowanie marki

++

+++

++

Projektowanie komunikacji wizualnej

Projektowanie przestrzeni

Promowanie firmy w mediach spoteczno$ciowych

++

4+

Przedmiot do wyboru

++

++

++

Publicystyka internetowa

Radiowy reportaz artystyczny

Redagowanie tekstow rzecznika prasowego

++

Religijnos¢ a media

++

NININDNIWINIEINIW(WIN(RP[ARBEINDIBARINDIDINDNRIOIN|FP|IRP|IB™IRPIDN

Repetytorium jezykowe

+++

++

1-4 | Seminarium magisterskie + | o+ + + + ++ + +
1 | Storytelling w nowych mediach ++ + |+ + PR
3 | Systemy identyfikacyjne ++ - +
3 | Sztuczna inteligencja w komunikowaniu ++ | ++ + | | o+ + |+
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Sztuczna inteligencja w $wiecie mediow

++

++

+++

++

++

++

++

Sztuka pisania

++

Tworcze pisanie w dziennikarstwie

++

Wybrane nurty wspolczesnego medioznawstwa

Wydarzenie sportowe jako widowisko medialne

+++

++

++

Wystapienia publiczne

+++

++

++

Zachowania konsumenckie

++

AlWOWW(IFRP[WIFLDN

Zajecia ogolnowydziatowe/ogolnouczelniane
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c) okreslenie wymiaru, zasad i formy odbywania praktyk zawodowych

Program studiow drugiego stopnia na kierunku dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji
nie przewiduje obowiazkowych praktyk zawodowych.

d) wskazanie zaje¢¢ zapewniajacych studentom udzial w badaniach na studiach drugiego
stopnia i jednolitych studiach magisterskich

Studenci/Studentki kierunku dziennikarstwo, media i projektowanie komunikacji uczestnicza
w badaniach naukowych w ramach przedmiotu metody badania wizerunku w mediach, przedmiotu
do wyboru oraz seminarium magisterskiego, obejmujacych tacznie 168 godzin (18 pkt ECTS).

Ponadto studenci/studentki rozwijaja kompetencje naukowe, uczestniczac w wykladach
i konwersatoriach, podczas ktorych poznaja i wykorzystuja na potrzeby analiz i interpretacji
procesow, faktow oraz zjawisk typowych dla dzialalno$ci medialnej i kulturotworczej koncepcje
teoretyczne i zwigzane z nimi metodologie badawcze. Sa to nastepujace zajecia:

— komunikacja mi¢dzykulturowa,

— aspekty mediatyzacji,

— Wybrane nurty wspoétczesnego medioznawstwa,

— pragmatyka jezykowa,

— kreowanie wizerunku,

— aksjologia mediow,

— intermedialno$¢ i mediatainment,

obejmujace tacznie 238 godzin (26 pkt ECTS).

e) wykaz i wymiar szkolen obowiazkowych, w tym szkolenia bhp oraz z zakresu wlasnosci
intelektualnej i prawa autorskiego

W pierwszym semestrze student/studentka zobowigzany/a jest do zaliczenia nast¢pujacych szkolen
w ramach e-learningu:

— szkolenie BHP w Uniwersytecie L.odzkim — 5 godzin;
— przysposobienie biblioteczne — 2 godziny;
— prawo autorskie — 10 godzin.
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SYLABUSY STUDIA Il STOPNIA

Nazwa przedmiotu

Aksjologia mediow

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zaje¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

4

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

W ramach przedmiotu studenci zapoznaja si¢ z zagadnieniami
warto$ci medialnych i dziennikarskich, warto$ciowania za
pomoca srodkow jezykowych i pozajezykowych oraz

Z powigzaniami migdzy mediami a systemem warto$ci
wyznawanych przez spoteczenstwo.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ogolna wiedza o dziennikarstwie i mediach, roli
dziennikarstwa w spoleczenstwie; znajomosc¢ cech stylu
dziennikarsko-publicystycznego.

Przedmiotowe efekty uczenia sie
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w pogltebionym stopniu zna i rozumie
specyfike wartosci medialnych oraz
dziennikarskich zgodnie z koncepcjami
Galtunga i Ruge, Harcupa i O’Neill oraz
Karta Etyczng Mediow;

01D-2A_WO01

e2) w poglebionym stopniu zna jezykowe
I pozajgzykowe $rodki warto§ciowania;

01D-2A_WO01

e3) w pogtebiony sposdb rozumie
deontologiczne aspekty komunikacji
w mediach zgodnie z koncepcja Jean-
-Claude’a Bertranda oraz Karta Etyczna
Mediow i zna przyktady takiej
komunikacji w tekstach
dziennikarskich;

01D-2A_ W05

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e4) w oparciu o prace Elzbiety Laskowskiej,
Jadwigi Puzyniny i Jerzego
Bartminskiego potrafi wykrywac¢ srodki
warto$ciowania zawarte
w wypowiedziach medialnych;

01D-2A_U01

e5) potrafi diagnozowa¢ wypowiedzi
medialne pod katem odwotan do
konkretnych wartosci, bazujac na
ustaleniach zespotu Jerzego
Bartminskiego;

01D-2A_U01

KOMPETENCJE — student/studentka
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e6) jest gotow/gotowa do wykazywania si¢
zrozumieniem dla koniecznosci
przestrzegania zasad etyki zawodu
dziennikarza i obrony wartosci
dziennikarskich.

01D-2A_K05

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastgpujace zagadnienia:
pojecia wartosci i warto$ciowania; problematyka nazw
wartosci; jezykowe i pozajezykowe srodki wartosciowania;
warto$ci medialne i dziennikarskie; obiektywizm

a wartosciowanie w tekstach informacyjnych.

Nazwa przedmiotu

Aspekty mediatyzacji

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

14, wyktad typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zaje¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

1

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Wyktad poswigcony jest cechom mediatyzacji w wybranych
jej obszarach. Celem zajgc jest zapoznanie
studentow/studentek ze specyfika wybranych aspektow
mediatyzacji z uwzglednieniem metodologii ich badania oraz
trendow, w ktorych funkcjonuja.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowa wiedza o roli i wptywie mediow na wspotczesne
zycie spoteczne.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadatl kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w pogltebionym stopniu zna i rozumie
wybrane aspekty mediatyzacji, takie jak
mediatyzacja zycia codziennego
i prywatnosci, polityki, kultury, nauki,
zna metody ich badania oraz rozumie
tendencje rozwoju samej mediatyzacji
i badan nad nig;

01D-2A_WO01

e2) w poglebionym stopniu zna fakty
i zjawiska odnoszace sie do wybranych
aspektow mediatyzacji oraz rozumie je
W kontekscie trendow mediatyzacji
z uwzglednieniem ich uwarunkowan,
Sposobow wplywania na nie oraz
obecnych i mozliwych spotecznych,
politycznych i psychologicznych
skutkow;

01D-2A_ W02

e3) w poglebiony sposdb rozumie warunki
I mozliwosci ksztattowania si¢
i rozwijania trendow komunikacyjnych,

01D-2A_WO04
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w obrebie ktorych funkcjonuje
mediatyzacja (np. personalizacja,
rozrywkowo$¢, autentycznosc¢), oraz
aksjologiczny i wizerunkowy wymiar
tych trendow;

KOMPETENCJE — student/studentka

e4) jest gotow/gotowa do wyrazania
$wiadomosci wptywu mediatyzacji
i trendéw komunikacyjnych, w obrgbie
ktorych funkcjonuje mediatyzacja,
w szczegblnosci w odniesieniu do
nowych potrzeb uczestnikow procesow
komunikacyjnych.

01D-2A_KO02

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
proces mediatyzacji — przedmiot badan; mediatyzacja zycia
codziennego i prywatnosci polityki, kultury, nauki; metody
badania mediatyzacji.

Nazwa przedmiotu

Debata publiczna

Liczba godzin poszczeg6lnych form
zajeé przedmiotu

28, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajeé stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Przedmiot ma na celu przygotowa¢ studentoéw do
uczestnictwa w debacie publicznej. Uczestnicy kursu poznaja
zasady tego uczestnictwa, a takze sposoby jego manifestacji
w szeroko pojetym dyskursie medialnym.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy 1 umiejgtnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ogolna umiejetnos¢ zabierania glosu w dyskusji
i argumentowania; ogdlna orientacja w biezgcych tematach
agendy medialnej.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jakg wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w poglebiony sposob rozumie specyfike
funkcjonowania mediéw drukowanych
i elektronicznych oraz zna sposoby
realizowania w nich dyskursu
medialnego ujete w teorii gatunkow
dziennikarskich;

01D-2A_ W01
01D-2A_ W02

e2) w pogtebionym stopniu zna aktualne
wydarzenia spoteczno-polityczne oraz
rozumie ich zwigzek z trendami
spotecznymi i politycznymi;

01D-2A_ W02

e3) zna najwazniejsze zjawiska
wspotczesnego zycia kulturalnego

01D-2A_W03
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i rozumie jego miejsce w debacie
publicznej;

UMIEJETNOSCI - student/studentka

e4) potrafi interpretowac i ocenia¢ wybrane
medialne realizacje debaty publiczne;j,
w szczegolnosci wyjasnia¢ zasadnose
podnoszonych w nich zagadnien
1 sposobow opisu;

01D-2A_U01

e5) potrafi uczestniczy¢ w debacie
publicznej (pisemnie, ustnie), kierujac
dyskusja i odnoszac si¢ do jej
przedmiotu, a takze oceniajac jej jakos¢;

01D-2A_U06

KOMPETENCJE — student/studentka

e6) jest gotow/gotowa do wyrazania
swiadomosci przestrzegania zasad etyKi
dziennikarskiej w debatach publicznych
i potrzeby stosowania ich w praktyce.

01D-2A_KO05

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nast¢pujace zagadnienia:
obszary tematyczne debaty publicznej; jakos$¢ debaty
publicznej w Polsce; analiza biezacych przyktadow polskiej
debaty publicznej.

Nazwa przedmiotu

Dokumentalizm a artyzm w reporterstwie
audiowizualnym

Liczba godzin poszczeg6lnych form
zaje¢ przedmiotu

14, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajeé¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Kurs poswigcony jest problematyce dokumentalizmu

w konteks$cie reportazu audiowizualnego i ma na celu
przesledzenie zaleznosci migdzy odzwierciedlajgcym
rzeczywisto$¢ dokumentem a jego autorskim nacechowaniem
artyzmem. Ponadto zaje¢cia ukierunkowane sg na zapoznanie
studentow z artystycznymi formami pracy reportera i ich
genologiczng przynaleznoscig.

Wymagania wstgpne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnoscei,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Wiedza z zakresu reportazu literackiego (na poziomie szkoty
$redniej); podstawowa umiejetno$é charakteryzowania
przekazoéw dokumentalnych i artystycznych.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jakag wiedze,
umiej¢tnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student

WIEDZA — student/studentka

el) w poglebionym stopniu zna telewizyjng
tworczos¢ dokumentalng w kontekscie
odmian reportazowych;

01D-2A_WO01
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uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektéw uczenia si¢

e2) zna wyznaczniki gatunkowe
dziennikarskich form dokumentalnych
(reportaz publicystyczny i reportaz
0 sztuce);

01D-2A_ W03

UMIEJETNOSCI - student/studentka

e3) umie wskaza¢ cechy dokumentaryzmu
i artyzmu we wspolczesnych
dziennikarskich formach reportazowych;

01D-2A_UO1

e4) potrafi uporzadkowa¢ podobienstwa
i r6znice filmu dokumentalnego
i reportazu audiowizualnego
charakterystycznego dla dziatalnosci
reporterskie;j;

01D-2A_U02

KOMPETENCJE — student/studentka

e5) jest gotow/gotowa do inicjowania
dziatan upowszechniajacych §wiadome,
krytyczne i aktywne uczestnictwo
w procesach komunikowania na
ptaszczyznie tworca — odbiorca.

01D-2A_KO04

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezty prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
dokumentalizm w reporterstwie; sposoby obiektywizacji

i subiektywizacji narracji reporterskiej; migdzy reportazem
audiowizualnym a filmem dokumentalnym.

Nazwa przedmiotu

Dziennikarstwo newsowe i Sledcze

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajeé¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentow z zagadnieniami
dotyczacymi teorii newsa oraz dziennikarstwa $ledczego.
Podczas zaje¢ studenci rozwijaja umiejetnosci tworzenia
newsow, a takze analizujg $ledztwa dziennikarskie

w kontekscie ich rzetelno$ci, etyczno$ci oraz skutkow
wplywajacych na rzeczywisto$¢ prawng i spoleczno-
-polityczna.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnoscei,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowa wiedza na temat wplywu mediow na zycie
spoteczno-polityczne. Umiejetnos¢ rozpoznawania
podstawowych gatunkow dziennikarstwa informacyjnego,
a takze ogdlna znajomo$¢ zasady ich pisania oraz
redagowania.

WIEDZA — student/studentka
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Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

el) w pogtebiony sposob rozumie roznice
miedzy pojeciami odnoszacymi si¢ do
teorii oraz dyskursu newsa w konteks$cie
teorii gatekeepingu, teorii framingu oraz
procesu tabloidyzacji przekazow
medialnych;

01D-2A_W01

e2) w pogtebiony sposob rozumie zaleznosci
pomigdzy definicjami newsa a jego
warto$ciami informacyjnymi oraz
pojeciem dziennikarskiego
obiektywizmu;

01D-2A_W02

e3) w poglebionym stopniu zna warianty
modelu muckrakingu oraz rodzaje
$ledztw dziennikarskich w ramach
rozszerzonej typologii B. Kovacha
i T. Rosenstiela (oryginalne
dziennikarstwo $ledcze, interpretujace
dziennikarstwo sledcze,
sprawozdawstwo z proceséw sagdowych
oraz dziennikarstwo $ledczo-
-sprawozdawcze);

01D-2A_WO01

ed) w pogtebionym stopniu zna kluczowe
techniki wykorzystywane przez
dziennikarzy $ledczych (prowokacja
dziennikarska, dziennikarstwo
wecieleniowe, analiza danych, leaks),
w szczegblnosci w kontekscie etyki
zawodowej;

01D-2A_W02
01D-2A_WO05

UMIEJETNOSCI — student/studentka

eb) potrafi zredagowac newsa zgodnie
z zasadami jego budowy (odwrdcona
piramida), postugujac si¢ jezykiem oraz
stylem charakterystycznym dla
dziennikarstwa informacyjnego;

01D-2A_U02

e6) potrafi analizowa¢ przebieg §ledztw
dziennikarskich za pomocg wariantow
modelu muckrakingu;

01D-2A_U01
01D-2A_U03

e7) umie oceni¢ zgodnos¢ obrazu
medialnego sprawy $ledczej z jej
rzeczywistym przebiegiem,
uwzgledniajac rozszerzong typologie
B. Kovacha i T. Rosenstiela;

01D-2A_U01
01D-2A_U03

e8) potrafi analizowac¢ skutki sledztw
dziennikarskich (opiniodawcze,
indywidualne i rzeczywiste)
w konteks$cie ich wptywu na sytuacje
prawng oraz spoteczno-polityczna;

01D-2A_U03
01D-2A_U08

e9) umie interpretowa¢ zalezno$ci migdzy
procesem tabloidyzacji newsa

01D-2A_UO1
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a rozwojem dziennikarstwa
kryminalnego oraz $ledczego;

e10) potrafi poddac krytyce wykorzystanie | 01D-2A_UO1
poszczegolnych technik dziennikarstwa
$ledczego w kontekscie ich etycznosci;

KOMPETENCJE — student/studentka

ell) jest gotdw/gotowa do wyrazania 01D-2A_KO1
wrazliwo$ci na problemy spoteczne
bedace czescia §ledztw dziennikarskich;

el2) jest gotow/gotowa do podejmowania 01D-2A_KO05
dyskusji na temat etycznosSci
dziennikarstwa §ledczego;

el3) jest gotdéw/gotowa do dbania 01D-2A_KO04
o rzetelno$¢ podczas tworzenia
informacji dziennikarskiej 1 wyrazania
swiadomosci wptywu mediow na
rzeczywistos¢ prawnag oraz spoteczno-
-polityczna.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia: teoria
newsa; modele muckrakingu; typologia dziennikarstwa
$ledczego; techniki w dziennikarstwie $ledczym.

Nazwa przedmiotu

Dziennikarz wobec nowoczesnych form kultury

Liczba godzin poszczeg6lnych form
zaje¢ przedmiotu

28, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajec stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 2

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Przedmiot koncentruje si¢ na analizie i interpretacji
nowomedialnych form kultury oraz ich znaczenia w praktyce
dziennikarskiej. Studenci zapoznajg si¢ z dynamicznie
rozwijajacymi si¢ technologiami medialnymi, w tym
interaktywnymi formatami narracyjnymi, immersyjnym
dziennikarstwem oraz transmedialno$cig. Elementem kursu
bedzie praktyczne korzystanie z urzagdzen VR oraz narzedzi
tworczych opartych na modelach generatywnych, ktérego
celem jest zdobycie praktyki w krytycznej analizie
wspotczesnych form kultury.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiej¢tnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ogodlna znajomo$¢ przyktadow interaktywnych tekstow
kultury pojawiajacych si¢ w mediach spotecznosciowych oraz
platformach VOD.

WIEDZA — student/studentka
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Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

el) zna kluczowe pojecia zwigzane 01D-2A_W03
z nowoczesnymi formami kultury

1 mediéw cyfrowych;

e2) w poglebiony sposob rozumie wpltyw 01D-2A_W04
technologii immersyjnych (VR, AR, XR)
1 interaktywnych narracji na kulture

i praktyki dziennikarskie;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) umie zaprojektowaé wybrane dziatania | 01D-2A_UQ2
komunikacyjne w nowych mediach,

w szczegolnosci VR;

e4) potrafi zorganizowaé pracg zespotowa 01D-2A_U07
w obrebie srodowisk sieciowych

1 immersyjnych;

e5) umie tworzy¢ narracje transmedialne 01D-2A _UO03
1 interaktywne tresci dziennikarskie

z wykorzystaniem nowych mediéw;

KOMPETENCJE — student/studentka

€6) jest gotow/gotowa do wyrazania 01D-1A_KO02
swiadomosci etycznych i spotecznych
konsekwencji nowoczesnych form
kulturowych;

e7) jest gotow/gotowa do inspirowania 01D-1A K04

prospolecznego wykorzystania
nowoczesnych form kultury.

Ogodlne tresci programowe W sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ bedg omawiane nastepujace zagadnienia:
wirtualna, rozszerzona i mieszana rzeczywistosc,
immersyjnos¢, do§wiadczenie klienta, transmedialnosc.

Nazwa przedmiotu

Intermedialno$¢ i mediatainment

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajeé¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

4

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Zajecia koncentrujg si¢ wokot zréznicowanych zjawisk

z obszaru medialnej rozrywki oraz wybranych realizacji
intermedialnych z przestrzeni wspotczesnej kultury i mediow.
Celem jest zapoznanie studentow ze wspotczesnymi formami
rozrywki w mediach oraz sposobami realizacji przektadow
intersemiotycznych i intermedialnosci.

Wymagania wstgpne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,

Podstawowa umiejetnos¢ analizowania tekstow kultury.
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jakie musi posiada¢ student
zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektéw uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w pogtebiony sposéb i zgodnie
z wybranymi teoriami z zakresu
ludologii i medioznawstwa rozumie
pojecia: rozrywka, zabawa, gra oraz
relacje miedzy nimi;

01D-2A_W01

e2) w pogtebionym stopniu zna pojecia:
intermedialno$¢, przektad
intersemiotyczny oraz kryteria podziatu
przektadu intersemiotycznego na
rodzaje;

01D-2A_W02

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) potrafi charakteryzowac hybrydalne
formy medialnej rozrywki w oparciu
0 wybrane teorie medioznawcze (m.in.
funkcjonalizm, teoria uzytkowania
i korzysci);

01D-2A_UO1

e4) umie tworzy¢ przekazy medialne
o charakterze rozrywkowym;

01D-2A_U02

e5) potrafi uje krytycznej analizy sztuki
intermedialnej oraz przekazow
o charakterze rozrywkowym;

01D-2A_UO03

KOMPETENCJE — student/studentka

€6) jest gotow/gotowa do wyrazania
swiadomosci przeobrazen dzieta
intermedialnego i mozliwosci, jakie sie
z tym wigza;

01D-2A_KO02

e7) jest gotow/gotowa do uswiadamiania
nieprofesjonalnym uzytkownikom
mediéw trendow komunikacyjnych
zwigzanych z urozrywkowieniem
przekazow oraz koniecznos$ci
poddawania owych przekazow
krytycznemu ogladowi;

01D-2A_KO04

e8) jest gotow/gotowa do weryfikowania
zasad etycznych dziatalnosci medialnej
w kontekscie trendow wynikajacych
z urozrywkowienia przekazow.

01D-2A_KO05

Ogodlne tresci programowe w sSposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
intermedialno$¢; przektad intersemiotyczny; adaptacja;

ekranizacja.
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Nazwa przedmiotu

Komunikacja interpersonalna — trening umiejetnosci

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajeé¢ stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Konwersatorium ma na celu zaznajomienie
studentéw/studentek z wiedza na temat procesu komunikacji
interpersonalnej ze szczegdlnym uwzglednieniem wplywu
czynnikow o charakterze dystraktorow. Osoby uczestniczace
uczg si¢ rozpoznawaé bariery komunikacyjne w okreslonej
sytuacji komunikacyjnej oraz przezwyciezac je

z wykorzystaniem wiedzy o przebiegu procesu interpretacji
oraz modyfikujacym go wplywie czynnikéw emocjonalnych
i Swiatopogladowych. W trakcie zaje¢ ksztatcona jest
umiejetnos$¢ ogladu jednej konwersacji z wielu mozliwych
w danej sytuacji komunikacyjnej perspektyw oraz
wykorzystywania pozyskanych w ten sposob informacji do
zrealizowania okre$lonych celow komunikacyjnych.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ogodlna wiedza z zakresu nauki o komunikacji i pragmatyki
jezyka oraz psychologii jednostki.

Przedmiotowe efekty uczenia sie
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w poglebiony sposob rozumie pojecie 01D-2A_ W02
komunikacji interpersonalnej, jej
wielowymiarowos$ci oraz réznice

migdzy mowieniem i komunikowaniem;

e2) w poglebiony sposob rozumie, na czym | 01D-2A_WO02
polegaja bariery w komunikacji
interpersonalnej (ze szczegdlnym
uwzglednieniem przeszkod

w aktywnym stuchaniu i koncepcji
.kwadratu wiadomos$ci” Schulza von
Thuna), a takze zna werbalne techniki
autoprezentacji w komunikacji
interpersonalnej oraz manifestujace si¢
w wypowiedzi cechy komunikacji plci;

e3) w pogtebiony sposdb rozumie 01D-2A_ W02
psychologiczny mechanizm
powstawania i wygasania emociji,

a takze zna werbalne i pozawerbalne

sposoby redukowania nat¢zenia emocji;

e4) w kontekscie komunikacji 01D-2A W02
interpersonalnej zna w pogtebionym
stopniu pojecie konfliktu i rozumie je

z perspektywy teorii asertywnosci,

30



analizy transakcyjnej, zasad uczciwej
ktétni i negocjowania w komunikacji
spotecznej;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e5) umie stosowac techniki aktywnego 01D-2A_U02
stuchania 1 ,,kwadrat wiadomosci”
Schulza von Thuna w interpretowaniu
odebranego komunikatu;

e6) w komunikacji interpersonalnej umie 01D-2A_U02
stosowa¢ werbalne i niewerbalne
sposoby okazywania empatii, sposoby
autoprezentacji werbalnej, zasady
wlasciwe dla koncepcji
neurolingwistycznego programowania;

e7) w komunikacji konfliktowej potrafi 01D-2A_U02
stosowac¢ techniki asertywnosci, zasady
analizy transakcyjnej, uczciwej klotni
1 techniki negocjowania;

e8) umie wypowiadac si¢ ustnie i pisemnie | 01D-2A_U02
z zastosowaniem cech stylu komunikacji
ptei;

KOMPETENCJE — student/studentka

€9) jest gotow/gotowa do poznawanie 01D-2A_KO1
wlasnych predyspozycji i ograniczen
w komunikacji interpersonalnej
1 przejawiania gotowosci do
samodoskonalenia;

e10) jest gotow/gotowa do uczestnictwa 01D-2A_KO04
w sytuacjach komunikacyjnych o duzym
natezeniu emocji, takze sytuacjach
konfliktowych, i wspierania
uczestnikow takiej sytuacji
w zachowaniu etycznej komunikacji.

Ogodlne tresci programowe w Sposob
zwiezty prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ bedg omawiane nastepujgce zagadnienia:
specyfika komunikacji interpersonalnej; werbalne techniki
autoprezentacji w kontakcie face-to-face; bariery
komunikacyjne; specyfika komunikacji ptci; emocje jako
czynnik moderujgcy zachowania komunikacyjne;
komunikacja w konflikcie interpersonalnym; asertywnos$¢;
analiza transakcyjna.

Nazwa przedmiotu

Komunikacja miedzykulturowa

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, wyktad typ 2

Forma zaliczenia

egzamin

Forma prowadzenia zaje¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa
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Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

3

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Wyktad prezentuje szerokie spektrum komunikacji
migdzykulturowej. W szczegolnosci obejmuje wybrane
koncepcje interakcji i przeptywdw kulturowych, ich
procesualnosc¢ i efektywnos¢ oraz konsekwencje dla
podmiotowych aktéw i spotecznych zjawisk
komunikacyjnych.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowa wiedza z zakresu zjawisk i procesow
kulturowych; umiej¢tnosé¢ rozpoznawania i komunikowania
tresci przekazow kulturowych.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w pogtebionym stopniu zna podstawowe | 01D-2A_WO01
teorie interakcji i przeptywow 01D-2A W02
miedzykulturowych;

e2) rozumie wielowymiarowosc¢ i ztozono$¢ | 01D-2A_WO03
dynamiki komunikacji
miedzykulturowe;j;

e3) w pogtebiony sposdb rozumie zakres 01D-2A_ W01

stosowalnosci oméwionych pojeé
i teorii;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

ed) potrafi wykorzysta¢ zdobytg wiedz¢ do | 01D-2A_UO1
analizy konkretnych przyktadow
ksztattowania tozsamosci kulturowe;j
i przeptywow kulturowych;
KOMPETENCJE - student/studentka
e5) jest gotow/gotowa do rewizji i krytycznej | 01D-2A_KO01

oceny posiadanej wiedzy i umiejgtnosci
z zakresu komunikacji miedzykulturowe;j
w obliczu nieznanych wczesniej faktow
lub skutecznej argumentacji.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
komunikacyjne koncepcije kultury; modele i teorie interakcji
migdzykulturowych (rowniez w ujgciu historycznym);
koncepcje przeptywow kulturowych (wymiary, $rodki

i tredci); tozsamos¢ kulturowa i jej udziat w przeptywach
kulturowych 1 ksztaltowaniu kultury; wspotczesne (XXI
wiek) badania zréznicowan kulturowych (personalnych,
grupowych, narodowych).

Nazwa przedmiotu

Komunikacja w kryzysie i sytuacji zmian

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng
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Forma prowadzenia zajec¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Podczas zaje¢ studenci poznaja najczestsze przyczyny
sytuacji kryzysowych, metody przeciwdziatania sytuacjom
kryzysowym i reagowania na nie w kontek$cie dziatan
komunikacyjnych. Uczestnicy konwersatorium beda rowniez
omawiali i oceniali wybrane przypadki komunikacji
kryzysowej i w sytuacji zmiany.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowa wiedza dotyczaca kreowania wizerunku.

Przedmiotowe efekty uczenia sie
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnoscei i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

01D-2A_W02
01D-2A_ W05

el) w pogltebionym stopniu zna pojecia
sytuacji zmiany i sytuacji kryzysowej
oraz zasady komunikacji w sytuacji
zmiany oraz komunikacji kryzysowej
w kontekscie wykonywania roznych
zawodow medialnych;

e2) w pogltebionym stopniu zna wybrane
sytuacje kryzysowe opisywane
w mediach, w tym w mediach
spoteczno$ciowych;

01D-2A_ W02

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) umie zastosowac zasady komunikacji
w sytuacji zmiany oraz komunikacji
kryzysowej w praktyce oraz uzasadnié
swoje decyzje;

01D-2A_U02
01D-2A_U03

e4) umie wykorzysta¢ pozyskang wiedze do
analizy konkretnych przypadkow
sytuacji kryzysowych;

01D-2A_U02

KOMPETENCJE — student/studentka

e5) pracujac w grupie lub indywidualnie, 01D-2A_KO1
jest gotow/gotowa do odrdzniania
wiasciwych 1 niewlasciwych sposobow
komunikacji w sytuacji zmian

1 w sytuacji kryzysu;

e6) jest gotow/gotowa do dokonywania
oceny efektow pracy wiasnej
i grupowej, w tym wiasnych dziatan
jako lidera zespotu;

01D-2A_KO03

e7) jest gotow/gotowa do dbania
o komunikowanie si¢ w sposob etyczny,
rzetelny 1 skuteczny.

01D-2A_KO05
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Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
przyczyny sytuacji kryzysowych; metody przeciwdziatania
sytuacjom kryzysowym; sposoby reagowania w konteks$cie
dziatan komunikacyjnych.

Nazwa przedmiotu

Kreowanie wizerunku

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajec

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Celem przedmiotu jest wyksztalcenie u studentow
umiejetnosci analizy, planowania oraz realizacji dziatan
wizerunkowych z uwzglednieniem specyfiki ré6znych
srodowisk komunikacyjnych.

Program obejmuje zarowno podstawy teoretyczne, jak

i praktyczne umiejetnosei niezbedne do kreowania

i zarzadzania wizerunkiem w roznych kontekstach, takich jak
wizerunek osobisty, marki, organizacji czy instytucji.
Uczestnicy zdobeda wiedze m.in. o réznicach pomiedzy
wizerunkiem a tozsamoscia, procesoOw wizerunkowych,
strategii komunikacyjnych oraz narzedzi wspierajacych
skutecznie zarzadzanie wizerunkiem w erze cyfrowe;j.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy sie na dany przedmiot

Podstawowa wiedza z zakresu public relations.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w poglebionym stopniu zna zasady 01D-2A_W02
kreowania wizerunku osobistego i marki
w przestrzeni publicznej oraz
w mediach cyfrowych;

e2) w poglebiony sposob rozumie znaczenie | 01D-2A W01
wizerunku w komunikacji spoteczne;j, 01D-2A_W02
marketingowej i1 biznesowe;j;

e3) rozumie w poglebiony sposob strategie | 01D-2A_WO05
i zna narzgdzia stuzace do kreowania 01D-2A_WO06

wizerunku oraz zarzgdzania nim;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

ed) potrafi stworzy¢ strategi¢ kreowania 01D-2A_UO1
wizerunku dostosowang do roznych
grup odbiorcéw;

e5) potrafi analizowac i monitorowac 01D-2A_UO1
wizerunek (marki, osoby) w mediach 01D-2A_U02

tradycyjnych i spoteczno$ciowych;
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e6) umie projektowa¢ dziatania 01D-2A_U02

komunikacyjne wspierajace pozytywny
wizerunek osoby lub organizaciji;

e7) umie wykorzysta¢ narzgdzia cyfrowe do | 01D-2A_UQ02

kreowania wizerunku i do zarzgdzania

nim;
KOMPETENCJE - student/studentka

e8) jest gotow/gotowa do wyrazania 01D-2A_KO02

swiadomosci odpowiedzialnos$ci 01D-2A_KO05

zwigzanej z tworzeniem autentycznego
i etycznego wizerunku;

e9) jest gotow/gotowa do budowania relacji

z klientami opartych na zaufaniu; 01D-2A_KO04

e10) podczas pracy w zespole nad 01D-2A_KO04

projektami wizerunkowymi jest
gotow/gotowa do angazowania si¢

W kierowanie grupa osob oraz
rozwigzywania sytuacji kryzysowych
Z nig zwigzanych.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezty prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
ksztattowanie i zarzadzanie wizerunku oséb, marek

i organizacji; roznice migdzy wizerunkiem a tozsamoscia;
strategie komunikacyjne wspierajace budowanie reputacji,
narzg¢dzia PR; analiza i monitoring wizerunku w mediach

tradycyjnych i cyfrowych; reagowania na sytuacje kryzysowe.

Nazwa przedmiotu

Mechanizmy oddzialywania w przestrzeni spolecznej

Liczba godzin poszczeg6lnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajeé

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

4

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Podczas zaje¢ studenci/studentki poznajg charakterystyke
zjawisk obecnych w przestrzeni publicznej (przekonania
spoteczne, stosunki migdzygrupowe, mechanizmy wtadzy,
agresja, prospoteczno$c) i przeanalizuja pod katem ich
obecno$ci wybrane przekazy komunikacyjne.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy 1 umiejgtnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Umiejetnos¢ obserwowania zjawisk spotecznych
w konteks$cie ich wykorzystania w przekazie medialnym.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje

WIEDZA — student/studentka

el) w pogtebionym stopniu zna zjawiska 01D-2A_ W01

obecne w przestrzeni publicznej, takie
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bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢

jak: przekonania spoleczne, stosunki
migdzygrupowe, mechanizmy wtadzy,
agresja, prospotecznos¢;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e2) potrafi analizowa¢ wybrane komunikaty
medialne pod katem uobecnienia w nich
mechanizmo6w dziatania przekonan
spotecznych, stosunkow
migdzygrupowych, wladzy, agresji czy
prospolecznosci;

01D-2A_U03

e3) umie krytycznie oceni¢ uobecnione
w przestrzeni publicznej zjawiska i ich
komunikacyjne emanacje;

01D-2A_UO03

KOMPETENCJE — student/studentka

e4) jest gotow/gotowa do angazowania si¢ | 01D-2A_ K02
w $wiadome ksztaltowanie komunikacji
z wykorzystaniem wiedzy i umiejgtnosci

zdobytych podczas zajeé.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
problematyka stosunkow migdzygrupowych; zachowania
agresywne i prospoteczne w przestrzeni publicznej; wladza
jako regulator stosunkow spotecznych; stereotypy

i uprzedzenia.

Nazwa przedmiotu

Media lifestylowe

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajeé¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Zajecia przyblizaja studentom/studentkom cechy
charakterystyczne mediow i dziennikarstwa lifestylowego,
obejmujgcego takie specjalistyczne odmiany jak:
dziennikarstwo podrdéznicze, kulinarne i mody.

Ich celem jest przygotowanie specjalistyczne studentow

w zakresie dziatan zwigzanych z mediami lifestylowymi

I tzw. stylem zycia obecnymi w prasie, radiu, telewizji,
mediach spoteczno$ciowych. Przygotowanie specjalistyczne
studentow/studentek bedzie polegac na zapoznawaniu si¢
Z tre$ciami teoretycznymi i analitycznymi na temat danego
zagadnienia, a nastgpnie na wdrazaniu wiedzy, nabytych
umiejetnosci i kompetencji w pracach praktycznych
przygotowywanych indywidualnie i/lub zespotowo.
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Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowa wiedza z zakresu tematyki lifestylowej (podroze,
kulinaria, moda) w mediach tradycyjnych i nowych nowych
mediach.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnoscei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w pogtebionym stopniu zna dorobek
wybranych dziennikarzy podrézniczych,
modowych, kulinarnych oraz zna tytuty
magazynow, programow, audycji, portali
0 modzie, podrozach, kulinariach;

01D-2A_W02

e2) w poglebiony sposdb rozumie zaleznosci
migdzy wspotczesnymi trendami
komunikacyjnymi widocznymi
w warsztacie i stylu pracy wybranych
dziennikarzy i przedstawicieli mediow
reprezentujagcych media lifestylowe;

01D-2A_ W05

e3) w pogtebionym stopniu zna kluczowe
wydarzenia zwigzane z historiag mody
oraz rozumie znaczenie przemian
zachodzacych w rozwoju dziennikarstwa
podrozniczego i kulinarnego;

01D-2A_ W02

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e4) potrafi redagowac wybrane teksty, np. 01D-2A_U02
uzytkowe, felieton, recenzje¢, reportaz
zwigzane z tematyka mediow
lifestylowych;

e5) potrafi zrealizowa¢ audycje 01D-2A _U02

dzwigkowa/audiowizualng na temat ,,stylu
zycia”;

KOMPETENCJE — student/studentka

€6) jest gotow/gotowa do zachowania
ostrozno$ci w wyrazaniu opinii
o sposobie realizacji tematow modowych,
podroézniczych, kulinarnych
realizowanych w mediach tradycyjnych
i mediach lifestylowych;

01D-2A_KO01

e7) podczas dyskusji z nieprofesjonalistami
jest gotow/gotowa do komunikowania
w sposob §wiadomy i profesjonalny
o tematach pojawiajacych si¢ w mediach
o tematyce lifestylowe;.

01D-2A_KO04

Ogodlne tresci programowe w sSposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
charakterystyka mediow tradycyjnych i elektronicznych
podejmujacych tematyke lifestylowa; cechy charakterystyczne
dziennikarstwa lifestylowego (np. dziennikarstwo
podréznicze, kulinarne, mody).
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Nazwa przedmiotu

Media regionalne i lokalne

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajeé stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Podczas kursu studenci/studentki zapoznajg si¢ ze specyfika
dziatania i roli mediéw o mniejszym zasiegu niz
ogolnokrajowy.

Celem zaje¢ jest poznanie wymagan, jakie wigzg si¢ z byciem
dziennikarzem lokalnym, w szczegdlnosci wyzwan
wynikajacych z oczekiwan odbiorcow (bycie ,,blisko ludzi”)
i wystepowania dziennikarza w podwdjnej roli — jako
przedstawiciela redakc;ji i cztonka lokalnej spotecznosci.
Podczas zaje¢¢ uczestnicy beda mieli mozliwo$¢ poznania
problemow, ktérymi zyja mieszkancy mniejszych
miejscowosci.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy sie na dany przedmiot

Ogolna znajomos$¢ réznic w postrzeganiu zycia publicznego
z perspektywy lokalnej, ogolnokrajowej 1 globalnej;
umiejetnos$¢ opisywania uwarunkowanych kulturowo réznic
w zachowaniach publicznych.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

01D-2A_ W02
01D-2A_W05

el) w poglebiony sposob rozumie specyfike
dziennikarstwa lokalnego w kontekscie
mozliwosci 1 ograniczen wykonywania
zawodu dziennikarza oraz szerszych
trendow rozwojowych wspodtczesnych
mediow;

e2) w poglebionym stopniu zna media 01D-2A_ W02
regionu t6dzkiego reprezentujace prase,

radio, telewizje¢ i sferg Internetu;

e3) zna i rozumie uwarunkowane kulturowo | 01D-2A_WO03
zasady dziatan promocyjnych
stosowanych przez redakcje pism
regionalnych, ktére maja na celu
przyciagnigcie jak najszerszego grona
czytelnikow;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e4) na podstawie zawarto$ci przekazow
ro6znych mediéw na danym terenie umie
uzasadni¢ réznice w realizowaniu przez
nie funkcji mediow lokalnych;

01D-2A_U02

€5) potrafi poréwnywaé zawarto$¢ roznych | 01D-2A_UQ2
mediow lokalnych i wnioskowac

0 specyficznych problemach
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spotecznosci lokalnych oraz kondycji
samych mediow;

€6) na podstawie zawartosci przekazow 01D-2A U004
umie bada¢ wizerunek wybranej
miejscowosci 1 jej mieszkancow;

e7) potrafi zredagowac tekst informacyjny | 01D-2A_U02
i komentatorski dotyczacy lokalnego
problemu w wybranej miejscowosci;

KOMPETENCJE — student/studentka

e8) jest gotow/gotowa do przyjmowania 01D-2A K04
postawy cztonka swojej lokalnej
spotecznos$ci rozumiejgcego rolg
i znaczenie mediéw lokalnych oraz
gotowego do uswiadamiania tego
problemu innym.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
dziennikarstwo lokalne — specyfika i funkcje; media regionu
16dzkiego; praca dziennikarzy a problemy spotecznosci
lokalnych; medialny wizerunek wybranych miejscowosci

i ich mieszkancow; dziennikarstwo lokalne w praktyce.

Nazwa przedmiotu

Media w przekazie artystycznym

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

14, konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajeé

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrécony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Zajecia obejmuja zagadnienia zwigzane z wykorzystaniem
mediow w sztuce wspotczesnej i sztuki w mediach, ze
szczegolnym uwzglednieniem form mixed-media art,
obiektow ready-made, field recordingu oraz found footage.
Koncentruja si¢ na analizie teoretycznych i estetycznych
aspektow zastosowania mediow audio- i audiowizualnych

w praktykach artystycznych.

Celem zaje¢¢ jest rozwinigcie wiedzy studentow o specyfice
wybranych technik oraz umieje¢tnosci krytycznej analizy dziet
powstajgcych na pograniczu sztuki i mediow.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy 1 umiejgtnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ogolna wiedza z zakresu kultury wspolczesnej, ukonczenie
kursow: Dokumentalizm a artyzm w reporterstwie
audiowizualnym, Radiowy reportaz artystyczny, Tworcze
pisanie w dziennikarstwie lub innych zaje¢¢ o analogicznych
efektach uczenia sie.

Studenci/Studentki, ktérzy nie odbyli wskazanych kursow
zobowigzani sg do konsultacji z prowadzacym zajecia na
poczatku semestru.
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Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA - student/studentka

el) w pogtebionym stopniu zna pojecia: 01D-2A W01
found footage, field recording, ready-
made, materialno$¢ w kontekscie badan
radio i sound studies, medioznawstwa,
new media art;

e2) zna i w poglebiony sposob rozumie 01D-2A_ W02
koncepcje anty- i estetyczne medialnych
reprezentaciji Sztuki;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) potrafi klasyfikowac i ocenia¢ 01D-2A U02
poszczegoblne techniki i sposoby
tworzenia sztuki w mediach;

KOMPETENCJE — student/studentka

e4) jest gotow/gotowa do poglebiania 01D-2A_K04
swiadomosci funkcjonowania sztuki
w mediach oraz jej materialnosci,
a takze do upowszechnienia tej wiedzy;

eb) jest gotow/gotowa do zajmowania 01D-2A_KO04
stanowiska podczas dyskusji na temat
sztuki w mediach i medialnych
reprezentacji sztuki.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ bedg omawiane nastepujgce zagadnienia: found
footage; ready-made; materialnos$¢ i materializm; fixed-media
art i mix media art; field recording w sztuce.

Nazwa przedmiotu

Metody badania wizerunku w mediach

Liczba godzin poszczeg6lnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

egzamin

Forma prowadzenia zajeé

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

4

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Przedmiot po$wigcony jest wybranym metodom badania
wizerunku w mediach. Celem zaje¢ jest zapoznanie studentow
z wybranymi metodami badan wizerunku w mediach

I wyéwiczenie umiejgtnosci projektowania oraz
przeprowadzania wlasnych badan oraz interpretowania
wynikow w kontekscie trendow w komunikacji medialnej

z poszanowaniem zasad etyki badacza i w malym zespole
badawczym (3-4 osoby).

Wymagania wstgpne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiej¢tnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Wiedza o procesie badawczym (na poziomie studiow
pierwszego stopnia); umiejetnos¢ odrozniania wizerunku od
wizerunku medialnego i autoprezentacji.
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Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA - student/studentka

el) w pogltebionym stopniu zna wybrane
metody badania wizerunku w mediach
(np. analiza zawartosci, analiza tresci,
analiza jezykowa/stylistyczna, analiza
multimodalna), przyktady ich
zastosowania, a takze zna i rozumie
najwazniejsze tendencje w rozwoju tych
metodologii;

01D-2A_WO01

e2) w pogtebionym stopniu zna mozliwosci
ksztaltowania trendow
komunikacyjnych w zakresie
komunikowania wizerunku w mediach;

01D-2A_W04

e3) zna pojecia i w poglebiony sposob
rozumie zasady etyki naukowca
dotyczace doboru problemu i tematu
badawczego, doboru materiatu
badawczego i innych specyficznych
aspektow odnoszacych si¢ do projektu
badawczego z zakresu badania
wizerunku;

01D-2A_ W06

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e4) planuje projekt badawczy dotyczacy
badania wizerunku w mediach,
okreslajac 1 uzasadniajac problem
i temat badawczy, formutujac
i sprawdzajac hipotezy, dobierajac
materiat badawczy;

01D-2A_U04

e5) potrafi analizowa¢ materiat
i interpretowa¢ wyniki badania
w kontekscie trendow komunikacji
wizerunkowej w mediach,
wykorzystujac teorie dotyczace mediow
I komunikacji;

01D-2A_U04

e6) potrafi bra¢ udziat i kierowa¢ dyskusja
na tematy zwigzane z procesami
i trendami komunikacyjnymi w zakresie
komunikowania wizerunku w mediach,
uzasadniajac przy tym wiasne
stanowisko oraz oceniajgc opinie innych
0s0b w kontekscie wspolczesnych
przemian kulturowych, spotecznych,
politycznych, gospodarczych
i technologicznych;

01D-2A_U06

e7) umie kierowac¢ praca zespolowa oraz
przyjmowac wiodaca rolg podczas
wspotdziatania z innymi osobami przy
realizacji projektu badawczego
w zespole badawczym;

01D-2A_UO07

KOMPETENCJE — student/studentka
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e8) jest gotow/gotowa do krytycznego 01D-2A_KO01
odnoszenia si¢ do wlasnego stanowiska
oraz pogladoéw cztonkow zespotu
I sSrodowiska zawodowego na temat
problemow zwigzanych z procesami
i trendami komunikowania wizerunku
w mediach, w szczegolnosci jest
gotow/gotowa do poszukiwania ich
rozwigzan w rzetelnych zrodtach
informacji i/lub na wypracowanie
rozwiazan w toku pracy zespolowe;j;

€e9) jest gotow/gotowa do angazowania si¢ | 01D-2A_KO03
w ewaluowanie pracy wlasnej oraz
kierowanego przez siebie zespotu na
kazdym z etapow pracy w zespole,
w tym w zakresie komunikacji
w zespole, samodzielnego
podejmowania decyzji kierowniczych
oraz ponoszenia za nie
odpowiedzialnosci.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
wizerunek oraz wizerunek w mediach jako przedmiot badan;
analiza zawartosci, analiza tre$ci, analiza
jezykowa/stylistyczna i analiza multimodalna stosowane

w celu badania wizerunku w mediach.

Nazwa przedmiotu

MysSlenie projektowe

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajeé¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Przedmiot wprowadza studentow w podstawy design thinking
jako metody kreatywnego rozwigzywania problemow. Zajgcia
obejmujg praktyczne zastosowanie technik projektowych

W zespolach oraz wdrazanie zwinnych metod zarzadzania

W kontekscie wspolpracy i komunikacji. Kluczowym
elementem kursu jest zapoznanie studentéw z praktykami
Agile, w tym SCRUM i Kanban.

Wymagania wstgpne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnoscei,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Doswiadczenie w pracy w grupie (na poziomie studiow
pierwszego stopnia); ogélna znajomo$¢ narzedzi pracy w tzw.
,,chmurze”.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiej¢tnosei i/lub kompetencje

WIEDZA — student/studentka

el) w poglebionym stopniu zna kluczowe 01D-2A_WQ02
zasady i etapy procesu design thinking;

42



bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektéw uczenia si¢

e2) zna i w poglebiony sposdb rozumie
kluczowe zwinne (agile) praktyki
w zarzadzaniu projektami;

01D-2A_W02

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) umie stosowac narzgdzia mys$lenia 01D-2A U02
projektowego w rozwigzywaniu
problemow oraz wyzwan z zakresu
komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej

organizacji;

e4) umie organizowac prace zespolowa
z wykorzystaniem zwinnych metod;

01D-2A_U07

e5) potrafi zaplanowac¢ i przeprowadzi¢
spotkania zespotowe zgodne
z praktykami SCRUM;

01D-2A_U07

KOMPETENCJE — student/studentka

e6) jest gotow/gotowa do angazowania si¢
w iteracyjny proces kreatywnego
rozwigzywania problemow;

01D-2A_KO02

e7) jest gotow/gotowa do wykazywania
wrazliwos$ci na potrzeby komunikacyjne
uzytkownikow produktéw oraz ustug;

01D-2A_KO04

e8) jest gotow/gotowa do realizowania
projektéw w oparciu o ewaluacje
zachodzacych w zespole procesow
komunikacyjnych.

01D-2A_KO01

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ bedg omawiane nastepujace zagadnienia:
strategie tworcze; design thinking; service design;
doswiadczenie uzytkownika; wskazniki projektowe;
metodologie zarzadzania projektami.

Nazwa przedmiotu

Narracja audialna

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

14, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zaje¢ stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 2

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Zajecia poswigcone sg teorii 1 zasad narracji w dzielach
radiowych, z uwzglednieniem takich poje¢, jak narracyjny
punkt widzenia, autotematyzm, mise en abyme, metalepsa.
Studenci poznajg typologi¢ narracji, poziomy narracyjne oraz
sposoby wprowadzania narratora.

Celem zaje¢ jest rozwinigcie umiej¢tnosci charakteryzowania
narracji oraz narracyjnych punktéw widzenia w audycjach

radiowych.
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Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowa wiedza na temat narracji w tekstach

artystycznych.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w poglebionym stopniu zna poziomy 01D-2A_WO01
narracji, jej typologig i zasady
wprowadzania narratora do dziet
radiowych w kontekscie narratologii;

e2) w poglebionym stopniu zna pojecia: 01D-2A_ W02

narracja, narracyjny punkt widzenia,
autotematyzm, mise en abyme,
metalepsa i rozumie réznice w ich
znaczeniu;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) umie charakteryzowac i analizowac 01D-2A _U01
narracje w audycji radiowej;
e4) potrafi inspirowa¢ innych do 01D-2A_UO08

swiadomego odbioru narracji
audialnych i poglebiania wiedzy w ich
analizie;

KOMPETENCJE — student/studentka

e5) jest gotow/gotowa do wyrazania
wrazliwosci na narracyjno$¢ audialnych
tekstow kultury i angazowania si¢
W poglebianie swojej wiedzy w zakresie
ich interpretacji i analizy w oparciu
0 specjalistyczne zrodtia.

01D-2A_KO01

Ogolne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
fokalizacja; mise en abyme; metalepsa; punkt widzenia.

Nazwa przedmiotu

Negocjacje i mediacje

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajeé

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celéw przedmiotu

Celem zaje¢ jest poznanie technik i strategii negocjacyjnych,
ich faz, sposobdéw prowadzenia i rodzajow negocjacji, a takze
praktycznego radzenia sobie w standardowych sytuacjach

konfliktowych oraz podczas mediacji.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy 1 umiejetnosci,

Podstawowa wiedza na temat komunikacji interpersonalnej.
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jakie musi posiada¢ student
zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektdw uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w poglebionym stopniu zna pojecia
z zakresu negocjacji i mediacji oraz
rozumie, na czym polega praktyczne
zastosowanie wiedzy z tego zakresu;

01D-2A_W02

e2) w poglebiony sposdb rozumie roéznice
miedzy poziomami i rodzajami
negocjacji/mediacji, a takze zna sposoby
i uwarunkowania prowadzenia
negocjacji/mediacji, strategie oraz
techniki, etapy i style prowadzenia
rozméw negocjacyjnych/mediacyjnych;

01D-2A_W02

e3) zna rodzaje relacji spotecznych istotnych
W procesie negocjacji/mediacji
i w poglebiony sposob rozumie rolg
i funkcje negocjatora/mediatora oraz stron
negocjacji/mediacji w kontek$cie aspektu
etycznego zawodu;

01D-2A_ W05

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e4) potrafi projektowac negocjacje/mediacje
wlasne i w zespole, diagnozowac
potrzeby przeciwnika lub stron oraz
weryfikowac wlasng pozycje
w negocjacjach/mediacjach;

01D-2A_U02

e5) potrafi planowac i samodzielnie dziata¢
oraz wspotdziata¢ w grupie, wykonujac
zadania zwigzane z projektowaniem
negocjacji/mediacji, przyjmujac w niej
rozne role, oraz jako lider wywierajac
wplyw na innych oraz poglegbiajac swoje
kompetencije;

01D-2A_U07

KOMPETENCJE — student/studentka

e6) jest gotow/gotowa do dokonywania oceny
efektow negocjacji/mediacji podczas
pracy wlasnej i grupowe;.

01D-2A_ KO3

Ogolne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
zakres negocjacji i mediacji; rodzaje, sposoby i warunki
prowadzenia negocjacji/mediacji; strategie, techniki, etapy

i style negocjacji/mediaciji.

Nazwa przedmiotu

Odmiany stylu naukowego

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng
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Forma prowadzenia zaje¢ stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 4

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Zajecia maja na celu zapoznanie studentéw z réznymi
odmianami stylu naukowego oraz przygotowanie ich do
tworzenia tekstow reprezentujacych owe odmiany.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ogolna wiedza z zakresu funkcjonalnych odmian
polszczyzny.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektéw uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) zna pojecie stylu naukowego wedtug 01D-2A_WO01
Stanistawa Gajdy i w poglebiony sposob

rozumie jego specyfike;

e2) w poglebiony sposob rozumie, na czym | 01D-2A_WO01
polegaja roznice miedzy odmianami
stylu naukowego wedtug koncepcji

Stanistawa Gajdy;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) potrafi analizowa¢ teksty reprezentujace | 01D-2A_UO01
rézne odmiany stylu naukowego wedtug

koncepcji Stanistawa Gajdy,

e4) umie tworzy¢ teksty reprezentujgce 01D-2A_U03

rozne odmiany stylu naukowego;

e5) potrafi wspotpracowac w grupie, 01D-2A_U07
wykonujgc powierzone mu/jej zadania
zwigzane z przygotowaniem opisu do
wniosku grantowego w programie

skierowanym do mtodych badaczy,

KOMPETENCIJE — student/studentka

€6) jest gotow/gotowa do zachowywania 01D-2A KO3
krytycznej postawy w odniesieniu do
pracy wilasnej oraz pracy grupy, ktora
wspottworzy, zwigzanej z tworzeniem
tekstow reprezentujacych rozne

odmiany stylu naukowego.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ bedg omawiane zagadnienia stylu naukowego
i jego odmian (teoretycznonaukowa, dydaktycznonaukowa,
popularnonaukowa, praktycznonaukowa).

Nazwa przedmiotu

Organizacja wydarzen promocyjnych

Liczba godzin poszczegélnych form
zaje¢¢ przedmiotu

28, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie
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Forma prowadzenia zajeé stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Celem zaje¢ jest zaznajomienie studentéw z poszczegolnymi
aspektami organizacji wydarzen promocyjnych i wyrobienie
umiejetnosci operowania w obrebie tych aspektow podczas
planowania eventu.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejgtnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ukonczenie kursu Projektowanie i komunikowanie marki lub
innych zaje¢ o analogicznych efektach uczenia sig.
Studenci/Studentki, ktérzy nie odbyli wskazanego kursu
zobowigzani sa do konsultacji z prowadzacym zajecia na
poczatku semestru.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnoscei i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w poglebionym stopniu zna typy 01D-2A_ W02
wydarzen promocyjnych, obszary ich
organizacji oraz narzgdzia z zakresu
budowania marek, takie jak event

marketing;

e2) zna i rozumie w poglebiony sposob
zasady dotyczace etyki oraz ochrony
wlasno$ci intelektualnej i prawa
autorskiego w kontekscie organizacji
wydarzen promocyjnych oraz dziatan
event managera,

01D-2A_ W06

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) potrafi analizowac sytuacje¢ wyjsciowa | 01D-2A_UQ2
oraz uwzglednia¢ trendy
komunikacyjne, potrzeby klienta

i uczestnikow danego wydarzenia
w celu zaprojektowania wydarzenia

promocyjnego, w tym budzetu;

e4) umie wypowiadac si¢ ustnie i pisemnie | 01D-2A_UO03
W sposob przystepny dla
profesjonalistow i nieprofesjonalistow
na temat organizacji wydarzen
promocyjnych, postugujac si¢
specjalistyczng terminologia i sytuujac
wydarzenia promocyjne w kontekscie
trendow komunikacyjnych;

e5) umie kierowac pracg zespotowg oraz
podejmowac wiodacg rolg podczas
wspotdziatania z innymi osobami przy
wykonywaniu zadan dotyczacych
organizowania wydarzenia
promocyjnego;

01D-2A_UO07

KOMPETENCJE — student/studentka

e6) jest gotow/gotowa do wyrazania
krytycznej postawy w stosunku do

01D-2A_KO01
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wlasnego stanowiska oraz pogladow
srodowiska zawodowego na temat
trendow w zakresie wydarzen
promocyjnych, a takze
wykorzystywania wiedzy specjalistow,
ekspertow 1 argumentow
wypracowanych w dyskusji zespotu do
formowania wlasnego stanowiska;

e7) jest gotow/gotowa do oceniania pracy 01D-2A_KO03
wlasnej 1 zespotu na kazdym z etapow
planowania wydarzenia promocyjnego,
a takze do wyciggania wnioskow
i ponoszenia odpowiedzialno$ci za
efekty pracy zespotu;

e8) jest gotow/gotowa do dostrzegania 01D-2A_KO05
i wyrazania potrzeby rozwijania zasad
etyki pracy event managera oraz klienta
w warunkach zmieniajacych si¢ trendow
komunikacyjnych i do
odpowiedzialnego inicjowania dyskusji
w tym zakresie w swoim $rodowisku
zawodowym.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
rodzaje wydarzen promocyjnych; zakres zadan event
managera; budzet eventu; brief eventowy; kosztorys; technika
eventowa; trendy w organizacji eventow.

Nazwa przedmiotu

Pejzaz dzwiekowy

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zaje¢ stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentow ze zjawiskiem
pejzazu dzwigkowego (soundscape) oraz problematyka
ekologii dzwigkowej, jak rowniez przygotowanie ich do
tworzenia nagran realizujacych zalozenia pejzazu
dzwickowego/ekologii dzwickowej.

Wymagania wstgpne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnoscei,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowe umiej¢tnosci w zakresie analizowania
materialow dzwickowych.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiej¢tnoscei i/lub kompetencje

WIEDZA — student/studentka

el) zna i w poglebiony sposob rozumie 01D-2A_ W01
pojecie pejzazu dzwickowego
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bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektéw uczenia si¢

(soundscape) w teorii Raymonda
Murray’a Schafera;

e2) w poglebionym stopniu zna i rozumie 01D-2A_ W04
zalozenia koncepcji ekologii

dzwiekowej;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) potrafi analizowac i interpretowac
materialy dzwiekowe z wykorzystaniem
instrumentarium pojeciowego z zakresu
pejzazu dzwigkowego i ekologii
dzwiekowej;

01D-2A_U01

e4) umie przygotowac materiaty audialne na
okreslony temat, wykorzystujac
zatozenia odnoszace si¢ do kategorii
pejzazu dzwickowego i ekologii
dzwickowej;

01D-2A_U02

e5) umie podejmowac wiodaca role
w dziataniach zespotowych
ukierunkowanych na realizowanie idei
ekologii dzwickowej;

01D-2A_U07

KOMPETENCJE — student/studentka

e6) jest gotow/gotowa do poszukiwania
rozwigzan stuzacych realizowaniu
zatozen ekologii dzwickowej.

01D-2A_KO1

Ogolne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
pejzaz dzwiekowy i ekologia dzwiekowa; field recording.

Nazwa przedmiotu

Pragmatyka jezykowa

Liczba godzin poszczeg6lnych form
zaje¢ przedmiotu

14, wyktad typ 1
28, konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

egzamin

Forma prowadzenia zajeé

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3
Skrocony opis, stanowiacy Wyktad:

przyblizenie celow przedmiotu

Podstawowym celem przedmiotu jest zapoznanie studentow
Z pragmatycznym wymiarem jezyka, w szczegdlnosci ze
wspotczesnymi teoriami ksztaltujacymi trendy

W jezykoznawstwie.

Cwiczenia konwersatoryjne:

Celem zaje¢ jest wyksztatcenie umiejetnosci analizy

i interpretacji tekstow z perspektywy komunikatywistycznej,
umozliwiajacej rekonstruowanie procesu komponowania
sensu interakcyjnego zgodnie z intencjg nadawcy.
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Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy 1 umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot.

Ogolna wiedza na temat gramatyki opisowej jezyka
polskiego, obejmujaca znajomos$¢ terminologii
jezykoznawczej (na poziomie szkoty $redniej).

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnoscei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w poglebiony sposdb rozumie specyfike
przedmiotowsa i metodologiczng
pragmatyki jezykowej, ze szczegdlnym
uwzglednieniem pragmatyki
komunikatywistycznej, oraz jej
powigzania z innymi dyscyplinami
naukowymi;

01D-2A_W01

e2) w pogtebionym stopniu zna
wspotczesne dokonania szkot
badawczych zajmujacych sig
pragmatyka jezykowg
I komunikatywistyczna;

01D-2A_W01

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) potrafi interpretowac¢ wykorzystane
w tekstach przynaleznych do stylu
publicystycznego funkcje mowy i akty
mowy;

01D-2A_UO1

e4) umie okresli¢ konteksty wypowiedzi:
okolicznos$ciowy, sytuacyjny,
interakcyjny i epistemiczny;

01D-2A_UO1

e5) potrafi analizowa¢ tekst w kontekscie
dyskursu, definiujac zastosowang
strategie, stosujac standaryzacje
argumentow oraz okreslajac wszystkie
elementy ramy perswazyjne;j;

01D-2A_UO1

KOMPETENCJE — student/studentka

e6) jest gotow/gotowa do wyrazania
wrazliwo$ci na zmieniajace si¢ trendy
w komunikowaniu zaposredniczonym,
wplywajace na sposoby naruszania
funkcji wystepujacych
I niewystgpujacych przeciwko zasadzie
kooperaciji.

01D-2A_KO02

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ bedg omawiane nastepujgce zagadnienia:
funkcje jezykowe; konteksty wypowiedzi; zasada kooperacji;
teorie aktow mowy; kategorie formalne i nieformalne
pragmatyki komunikatywistycznej.

Nazwa przedmiotu

Projektowanie komunikacji wizualnej

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, wyktad typ 2

Forma zaliczenia

egzamin
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Forma prowadzenia zaje¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

3

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Wyktad obejmuje gtowne zasady projektowania
komunikatéw wizualnych, zwiazane z nimi teorie
(historyczne i wspotczesne), trendy (szkoty projektowania),
a takze wybrane badania i odkrycia naukowe odnoszace si¢
do postrzegania i rozumienia komunikatow wizualnych.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowa wiedza z zakresu komunikacji w sztuce;
umiejetnos$¢ projektowania prostych komunikatéw
wizualnych.

Przedmiotowe efekty uczenia sie
okreslajace jaka wiedze,
umiej¢tnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w poglebionym stopniu zna kluczowe 01D-2A_WO01
fakty z zakresu historii i teorii

projektowania komunikacji wizualnej;

e2) zna wspolczesne metody i narzedzia
niezbedne do efektywnego
projektowania komunikacji wizualnej;

01D-2A_ W03

e3) zna i w poglebiony sposdb rozumie
kluczowe zjawiska i procesy zwigzane
Z postrzeganiem i rozumieniem
komunikacji wizualnej;

01D-2A_W02

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e4) umie postugiwac si¢ podstawowymi
ujeciami teoretycznymi, paradygmatami
badawczymi i pojeciami whasciwymi dla
nauki o komunikowaniu i zasad
projektowania;

01D-2A_UO1

KOMPETENCJE — student/studentka

e5) jest gotow/gotowa do Krytycznego
oceniania posiadanej wiedzy z zakresu
teorii i projektowania komunikacji.

01D-2A_KO1

Ogodlne tresci programowe w sSposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ bedg omawiane nastepujace zagadnienia:
zakres stosowalnosci terminu ,,komunikacja wizualna”;
historyczne, kulturowe, biologiczne, psychologiczne

i estetyczne uwarunkowania komunikacji wizualnej

i komunikatow wizualnych; historyczne i wspdtczesne zasady
projektowania komunikatow wizualnych; ramowanie
doswiadczen komunikacyjnych.

Nazwa przedmiotu

Projektowanie i komunikowanie marki

Liczba godzin poszczegbdlnych form
zaje¢¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢
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Forma prowadzenia zajeé

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Przedmiot ma na celu przygotowanie studentow do
samodzielnego opracowania strategii marki i jej
wprowadzenia na rynek. Obejmuje zarowno aspekty
teoretyczne, jak i ich praktyczne zastosowanie — od analizy
konsumenta i otoczenia konkurencyjnego, przez proces
pozycjonowania i definiowania marki, az po jej przetozenie
na identyfikacje wizualng, osobowo$¢ oraz dziatania

W obszarach trade marketingu, mediow i produktu. Duzy
nacisk ktadziony jest na rozwoj praktycznych umiejetnosci
poprzez techniki warsztatowe oraz wykorzystanie
nowoczesnych technologii, takich jak sztuczna inteligencija
(AI), w procesie budowania i zarzgdzania marka.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy 1 umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowa wiedza o réznicach migdzy marketingiem,
PR-em i reklama.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnoscei i/lub kompetencje
bedzie posiadatl kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) zna i w pogltebiony sposob rozumie
najwazniejsze koncepcje zwigzane
Z marka, pozycjonowaniem, analiza
konkurencji, konsumenta i trendow;

01D-2A_W02

e2) w poglebionym stopniu zna pojecia 01D-2A W02
i narzedzia z zakresu budowania marek,
takie jak brief, brandbook, insight

konsumencki czy USP;

e3) zna i w poglebiony sposob rozumie
trendy w brandingu i komunikacji
marketingowej, takie jak zrownowazony
rozwoj czy personalizacja;

01D-2A_W02

e4) w pogtebiony sposdb rozumie specyfike | 01D-2A_W02
strategii biznesowej, strategii marki,
marketingowa 1 komunikacyjng oraz zna

ich kluczowe cechy;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e5) potrafi analizowa¢ konkurencje,
konsumentéw i trendy oraz
interpretowa¢ wyniki zar6wno danych
zastanych, jak i dedykowanych badan
konsumenckich;

01D-2A_UO1

¢6) umie klasyfikowac i porzadkowac dane
pod katem strategii marki oraz
uzasadnia¢ wybdr metod analitycznych;

01D-2A_UO1

e7) potrafi zaprojektowa¢ kompleksowy
opis marki oraz zasady jej stosowania
(brandbook), planujgc komunikacje

01D-2A_U02
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w roznych nosnikach i kanatach zgodnie
Z przyjeta strategia;

e8) potrafi redagowac precyzyjne briefy 01D-2A_U03
mediowe, kreatywne, designerskie 1
PR-owe oraz dostosowywac ich tres¢ do
specyfiki réznych projektow i zespotdw
oraz prezentowac materiaty
w przystepnej formie;

e9) umie kierowa¢ praca zespotu podczas 01D-2A _U07
realizacji projektu w ramach zajec,
obejmujacego: przeprowadzenie analiz,
przygotowanie opisu marki lub
opracowanie wytycznych
implementacyjnych.

KOMPETENCIJE SPOLECZNE — student/studentka

e10) jest gotow/gotowa do Krytycznego 01D-2A K01
analizowania i oceniania wtasnych oraz
cudzych prac i wypowiedzi
w konteks$cie strategii marki, opierania
swoich opinii na konkretnych Zrodtach
i teoriach marketingowych adekwatnych
do tematu oraz odnoszenia si¢ do
argumentéw wypracowanych zespotowo
w toku dyskusji;

ell) jest gotdw/gotowa do identyfikowania | 01D-2A_KO03
swoich mocnych i stabych stron oraz
okreslania swojej roli w zespole;

el2) jest gotdw/gotowa do wykazywania 01D-2A KO3
odpowiedzialnosci za swoje zadania
i zadania zespotu z dbatoscia o koncowy
efekt pracy.

Ogolne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
analiza konsumenta i otoczenia konkurencyjnego;
pozycjonowanie i definiowanie marki; identyfikacja
wizualna; osobowo$¢ oraz dzialania w obszarach trade
marketingu, mediéw i produktu; sztuczna inteligencja (Al)
W procesie budowania i zarzgdzania marka.

Nazwa przedmiotu

Projektowanie przestrzeni

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zaje¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2
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Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Osoby uczestniczace w zajgciach poznajg praktyke tworzenia
miejsca (placemaking) oraz kreowania marki miejsca (place
brand) jako procesu, w ktérym kluczowg rol¢ odgrywaja
kompetencje z zakresu komunikacji spotecznej. Na zajeciach
omawiane, dyskutowane i ¢wiczone jest rozpoznawanie
interesariuszy skupionych wokot miejsca, ich potrzeb

I oczekiwan, wykorzystywanie myslenia projektowego do
tworzenia optymalnego, a zarazem innowacyjnego
rozwigzania, a takze planowanie procesu konsultacji swojej
koncepcji, promowanie jej oraz utrzymywanie
zainteresowania interesariuszy miejscem, z ktorym si¢
pracuje.

Efektem zaj¢¢ jest praca projektowa — koncepcja
przeksztatcenia wybranego miejsca w przestrzeni Lodzi.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowa wiedza na temat narz¢dzi kreowania wizerunku
organizacji (z zakresu public relations lub marketingu —

w tym brandingu, reklamy czy spotecznej odpowiedzialnosci
biznesu).

Przedmiotowe efekty uczenia sie
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w pogtebiony sposob rozumie wybrane
pojecia zwigzane z praktyka tworzenia
miejsc, jak proces partycypacyjny,
projektowanie uniwersalne, marketing
miejsc;

01D-2A_W01

e2) zna i rozumie wybrane, znaczace
kierunki myslowe jak funkcjonalizm,
nowy urbanizm, zrownowazone
projektowanie, rezyliencja miejska
wplywajace na praktyczne rozwigzania
we wspoélczesnych miastach i uznawane
w nich normy kulturowe;

01D-2A_W03

e3) rozumie, w jaki sposob procesy 01D-2A_ W07
komunikacyjne sa powigzane

z tworzeniem miejsc i ich promocja oraz
kto za nie odpowiada w r6znych

organizacjach;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e4) umie wykrywac potencjat miejsc jako 01D-2A _U02
katalizatorow spotecznych interakcji
lub/i miejsc prowadzenia dziatalnosci

o charakterze biznesowym;

e5) potrafi diagnozowac réznorodne grupy | 01D-2A_U06
interesariuszy korzystajacych

z publicznych przestrzeni

1 zaprojektowac proces rozpoznania oraz
dyskusji nad sposobem realizacji ich

potrzeb;

e6) umie wykorzystywac narzegdzia 01D-2A_UO08

myslenia projektowego do rozwijania
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umiejetnosci rozwigzywania problemow
na réznych polach dziatania;

KOMPETENCIJE — student/studentka

e7) jest gotow/gotowa do analizowania roli | 01D-2A_KO01
komunikacji spotecznej w procesach
tworzenia przestrzeni wokot jej
uzytkownikow, zarowno w celach
spotecznych jak i biznesowych;

e8) jest gotow/gotowa do wyrazania 01D-2A KO3
wrazliwos$ci na znaczenie jakosci
otoczenia — jego przystepnosc, wptyw
na srodowisko oraz wywotywane przez
nie do$wiadczenia estetyczne — dla
dobrostanu réoznych grup spotecznych.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezty prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
placemaking i kreowanie marki miejsca; rola komunikacji
spotecznej w procesie tworzenia miejsca; identyfikacja
interesariuszy i analiza ich potrzeb; wykorzystanie myslenia
projektowego w planowaniu przestrzeni; planowanie

| przeprowadzanie konsultacji spotecznych.

Nazwa przedmiotu

Promowanie firmy w mediach spolecznosciowych

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajeé stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Przedmiot koncentruje si¢ na strategiach i narzgdziach
wykorzystywanych do skutecznego promowania firmy

w mediach spotecznosciowych. Studenci/Studentki poznaja
podstawy budowania marki i ksztattowania jej wizerunku
w wybranych mediach spotecznosciowych, planowania
kampanii marketingowych oraz tworzenia tresci
dostosowanych do roznych platform. Program zajeé
uwzglednia réwniez analize skutecznosci dziatan
marketingowych, kryzyséw wizerunkowych wywotanych
nieprawidlowym prowadzeniem mediow spolecznosciowych
oraz rozwo0j umiejetnosci wykorzystania mediow
spotecznosciowych do zwigkszania zasiggu firmy

I pozyskiwania klientow.

Wymagania wstgpne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umieje¢tnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot.

Ukonczenie kursow: Kreowanie wizerunku i Storytelling

w nowych mediach lub innych zaj¢¢ o analogicznych efektach
uczenia si¢.

Student/Studentka powinien wykazywac si¢ podstawowa
znajomoscia mediow spolecznosciowych i specyfiki
komunikacji w poszczegolnych platformach oraz znaé¢
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podstawowe pojecia i zasady marketingu. Przydatne sa
rowniez umiejetnosci z zakresu edycji prostych materiatéw
wizualnych 1 copywritingu w odniesieniu do zwigztych

I angazujacych tekstow. Wymagana jest podstawowa
znajomo$¢ obstugi popularnych platform spotecznosciowych.
Studenci/Studentki, ktérzy nie odbyli wskazanych kursow
zobowigzani sg do konsultacji z prowadzacym zajecia na

poczatku semestru.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnoscei i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w poglebionym stopniu zna specyfike
poszczegblnych platform
spoteczno$ciowych zwigzana
z segmentacja grup docelowych
I wykorzystaniem poszczegolnych
platform w dziataniach promocyjnych
i marketingowych;

01D-2A_W02

e2) zna i rozumie w pogltebiony sposob
roznorodne strategie marketingowe
wykorzystywane w mediach
spotecznosciowych, w tym organiczne,
platne, oparte na influencer marketingu
i content marketingu;

01D-2A_W04

e3) zna i rozumie w poglebiony sposob
zasady tworzenia angazujacych tresci,
budujacych lojalno$¢, zwigkszajacych
swiadomo$¢ marki u odbiorcow;

01D-2A_WO04

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e4) potrafi opracowac¢ plan dziatan
promocyjnych w mediach
spotecznosciowych, uwzgledniajac cele
biznesowe i wizerunkowe, grupe
docelowa oraz specyfike platform
spotecznosciowych;

01D-2A_U02

e5) potrafi tworzy¢ rozne formy tresci
dostosowane do specyfiki wybranej
platformy spotecznosciowej i grupy
docelowej oraz efektywnie zarzgdzac
kanatami spoteczno$ciowymi zgodnie
z aktualnymi trendami;

01D-2A_U02

€6) na podstawie wiedzy o roli mediow
spotecznosciowych w ksztattowaniu
opinii publicznej, budowaniu relacji
z klientami i wzmacnianiu wizerunku
marki, umie reagowaé w sytuacjach
kryzysowych, podejmujac szybkie
1 odpowiedzialne decyzje w celu
minimalizacji szkod wizerunkowych;

01D-2A_U02

e7) potrafi oceni¢ efektywnos¢ kampanii
social media oraz zidentyfikowac
potencjalne obszary do poprawy,

01D-2A_U02
01D-2A_UO07
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efektywnie wspolpracujac z innymi
cztonkami zespotu w celu realizacji
wspolnych celow marketingowych;

KOMPETENCJE — student/studentka

e8) jest gotow/gotowa do wykazywania
proaktywnych i kreatywnych podejsé¢
W tworzeniu innowacyjnych rozwigzan
marketingowych.

01D-2A_KO04

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
strategie promocji w social mediach; tworzenie angazujacych
tresci; rodzaje kampanii reklamowych; budowanie marki

i interakcja z odbiorcami.

Nazwa przedmiotu

Publicystyka internetowa

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

14, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajec

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Przedmiot zapoznaje studentdow z roznymi formami
publicystyki internetowej, od samodzielnych vlogow, przez
videocasty, po produkcje profesjonalne. Zajecia pozwola
poznac specyfike tych form oraz rdznice merytoryczne,
formalne i estetyczne migdzy nimi.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i1 umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowe rozeznanie w aktualnej zawartosci przekazow
internetowych, w szczegdlnosci o tresci spoteczno-
-politycznej; umiejetno$é rozpoznania idei i orientacji
politycznej w przekazach medialnych.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jakg wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadatl kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w poglebionym stopniu zna formy 01D-2A W02
publicystyki internetowej i rozumie jej
aktualne trendy;

e2) zna i rozumie w pogtebiony sposob 01D-2A_WO06

zasady etyczne obowigzujace
publicystow i skutki ich
stosowania/niestosowania W przekazach
publicystycznych;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) krytycznie ocenia jako$¢ 01D-2A_U03
publicystycznych form internetowych,
odnoszgc si¢ do charakterystyki ich

trendow i prognozujac ich rozwoj;

KOMPETENCJE — student/studentka
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e4) jest gotow/gotowa do wyrazania
swiadomosci wptywu trendow
w obszarze publicystyki internetowej na
jako$¢ dyskursu medialnego, a takze na
ksztattowanie potrzeb informacyjnych
i intelektualnych odbiorcow.

01D-2A_KO02

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
rodzaje i funkcje publicystyki internetowej (od vloga po
debatg); mapa polityczna (Swiatopogladowa) polskiej
publicystyki internetowe;j; styl, formuta i specyfika
publicystyki internetowej (od amatorskich vlogéow po
profesjonalne produkcje medialne).

Nazwa przedmiotu

Radiowy reportaz artystyczny

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zaje¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

4

Skrécony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Zajecia skupiaja sie¢ wokot artystycznego reportazu
radiowego — feature, zar6wno na przyktadach polskich, jak

i zagranicznych.

Celem zaje¢ jest rozwinigcie umiej¢tnosci charakteryzowania
i analizowania egzemplifikacji gatunku, poznania jego
historii w Polsce i na §wiecie.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy sie na dany przedmiot

Podstawowa umiejetnos¢ analizy audycji radiowej;
umiejetnos$¢ odrozniania przekazu dokumentalnego
i fikcyjnego.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w kontekscie opracowan z zakresu
badan nad radiem artystycznym, sound
studies i genologii radiowej
W poglebionym stopniu zna pojecie
feature;

01D-2A_WO01

e2) w pogltebionym stopniu zna historie
powstania features w Polsce i za
granica;

01D-2A_W02

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) potrafi scharakteryzowac feature 01D-2A_U02
i odrdozni¢ go od reportazu, stuchowiska
i innych form audialnych;

e4) umie wykorzystywac wiedze¢ do 01D-2A_U08

swiadomego poglebiania kompetencji
odbiorczych w odniesieniu do feature
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I uswiadamiania innym kierunkow
rozwoju tej formy;

KOMPETENCJE — student/studentka

e5) jest gotow/gotowa do wyrazania 01D-2A_KO02
swiadomo$ci przeobrazen
wspotczesnych artystycznych gatunkow
radiowych;

e6) jest gotow/gotowa do aktywnego 01D-2A K04

uczestnictwa w procesie ksztattowania
wspotczesnego rynku radiowego.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezty prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
feature; reportaz artystyczny; odmiany gatunkowe feature’a;
stuchowisko dokumentalne.

Nazwa przedmiotu

Redagowanie tekstow rzecznika prasowego

Liczba godzin poszczegbdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajeé stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

W trakcie zaje¢ studenci zdobywajg praktyczne umiejetnosci
w zakresie redagowania i tworzenia komunikatéw rzecznika
prasowego. Ucza sig, jak pisa¢ informacje prasowe, jak
odpowiada¢ na zapytania mediow, jak nagrywac¢ wypowiedzi
medialne (setki), a takze jak organizowac¢ konferencje
prasowe. Dodatkowo poznaja teorie komunikacji kryzysowe;j
i ich zastosowanie w praktyce.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnoscei,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy sie na dany przedmiot

Ogolna wiedza na temat funkcji mediow; podstawowa
umiejetnos$¢ redagowania tekstow informacyjnych.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) zna i rozumie w poglebiony sposob 01D-2A_ W02
kluczowe zasady i strategie komunikacji
rzecznika prasowego, w tym dotyczace
komunikacji w sytuacjach kryzysowych;

e2) w pogtebionym stopniu zna techniki 01D-2A_ W02

tworzenia i dystrybucji komunikatéw
prasowych, a takze rozumie
mechanizmy funkcjonowania mediow
w zakresie informacji publicznych;

UMIEJETNOSCI — student/studentka
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e3) potrafi redagowaé poprawne i skuteczne | 01D-2A_UO03
komunikaty prasowe oraz wypowiedzi
dla mediow;

e4) umie zaplanowac¢ i zorganizowac 01D-2A_U02
konferencje prasowa oraz koordynowac
proces komunikacji kryzysowej;

KOMPETENCJE — — student/studentka

eb) jest gotow/gotowa do wykazywania 01D-2A K05
gotowosci do reprezentowania
organizacji w kontaktach z mediami
i przestrzegania zasad etyki zawodowej;

e6) jest gotow/gotowa do wyrazania 01D-2A_KO02
swiadomosci wptywu przekazow
medialnych na wizerunek organizacji.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezty prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
informacje prasowe i odpowiedzi na zapytania mediow;
nagrywanie wypowiedzi medialnej; organizacja konferencji
prasowej; teorie komunikacji kryzysowej i ich zastosowanie
w praktyce.

Nazwa przedmiotu

Religijnos$¢ a media

Liczba godzin poszczeg6lnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajeé¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Zajecia przygotowuja do profesjonalnego i etycznego
tworzenia przekazoéw medialnych poruszajacych kwestie
zwigzane z wiarg w jej aspekcie religijnym, kulturowym

i spotecznym.

Celem zaje¢¢ jest rozwijanie warsztatu dziennikarskiego
w aspekcie ksztattowania umiejetnosci tworzenia (pisania
i wyglaszania) medialnych komunikatéw poswieconych
tematyce religijnej.

Wymagania wstgpne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnoscei,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ogolna wiedza na temat r6znych gatunkéw wypowiedzi
medialnych; umiej¢tno$¢ samodzielnego redagowania

I wspoltworzenia wystapien o charakterze informacyjnym,
perswazyjnym i popularnonaukowym.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiej¢tnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadatl kazdy student

WIEDZA — student/studentka

el) w pogtebionym stopniu zna 01D-2A_ W02
fundamentalne zatozenia gtéwnych
religii i wierzen $wiata;
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uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektéw uczenia si¢

e2) w poglebiony sposdb rozumie rdéznice 01D-2A_ W02
W redagowaniu tekstow o tematyce
religijnej i swieckiej;

e3) rozumie rolg dyskursu publicystycznego | 01D-2A_WO03

dla prawidtowego odbioru komunikatow
o tresci religijnej;

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e4) potrafi analizowa¢ i interpretowa¢ teksty | 01D-2A_UO01
podejmujace tematyke religijng;
e5) umie redagowac teksty przynalezne do | 01D-2A_UQ2

gatunkow dziennikarskich poswigcone
tematyce religijnej;

KOMPETENCJE — student/studentka

e6) jest gotow/gotowa do wypowiadania si¢ | 01D-2A_KO05
publicznie w sposob odpowiedzialny
i etyczny na tematy zwigzane z wiarg

i religia.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
wyznania religijne §wiata; mniejszos$ci religijne

W wojewddztwie 10dzkim; religia a media — model relacji;
oferta religijna wspotczesnych mediow.

Nazwa przedmiotu

Repetytorium jezykowe

Liczba godzin poszczeg6lnych form
zaje¢ przedmiotu

15, repetytorium jezykowe

Forma zaliczenia

egzamin

Forma prowadzenia zajec

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

angielski/niemiecki/francuski

Punkty ECTS

3

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Zajecia przygotowuja studenta/studentke do swobodne;j
komunikacji ze zréznicowanym kregiem odbiorcow, ze
szczegblnym uwzglednieniem srodowiska mediow. Wskazuja
praktyczne sposoby uzycia jezyka do prowadzenia
prezentacji, negocjacji lub wywierania wptywu.

Celem zajec¢ jest poglebienie znajomosci jezyka
specjalistycznego, co umozliwi studentowi/studentce
wyrazanie opinii, branie udziatu w dyskusjach i debatach
dotyczacych problemow dziennikarstwa, mediow

i komunikacji oraz charakteryzujacych je procesow

i trendow.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy 1 umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Znajomo$¢ jezyka obcego na poziomie B2 Europejskiego
Systemu Oceny Ksztatcenia Jezykowego.

WIEDZA — student/studentka
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Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnoscei i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

el) w pogtebionym stopniu zna zasady
skutecznej komunikacji z uzyciem
jezyka obcego W srodowisku medidw;

01D-2A_W02

e2) w pogtebionym stopniu zna
obcojezyczne wybrane pojecia z zakresu
wiedzy o mediach i komunikacji;

01D-2A_W02

e3) w poglebiony sposdb rozumie
problematyke dotyczaca mediéw
i komunikacji zawarta
W obcojezycznych tekstach czytanych;

01D-2A_W02

UMIEJETNOSCI - student/stude

ntka

e4) umie postugiwac si¢ specjalistyczna
terminologig w zakresie problematyki
dziennikarstwa, mediow i komunikacji
oraz charakteryzujacych je procesow
i trendow na poziomie B2+ ESOKJ;

01D-2A_U05

e5) potrafi przedstawi¢ w jezyku obcym
prezentacj¢ multimedialng na wybrany
temat z dziennikarstwa, mediow
i komunikacji oraz charakteryzujacych
je procesow i trendow;

01D-2A_U05

€6) umie przygotowac i przedstawic¢
w jezyku obcym prezentacje
wymagajgca uzycia jezyka
specjalistycznego;

01D-2A_U03
01D-2A_UO05

e7) potrafi wyraza¢ opinie, wysuwaé
argumenty i kontrargumenty,
uczestniczac w debatach oraz kierujac
dyskusjami na temat dziennikarstwa,
medidéw i komunikacji oraz
charakteryzujacych je proceséw
i trenddw;

01D-2A_U06

KOMPETENCJE — student/stude

ntka

e8) jest gotow/gotowa do poszukiwania
rozwigzan problemow z zakresu
dziennikarstwa, mediow i komunikacji
oraz charakteryzujacych je procesow
i trendow w zrodtach specjalistycznych
dostepnych w jezyku obcym;

01D-2A_KO1

€9) jest gotow/gotowa do korzystania ze
zrodet wiedzy w jezyku obcym oraz
$wiadomy konieczno$ci poszerzania

01D-2A_KO1

swoich kompetencji jezykowych.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastgpujace zagadnienia:
leksyka i gramatyka jezyka obcego w kontekscie zasad

skutecznej komunikacji w $rodowisku mediow, problematyki

dziennikarstwa, mediow i komunikacji oraz
charakteryzujgcych je procesow i trendow.
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Nazwa przedmiotu

Seminarium magisterskie

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28+28+28+28, seminarium

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zaje¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

3+3+3+1

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Przedmiot ukierunkowany na pogltgbianie kompetencji
naukowych studentoéw jest statym elementem programu
studiow (4 semestry), pozwalajgcym na zapoznanie si¢

Z wymaganiami pracy naukowej jako dtugotrwatej
aktywnosci, podlegajacej reorganizacji i adaptacji do
zmieniajacych si¢ warunkow.

Celem zajec¢ jest zaprojektowanie kolejnych etapow
indywidualnego procesu badawczego i przygotowanie przez
studenta/studentke pracy dyplomowej na wybrany temat oraz
poglebienie zwigzanej z nim wielokontekstowej wiedzy.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Znajomos$¢ zasad tworzenia pracy dyplomowej na poziomie
studiow pierwszego stopnia, korzystania z naukowych metod
pracy; umiejetnos¢ redagowania tekstu naukowego.

Przedmiotowe efekty uczenia sie
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnoscei i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) zna i rozumie w poglebiony sposob
koncepcje teoretyczne i zwigzane z nimi
metodologie badawcze, zastosowane
przy rozwigzywaniu problemu
badawczego bedacego przedmiotem
pracy dyplomowej;

01D-2A_WO01

01D-2A_ W02
01D-2A_WO03

e2) w poglebionym stopniu zna procesy,
fakty i zjawiska zwigzane z tematem
pracy dyplomowej oraz rozumie je
w kontekscie przemian kulturowych,
spotecznych, politycznych,
gospodarczych, artystycznych i/lub
technologicznych;

e3) zna i w poglebiony sposob rozumie
zasady etyczne o istotnym znaczeniu dla
prowadzenia badan naukowych na
potrzeby pracy dyplomowej oraz
prezentowania ich wynikow;

01D-2A_WO06

UMIEJETNOSCI - student/studentka

e4) potrafi wyszukiwac, porownywac
i poddawac krytyce literature
przedmiotowg zwigzang z tematem

01D-2A_U04
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pracy dyplomowej oraz jego
kontekstami;

e5) umie uzasadni¢ wybor kontekstow, 01D-2A _U02
w jakich opisuje wybrany przez siebie
problem badawczy;

€6) podczas dyskusji seminaryjnych 01D-2A_U04
merytorycznie potrafi omawiac zebrane |01D-2A_U06
materialy (badawcze 01D-2A_UO08

i teoretycznonaukowe), argumentujac
i wyciagajac wnioski odnoszace si¢ do
naukowej perspektywy widzenia
dziennikarstwa, procesow i trendow
komunikacyjnych;

e7) na podstawie przebiegu i rezultatow 01D-2A_U08
przeprowadzonego procesu badawczego
umie wnioskowac o potencjale
naukowym tematu podjetego w pracy
dyplomowej i mozliwos$ciach dalszego
indywidualnego rozwoju naukowego;

KOMPETENCJE — student/studentka

e8) jest gotow/gotowa do zachowywania 01D-2A_KO03
postawy otwartosci na reorganizacje
pracy badawczej i adaptacj¢ sposobow
dzialania do zmieniajacych si¢
warunkow;

e9) podczas dyskusji seminaryjnych jest 01D-2A K01
gotow/gotowa do merytorycznego
doradzania i konstruktywnej krytyki
wynikow prac badawczych innych
uczestnikow zajec i otwarty na ich
opinie na temat wlasnej pracy.

Ogodlne tresci programowe W sposob
zwiezty prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
doswiadczenia studentow zwigzane z przygotowywaniem
pracy dyplomowej na poziomie studiow pierwszego stopnia;
praca magisterska — specyfika i wymagania; projektowanie

i realizowanie pracy dyplomowej na poziomie studiéw
drugiego stopnia.

Nazwa przedmiotu

Storytelling w nowych mediach

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajeé¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

4
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Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Zajecia koncentrujg si¢ na narracji i storytellingu w nowych
mediach, ze szczeg6lnym naciskiem na formy audio

i audiowizualne. Studenci/studentki naucza si¢ tworzy¢
narracje i opowieSci wokot tresci publikowanych w nowych
mediach — w formie tekstu, obrazu, wideo i dzwicku.

W trakcie kursu uczestnicy ¢wicza umiejetnosci produkcji

i nagrywania podcastow i pisania tekstow, ktore mogg zostaé
opublikowane w mediach interaktywnych.

Celem zaje¢ jest zrozumienie roli narracji w nowych
mediach, cech opowiadania historii w Internecie, roli
dzwieku, wideo, obrazu i tekstu w publikacji tresci, a takze
praktyczne zastosowanie zdobytej wiedzy w pracy
projektowej. Przedmiot zogniskowany jest takze wokot
rozwinigcia umiejetnosci krytycznego i analitycznego
myslenia w odniesieniu do tre$ci obecnych w nowych
mediach, ze szczeg6lnym uwzglednieniem kompetencji
rozpoznawania storytellingowych tekstow kultury.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ogolna wiedza o specyfice komunikacji internetowej;
podstawowa umiejetnos¢ identyfikowania narracji
interaktywnych.

Przedmiotowe efekty uczenia sie
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w poglebionym stopniu zna wybrane
gatunki dziet o charakterze
storytellingowym obecne w nowych
mediach interaktywnych (audialne,
filmowe, literackie fiction i non fiction);

01D-2A_ W02

e2) zna i w poglebiony sposob rozumie
zjawiska 1 procesy zachodzace
w storytellingu nowych medioéw oraz
ich gatunkowe intertekstualne
zroznicowania;

01D-2A_W02

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e3) potrafi identyfikowac storytellingowe
formy tworczosci obecne w nowych
mediach oraz poddawac je krytycznej
analizie i interpretacji;

01D-2A_UO1

e4) umie planowa¢ i tworzy¢ w ramach
pracy projektowej storytellingowe
teksty kultury (m.in. hiperteksty,
wideoeseje, cykle podcastow, fotoeseje)
przeznaczone do publikacji w nowych
mediach;

01D-2A_U02

e5) potrafi zaplanowac¢ i zrealizowaé prace
indywidualng i zespotowa podczas
tworzenia prac praktycznych,
wykorzystujac roznorodne zrodta
wiedzy, nowoczesne technologie oraz
wspolprace z cztonkami grupy;

01D-2A_U05

KOMPETENCJE — student/studentka
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e6) jest gotow/gotowa do krytycznej oceny
oraz stalego poglebiania i rozwijania
kompetencji z zakresu nowych mediow
i ich intertekstualnej specyfiki w oparciu
o wiedzg specjalistyczna;

01D-2A_KO01

e7) jest gotow/gotowa do rozwijania 01D-2A_KO02
swiadomosci nowych trendow
komunikacyjnych w odniesieniu do
kreowania nowych potrzeb
uzytkownikow z uwzglgdnieniem
jakosci tworzonych i publikowanych

W nowych mediach tekstow kultury.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezty prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
storytelling; interaktywnos$¢; narracja audialna
i audiowizualna.

Nazwa przedmiotu

Systemy identyfikacyjne

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajeé stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Podczas zaje¢ studenci/studentki poznajg zagadnienia
zwigzane z kreowaniem czytelnej i spdjnej identyfikacji
wizualnej marki badz firmy.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy sie na dany przedmiot

Ukonczenie kursu Projektowanie i komunikowanie marki lub
innego o analogicznych efektach ksztalcenia.
Studenci/Studentki, ktdrzy nie odbyli wskazanego kursu
zobowigzani sa do konsultacji z prowadzacym zajecia na
poczatku semestru.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w poglebionym stopniu zna sktadniki
oraz techniki przekazu tresci uzywane
w komunikatach wizualnych, takich jak
kompozycja, uktady typograficzne oraz
palety barw;

01D-2A_ W02

e2) zna i w poglebiony sposob rozumie
kluczowe zasady projektowania
identyfikacji wizualnej w kontekscie
budowania wizerunku marki,
przedsigbiorstwa lub instytucji itp.;

01D-2A_ W02

UMIEJETNOSCI - student/studentka

e3) umie przeprowadzi¢ analizg
i interpretacj¢ wybranych marek lub
przedsigbiorstw, skupiajgc si¢ na

01D-2A_U02
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wartosciach komunikacyjnych oraz
metodach ich wyrazania;

e4) potrafi interpretowac funkcjonowanie 01D-2A _U02
przekazu wizualnego w przestrzeni
rynkowej i graficznej;

e5) potrafi zaprojektowac i wykonac ksiege | 01D-2A_U02
znaku;

KOMPETENCIJE — student/studentka

e6) jest gotow/gotowa do wykazywania 01D-2A_KO01
gotowosci do poszerzania wiedzy
i umiejetnosci z wykorzystaniem zrodet
specjalistycznych w zakresie przekazu
wizualnego rozumianego jako kod
komunikacji obszaru rynkowego.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezty prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
narzgdzia do tworzenia komunikatu wizualnego
(kompozycja, forma, ksztalt, barwa); zasady projektowania
identyfikacji wizualnej; ksiega znaku i identyfikacji
wizualnej.

Nazwa przedmiotu

Sztuczna inteligencja w komunikowaniu

Liczba godzin poszczeg6lnych form
zaje¢ przedmiotu

28, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajeé stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 3

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Przedmiot koncentruje si¢ na zastosowaniach Al — sztucznej
inteligencji w procesach komunikacyjnych. Studenci podczas
kursu analizujg narzedzia i technologi¢ Al, ktore wspieraja
komunikacj¢ interpersonalng, masows oraz biznesows.
Celem przedmiotu jest zapoznanie studentow z teoretycznymi
podstawami technologii Al oraz przykladami jej
implementacji w r6znych kanatach komunikacji ze
szczegblnym uwzglednieniem etyki oraz potencjalnych
wyzwan zwigzanych z jej stosowaniem.

Zajecia maja na celu rowniez poglebienie wiedzy i rozwoj
umiejetnosci w zakresie Al do usprawnienia proceséw
komunikacyjnych oraz analizy ich wptywu na odbiorcow.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy 1 umiejgtnoscei,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowa wiedza o funkcjonowaniu nowych mediow.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci 1/lub kompetencije

WIEDZA — student/studentka

el) zna i w poglebiony sposob rozumie 01D-2A_WO01
kluczowe pojecia oraz zasady dziatania | 01D-2A W02
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bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢

technologii zwigzanych ze sztuczng
inteligencja (Al);

e2) w poglebionym stopniu zna narzgdzia
oparte na Al, takie jak chatboty, systemy
rekomendacyjne, technologie
przetwarzania jezyka naturalnego NLP;

01D-2A_ W01
01D-2A_W02

e3) w poglebiony sposob rozumie wptyw
sztucznej inteligencji na rézne formy
komunikacji, w tym interpersonalna,
masowa i biznesowa, w kontekscie etyki
zawodowej 1 ochrony wtasnosci
intelektualnej;

01D-2A_W06

e4) zna i w pogltebiony sposob rozumie
etyczne i spoleczne wyzwania
wynikajace z wykorzystania Al
w komunikacji.

01D-2A W06

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e5) potrafi analizowac dane oraz tresci 01D-2A _U01
generowane za pomoca narzedzi Al;

€6) umie tworzy¢ automatyczne komunikaty | 01D-2A_UQ2
przy uzyciu chatbotow i systemow NLP;

e7) potrafi zaprojektowac strategie 01D-2A_U02
komunikacyjne z wykorzystaniem
technologii Al;

e8) umie oceni¢ efektywnos¢ kampanii 01D-2A_U02
komunikacyjnych opartych na Al;

KOMPETENCIJE - student/studentka

€9) jest gotow/gotowa do wyrazania 01D-2A_KO02
wrazliwosci na etyczne wykorzystanie | 01D-2A_KO05
sztucznej inteligencji przez osoby
pracujace w mediach;

e10) jest gotdw/gotowa do dokonywania 01D-2A K01
krytycznej analizy tresci publikowanych | 01D-2A_KO04
w mediach spotecznosciowych;

ell) jest gotow/gotowa do rozwijania 01D-2A_KO02
swiadomosci wptywu Al na 01D-2A K05
spoteczenstwo oraz odpowiedzialnosci
za tre$ci generowane automatycznie;

el2) jest gotdw/gotowa do krytycznego 01D-2A_KO1

podchodzenia do potencjalnych
ograniczen i zagrozen zwigzanych
z wykorzystaniem Al w procesach

komunikacyjnych.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ bedg omawiane nast¢pujace zagadnienia:
zastosowanie Al w procesach komunikacyjnych oraz ich

wplyw na komunikacj¢ interpersonalng, masowg i biznesowa;

skuteczno$¢ narzedzi Al w komunikacji; etyczne i spoteczne

68



konsekwencje stosowania narzgdzi Al, projektowanie
strategii komunikacyjne z wykorzystaniem sztucznej
inteligencji.

Nazwa przedmiotu

Sztuczna inteligencja w §wiecie mediow

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

14, warsztaty

Forma zaliczenia

zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajeé stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 1

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Przedmiot po$wiecony jest zastosowaniu sztucznej
inteligencji (Al) w szeroko poj¢tej branzy medialnej. Celem
zaje¢ jest zapoznanie studentdw z teoretycznymi podstawami
technologii Al oraz ich praktycznym wykorzystaniem

W tworzeniu, dystrybucji oraz analizie tre§ci medialnych.
Studenci zdobeda wiedze na temat narzedzi opartych na Al
wplywu na §rodowisko medialne oraz etycznych

i spotecznych wyzwan zwigzanych z ich zastosowaniem.
Celem zajec¢ jest takze wyksztatcenie umiejgtnosci
rozumienia i krytycznego analizowania wptywu Al na
przemyst medialny, a takze praktycznego wykorzystywania
narzgdzi opartych na Al

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy 1 umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowa wiedza o funkcjonowaniu nowych mediow.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jakg wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadatl kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

01D-2A_WO01
01D-2A_WO02

el) w poglebiony sposob rozumie zasady
technologii Al i zna sposoby jej
charakteryzowania oraz stosowania
w branzy medialnej;

e2) w poglebionym stopniu zna procesy 01D-2A_WQ02
automatyzacji w produkcji i dystrybucji

tresci medialnych;

e3) w poglebionym stopniu zna algorytmy | 01D-2A_WO06
rekomendacyjne, analizy sentymentu
oraz generatywne modele Al

w kontek$cie mediow;

e4) w poglebiony sposob rozumie etyczne | 01D-2A W06
wyzwania zwigzane z zastosowaniem
sztucznej inteligencji w mediach, takie
jak deepfake, dezinformacja czy

ochrona danych;

UMIEJETNOSCI — student/studentka
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e5) potrafi wykorzystywac narzgdzia Al do | 01D-2A_UQ2
tworzenia i optymalizacji tre$ci
tekstowych, wizualnych
i multimedialnych.

€6) umie analizowa¢ dane i dokonywac 01D-2A U02
predykacji trendow w oparciu
o technologie Al;

e7) potrafi zaprojektowaé kampanie 01D-2A U02
medialne oparte na narz¢dziach Al;

e8) umie postugiwac si¢ narzgdziami 01D-2A _UO01
analitycznymi i generatywnymi, takimi | 01D-2A_UQ2
jak ChatGPT, MidJourney czy systemy
do analizy sentymentu;

KOMPETENCJE - student/studentka

€9) jest gotow/gotowa do rozwijania 01D-2A_KO02
postawy wrazliwosci na etyczne 01D-2A_KO05
wykorzystanie sztucznej inteligencji
przez osoby pracujace w mediach;

el0) jest gotdéw/gotowa do krytycznego 01D-2A_KO1
analizowania tre$ci publikowanych 01D-2A_KO04
w mediach spotecznosciowych;

ell) jest gotdéw/gotowa do rozwijania 01D-2A_KO1
zdolnosci do krytycznej oceny wptywu | 01D-2A_KO04
Al na spoteczenstwo i kulture¢ medialna;

el2) jest gotdw/gotowa do rozwijania 01D-2A_KO02
postawy odpowiedzialno$ci za 01D-2A_KO05

wykorzystanie technologii Al

w procesach medialnych.

Ogolne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
wykorzystanie sztucznej inteligencji w mediach; dziatanie
algorytméw rekomendacyjnych; analiza sentymentu,
generatywne modele Al; etyczne wyzwania zwigzane

z wykorzystaniem Al w mediach.

Nazwa przedmiotu

Sztuka pisania

Liczba godzin poszczegolnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajeé¢ stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 4

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Konwersatorium ma na celu zapoznanie studentow
z realizacjami form uzytkowych tekstow (zwlaszcza

dziennikarskich).
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Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy 1 umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ogolna wiedza o zasadach redagowania komunikatywnych
przekazow, cech gatunkowych przekazéw medialnych;
umiejetnos¢ rozpoznawania i stosowania w pismie stylow
funkcjonalnych polszczyzny.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w poglebiony sposob rozumie specyfike
gatunkow dziennikarskich;

01D-2A_W02

e2) w poglebionym stopniu zna wybrane
teoretyczne ujecia (np. autorstwa
Bartminskiego, Awdiejewa) odnoszace
si¢ do styléw funkcjonalnych;

01D-2A_ W01

e3) zna i rozumie w kontekscie kulturowym
zasady kompozycyjne i stylistyczne
poszczegblnych gatunkow
dziennikarskich;

01D-2A_ W03

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e4) potrafi analizowac i ocenia¢ omawiane
teksty uzytkowe;

01D-2A_U02

e5) umie wykorzysta¢ poznane formy
dziennikarskie w indywidualnych
zadaniach warsztatowych;

01D-2A_UO1

e6) potrafi stworzy¢, zredagowac
i skorygowac wlasny tekst dziennikarski
zgodnie z zasadami poprawnego stylu;

01D-2A_U02

KOMPETENCJE — student/studentka

e7) jest gotow/gotowa do zachowania
samokrytycyzmu podczas
prezentowania wiasnych opinii
| otwartosci na merytoryczng
kontrargumentacj¢ w odniesieniu do
oceny tekstow uzytkowych wlasnego
i cudzego autorstwa.

01D-2A_KO01

Ogolne tresci programowe W sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
gatunki uzytkowe dziennikarskie (recenzja, reportaz, felieton,
esej); stylizacje na jezyk potoczny oraz naukowy; styl
naukowy i jego wykorzystanie w referacie i artykule
naukowym.

Nazwa przedmiotu

Tworcze pisanie w dziennikarstwie

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajeé stacjonarna
Jezyk wyktadowy polski
Punkty ECTS 4
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Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Zajecia maja na celu zapoznanie studentdéw z realizacjami
form dziennikarskich i literackich, zasadami ich tworzenia,
teorig wybranych gatunkéw publicystyczno-literackich
(reportaz) i praktyczng realizacja dzieta.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowa znajomos¢ stylow funkcjonalnych polszczyzny,
zasad gramatyki jezyka polskiego; podstawowa umiejetnosc¢
edytowania tekstu.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektéw uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w poglebiony sposob rozumie specyfike
stylu literackiego i publicystycznego
oraz stylizacji jezykowych w ramach
teorii literatury, narratologii i genologii
dziennikarskiej;

01D-2A_W01

e2) w poglebionym stopniu zna rodzaje
reportazu literackiego i jego warianty;

01D-2A_W02

UMIEJETNOSCI - student/studentka

e3) potrafi stworzy¢, zredagowac
i skorygowac wilasny tekst literacki,
literacko-publicystyczny
i publicystyczny zgodnie z zasadami
poprawnego stylu;

01D-2A_U02

e4) umie analizowac¢ i interpretowac
omawiane przyktady tekstow
publicystycznych i artystycznych;

01D-2A_U02

KOMPETENCJE — student/studentka

e5) jest gotow/gotowa do krytycznego
analizowania wtasnego podejscia do
dyskusji na temat stylu i kondycji
wspotczesnego reportazu oraz do
proponowania rozwigzan tworczych,
opartych na wiedzy specjalistycznej
podczas tworzenia i analizy dziet
literacko-publicystycznych.

01D-2A_KO03

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaj¢¢ beda omawiane nast¢pujace zagadnienia:
reportaz literacki; feature prasowy; styl i stylizacja jezykowa;
fan fiction; chwyt w tworczym pisaniu.

Nazwa przedmiotu

Wybrane nurty wspotczesnego medioznawstwa

Liczba godzin poszczego6lnych form
zaje¢ przedmiotu

14, wyktad typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajeé

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

1
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Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Podczas wyktadu studenci zdobywaja wiedzg na temat
najwazniejszych kierunkow wspotczesnych badan
medioznawczych.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy 1 umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Wiedza z zakresu metod badawczych (na poziomie studiow
pierwszego stopnia) oraz ogdlna wiedza o znaczeniu mediow
dla ksztattowania dyskursu publicznego.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnoscei i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w poglebionym stopniu zna 01D-2A_WO01
najwazniejsze nurty
w miedzynarodowych badaniach

mediow;

e2) w poglebiony sposob rozumie, na czym | 01D-2A_ W01
polega i jak si¢ przejawia
interdyscyplinarno$¢ badan

medioznawczych;

e3) w poglebionym stopniu zna badane 01D-2A_W02
przez wspotczesne medioznawstwo
zjawiska zachodzace w mediach

i komunikacji spotecznej, takie jak
konwergencja, infotainment,
postmedialnos¢, performatywnosé,

kultura remiksu.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
konwergencja mediow i infotainment w postmedialnej
rzeczywistosci; performatywnos¢ mediow i kultura remiksu;
badania framingu w mediach; teorie tzw. media effect;
agenda-setting w mediach spoteczno$ciowych; polaryzacja

i ideologia w debatach online; storytelling w mediach
masowych.

Nazwa przedmiotu

Wydarzenie sportowe jako widowisko medialne

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 1

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zajeé¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

2

Skrocony opis, stanowiacy
przyblizenie celow przedmiotu

Celem konwersatorium jest przekazanie wiedzy z zakresu
dziennikarstwa sportowego ze szczegdlnym uwzglednieniem
medialnego kontekstu wydarzen sportowych. Osoby
uczestniczace w zajeciach nabywaja umiejetnosci
analizowania przekazow medialnych w oparciu o zdobyta
wiedze¢ na temat warsztatu dziennikarza sportowego oraz
specyfiki medialnego dyskursu sportowego, ucza si¢ takze
redagowania tekstow wtasciwych dla dziennikarstwa
sportowego.
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Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowa wiedza z zakresu nauki o komunikacji
spolecznej i mediach w zakresie typologii mediéw i ich
specyfiki oraz dziennikarskich form wypowiedzi.

Przedmiotowe efekty uczenia sie
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w pogtebionym stopniu zna zjawiska,
takie jak: cyfryzacja sportu,
mediatyzacja sportu, konwergencja
mediéw w sporcie, sportainment,
budowanie wizerunku w sporcie,
zwiazki sportu z biznesem, geopolityka
sportu;

01D-2A_W02

e2) w pogtebionym stopniu zna cechy
gatunkowe sprawozdania, relacji,
wywiadu, komentarza sportowego,
komentarza prasowego, zapowiedzi
dziennikarskiej specyficzne dla
dziennikarstwa sportowego, a takze
realizacje tych gatunkéw w dyskursie
sportowym;

01D-2A_W02

e3) w poglebiony sposdb rozumie sytuacje
medialng, strukture tresci i ztozonosé
gatunkowg studia sportowego jako
formatu medialnego;

01D-2A_ W02

e4) w poglebiony sposob rozumie specyfike
przekazywania informacji
o wydarzeniach sportowych w prasie,
radio, telewizji 1 internecie i zna trendy
w ich rozwoju;

01D-2A_ W05

e5) w poglebiony sposob rozumie specyfike
zawodu dziennikarza sportowego
wynikajacg z rol i kompetencji
komunikacyjnych oraz typowych dla
srodowiska warunkow organizacji

pracy;

01D-2A_WO05
01D-2A_WO07

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e6) potrafi analizowa¢ i poddawac krytyce
przekazy medialne o sporcie
z uwzglednieniem wzorca gatunkowego,
ztozonosci celdow komunikacyjnych
i warunkow sytuacji komunikacyjnej
wiasciwych dla wspolczesnego
dziennikarstwa sportowego;

01D-2A_U01
01D-2A_U03

e7) umie dokona¢ analizy wybranych
obszaréw dyskursu sportowego,
zidentyfikowa¢ ich wtasnosci
w przekazach medialnych i opisa¢ je
pod katem ksztattowania wizerunku
sportowcow, druzyn, dyscyplin
sportowych, sponsorow, dziennikarzy

01D-2A_U02
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i innych podmiotéw zaangazowanych
W organizacje wydarzenia sportowego;

e8) potrafi zaprojektowac i zredagowac
z zachowaniem cech wlasciwych dla
dyskursu sportowego: sprawozdanie
z wydarzenia sportowego, relacje
internetowg z wydarzenia sportowego,
komentarz prasowy do wydarzenia
sportowego, zapowiedz dziennikarska,
pytania do wywiadu i konferencji
prasowej, zarys scenariusza dla
prowadzacego studio sportowe;

01D-2A_U02

KOMPETENCJE — student/studentka

e9) jest gotow/gotowa do wyrazania
$wiadomosci wptywu ztozonosci
sytuacji zawodowej dziennikarza
sportowego i warunkow
funkcjonowania dziennikarstwa
sportowego wynikajacych z powigzania
sportu z biznesem i polityka na
dzialalno$¢ zawodowgq dziennikarzy
i uwzgledniania tych aspektow
w dokonywanych analizach i ocenach
dyskursu sportowego w mediach.

01D-2A_KO02

Ogolne tresci programowe w sposob
zwiezly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
dziennikarstwo sportowe; studio sportowe jako format
medialny; cyfryzacja i mediatyzacja sportu; konwergencija
medidow w sporcie; sportainment; budowanie wizerunku

w sporcie; zwigzki sportu z biznesem; geopolityka sportu;
specyfika przekazywania informacji o wydarzeniach
sportowych w prasie, radiu, telewizji i internecie; wybrane
gatunki dziennikarstwa sportowego.

Nazwa przedmiotu

Wystgpienia publiczne

Liczba godzin poszczegdlnych form
zaje¢ przedmiotu

28, konwersatorium typ 2

Forma zaliczenia

zaliczenie na oceng

Forma prowadzenia zaje¢

stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy

polski

Punkty ECTS

4

Skrocony opis, stanowigcy
przyblizenie celow przedmiotu

Podczas konwersatorium osoba uczestniczaca zapoznaje si¢
z wiedzg na temat wystgpienia publicznego w zakresie
retorycznych zasad przygotowania wypowiedzi werbalnej,
prezentacji multimedialnej oraz wykorzystania mowy ciata
i warunkoéw proksemicznych. W trakcie zajec trenuje
umiej¢tno$¢ wykorzystania tej wiedzy, wykonujac zadania
polegajace na przygotowaniu i wygloszeniu wypowiedzi
publicznych réznego typu i w réznych warunkach




proksemicznych. Celem zaj¢¢ jest takze uwrazliwienie 0sob
uczestniczacych na dostrzeganie przyktadow przestrzegania
i odstepstw od stosowania zasad etycznej debaty publiczne;.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Ogolna wiedza z zakresu retoryki i wystgpowania

publicznego.

Przedmiotowe efekty uczenia sie
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosei i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢

WIEDZA — student/studentka

el) w poglebionym stopniu zna retoryczne
zasady przygotowania wypowiedzi
werbalnej, a takze wykorzystania mowy
ciala, prezentacji multimedialne;j
1 warunkow proksemicznych podczas
wystapienia publicznego;

01D-2A_W02

e2) w poglebiony sposob rozumie pojecia:
debata, dyskusja oraz skutki ich
wykorzystania w komunikacji
publicznej;

01D-2A_W02

e3) w poglebionym stopniu zna pojecia:
ingracjacja, prowokacja, dyskredytacja
oraz wybrane wlasciwe dla nich techniki
i rozumie skutki ich stosowania
w komunikacji publiczne;j;

01D-2A_W02

e4) w pogltebionym stopniu zna zasady
prowadzenia spotkania publicznego
i moderowania debaty;

01D-2A_ W02

UMIEJETNOSCI — student/studentka

e5) umie opracowac projekt wystapienia
publicznego z zastosowaniem zasad
retorycznego przygotowania
wypowiedzi, wykorzystania mowy
ciala, prezentacji multimedialne;j
1 warunkow proksemicznych;

01D-2A_U02

€6) potrafi zredagowac i wyglosi¢ laudacje,
prezentacje, przygotowac wystapienie
(gtos) w dyskusji i debacie zgodnie
z cechami gatunku i potrzebami
odbiorcoOw profesjonalnych
1 nieprofesjonalnych;

01D-2A_U02
01D-2A_U03

¢7) umie prowadzi¢ spotkanie publiczne
1 stosowa¢ zasady moderowania debaty;

01D-2A_U06

KOMPETENCJE — student/studentka

e8) jest gotow/gotowa do rozpoznawania 01D-2A Ko01
wiasnych i cudzych zachowan 01D-2A_KO04
etycznych i nieetycznych
w wystapieniach publicznych;

€9) jest gotow/gotowa do otwartych 01D-2A_KO04

krytycznych reakcji na zachowania
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etyczne i nieetyczne w wystapieniach
publicznych;

e10) jest gotow/gotowa do stosowania zasad | 01D-2A_KO05
etycznej debaty publiczne;j
w ksztattowaniu zrdznicowanego
spotecznie 1 kulturowo spoteczenstwa.

Ogodlne tresci programowe w sposob | Podczas zajg¢ beda omawiane nastepujace zagadnienia:
zwigzly prezentujace tresci retoryczne zasady przygotowania wypowiedzi werbalnej;
realizowane w ramach przedmiotu | debata i dyskusja jako przestrzen wystapien publicznych;
ingracjacja, prowokacja i dyskredytacja w wystapieniach
publicznych; zasady wystgpowania publicznego

Z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej; mowa ciata
I warunki proksemiczne w wystapieniach publicznych.

Nazwa przedmiotu Zachowania konsumenckie

Liczba godzin poszczegdlnych form | 28, konwersatorium typ 2
zaje¢ przedmiotu

Forma zaliczenia zaliczenie na ocen¢

Forma prowadzenia zajeé¢ stacjonarna, zdalna, hybrydowa

Jezyk wyktadowy polski

Punkty ECTS 4

Skrocony opis, stanowigcy Podczas zaje¢ studenci zaprojektuja i przeprowadza badanie
przyblizenie celow przedmiotu zachowan konsumenckich metodg eksperymentu.

Wymagania wstepne, stanowigce Podstawowa wiedza z zakresu metod i technik
okreslenie wiedzy i umiejetnosci, wykorzystywanych w badaniach spotecznych.
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy sie na dany przedmiot

Przedmiotowe efekty uczenia si¢ WIEDZA - student/studentka
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci i/lub kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego UMIEJETNOSCI — student/studentka
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu Kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia sig e3) umie przeprowadzi¢ badanie wybranego | 01D-2A_UQ02
aspektu oddziatywan na konsumenta;

KOMPETENCJE — student/studentka

el) w poglebionym stopniu zna zasady 01D-2A_W01
prowadzenia badan konsumenckich;

e2) potrafi zaprojektowac proste badanie 01D-2A_U02
wybranego aspektu oddziatywan na
konsumenta;

e4) jest gotow/gotowa do okazywania 01D-2A K01
wrazliwo$ci na zasady oddzialywania
przekazu medialnego na zachowania
konsumentow;

e5) jest gotow/gotowa do zachowywania 01D-2A_KO03
ostroznos$Ci w wyrazaniu opinii na temat
uzyskanych wynikéw w kontekscie

77



formutowania rekomendacji
dotyczacych przeprowadzenia badania.

Ogodlne tresci programowe w sposob
zwigzly prezentujace tresci
realizowane w ramach przedmiotu

Podczas zaje¢ beda omawiane nastgpujace zagadnienia:
swiadome i nieswiadome decyzje konsumenckie oraz ich
wplyw na zachowania konsumentow; metody badania
zachowan konsumentow; zasady analizy danych
eksperymentalnych; przygotowanie raportu i prezentacja
wynikow.

78



