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Regulamin konkursu na projekt ,,Uniwersytet Ludzki”

§1.

Postanowienia ogdlne

Organizatorem konkursu na projekt ,Uniwersytet Ludzki” (zwany dalej ,Konkursem”) jest
rektor Uniwersytetu tédzkiego prof. Rafat Matera, przy wspoétpracy z Centrum Komunikacji

Marki Uniwersytetu todzkiego (zwani dalej ,Organizatorem”).

Do konkursu mogg przystapi¢ wszystkie osoby studiujgce, doktoryzujace sie i pracujace w
Uniwersytecie, ktére w dniu ogtoszenia konkursu majg aktywny status studenta/doktoranta

Uniwersytetu tddzkiego lub zatrudnione sg w UniLodz (zwane dalej ,Uczestnikami”).

§2.

Czas trwania konkursu

1. Ogtoszenie konkursu nastepuje, w dniu 24.04.2025 r. Prace konkursowe mozna nadsyta¢ do
18 maja 2025 roku.
2. Rozstrzygniecie konkursu planowane jest w maju 2025 r., najpdzniej do dnia 28.05.2025 r.

3. Organizator zastrzega sobie mozliwos¢ wydtuzenia terminu trwania konkursu.

§ 3.
Cel konkursu

1. Celem konkursu jest stworzenie i upowszechnienie znaku/grafiki/ilustracji (zwanych dale;j
»projektem”) opisujgcej Uniwersytet £édzki (80 lat spotecznosci) w formie wizualne;.
Projekt musi odnosi¢ sie do wizji, misji i tozsamosci uczelni, z uwzglednieniem jej historii i
kierunku dziatania wpisujgcego sie w idee ,back to human”. Projekt bedzie stuzyt jako
specjalna jubileuszowa ilustracja, dystrybuowana na materiatach promocyjnych uczelni

zwigzanych z obchodami jubileuszu.
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§4.
Wymagania formalne projektu

1. Projekt ma odnosic sie, w sposdb posredni, do wartosci uczelni zawartych w STRATEGII Ut

NA LATA 2021 - 2030 a takze boilerplate UniLodz (dostepnych na stronie uczelni).

2. Projekt musi by¢ przygotowany w wersji wektorowej, umozliwiajgcej nanoszenie go na
materiaty promocyjne (plik PDF, Al).

3. W przypadku plikéw zawierajgcych elementy rastrowe dpi powinno wynosi¢ nie mniej niz
300.

4. Rozmiar nadsyfanego pliku nie moze przekraczaé¢ 20 mb, dopuszczalne przestanie jest
plikdw skompresowanych — pogladowych.

5. Po wytonieniu laureatow, przed rozstrzygnieciem konkursu, Organizator wystgpi do nich o
udostepnienie plikdw w petnej rozdzielczosci, na podstawie ktérych Konkurs zostanie
rozstrzygniety.

6. Projekt nie moze przekracza¢ maksymalnej proporcji 9x16 (wertykalnej lub horyzontalnej).

7. Projekt musi wystepowac takze w wersji monochromatycznej, bez utraty waloréw
przekazu, z mozliwoscig dopasowania go do bezstratnego nanoszenia metodg np.

sitodruku.

§ 5.
Warunki konkursu

1. Projekty przesytane w Konkursie powinny by¢ unikatowe, czyli nigdy wczesniej
niepublikowane w formie przestanej na niniejszy Konkurs.

2. Do konkursu osoby uczestniczgce zgtaszajg projekt, ktérego sg wytgcznymi autorami.

3. W konkursie nie mogg bra¢ udziatu osoby znajdujgce sie w Jury, a takze osoby pracujgce w
Centrum Komunikacji Marki UniLodz.

4. Prace nalezy nadsytaé na adres komunikacja@uni.lodz.pl, w tytule wpisujgc KONKURS

»UNIWERSYTET LUDZKI”


https://www.uni.lodz.pl/o-uniwersytecie/misja-wizja-wartosci-strategia
https://www.uni.lodz.pl/o-uniwersytecie/misja-wizja-wartosci-strategia
https://www.uni.lodz.pl/dla-mediow/wiecej-o-ul#c269778
mailto:komunikacja@uni.lodz.pl
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§ 6.
Jury Konkursowe

Oceny prac oraz wyboru laureatéw dokonuje Jury Konkursowe powotane przez Organizatora
powotane nie pdzniej niz 18.05.2025 r. sktadajace sie z 0séb reprezentujgcych spotecznosc

studencka, doktorancka, pracowniczg oraz osoby zarzgdzajgce uczelnia.

§7.
Nagrody

1. Nagrodami w Konkursie (zwane dalej ,,Nagrodami”) sg Nagrody finansowe ufundowane
przez Organizatora.

2. taczna pula nagréd wynosi 6000 PLN brutto, do podziatu proporcjonalnie, w zaleznosci od
liczby wytonionych laureatow.

3. Wreczenie nagrdod laureatom konkursu odbywa sie w trybie okreslonym
przez Organizatora.

4. Organizator zastrzega sobie prawo do zwiekszenia puli nagréd w trakcie trwania konkursu.

§ 8.
Prawa autorskie

Prawa autorskie — licencja. Laureat, dziatajgc jako twdrca materiatow powstatych w ramach
Konkursu, udzieli Organizatorowi nieograniczonej czasowo ani terytorialnie, nieodptatnej i
niewytacznej licencji, do korzystania i rozpowszechniania ww. materiatéw powstatych w
ramach Konkursu na wszystkich polach eksploatacji okreslonych w art. 50 ustawy z dnia 4

lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

W szczegdlnosci udzieli licencji do publikacji materiatéw lub ich czesci w Internecie, intranecie,

mediach spotecznos$ciowych, materiatach informacyjnych oraz w taki sposob, aby kazdy miat do
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nich dostep w dowolnym czasie i miejscu, w celach zwigzanych z promocjg dziatalnosci

Uniwersytetu tédzkiego w tym réwniez Konkursu.

W zwigzku z udzieleniem licencji - Laureat oswiadczy, ze jest twoércg projektu, ktory powstat
podczas trwania Konkursu, projekt nie narusza niczyich praw, w szczegdélnosci praw wtasnosci

intelektualnej, oraz nie wymaga uzyskania jakiegokolwiek zezwolenia od osoby trzecie;j.

Z Laureatem zostanie zawarta umowa o udzieleniu licencji.

§9.

Postanowienia koncowe

1. Przystgpienie do konkursu jest réwnoznaczne z zapoznaniem sie i akceptacja
niniejszego Regulaminu.

2. Organizator zastrzega sobie prawo do odwotania konkursu bez podania przyczyny.

3. Organizator zastrzega sobie prawo do zmian niniejszego Regulaminu.

4. Regulamin wchodzi w zycie z dniem nastepujgcym po dniu opublikowania na

stronie internetowej Organizatora.
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