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Przedtozona do recenzji rozprawa doktorska Pani mgr Agnieszki Banach koncentruje si¢ na
analizie procesOw nazwotworczych w blogosferze oraz mediach spoteczno$ciowych i opisie
nazw wtasnych ,,dla ktorych internet jest sSrodowiskiem pierwotnym” (s. 11). Przedmiot pracy
oraz zakreslony cel badan poréwnawczych tytutow blogow i1 kanatow na platformie YouTube
wymagat od Autorki przemys$lanych wyborow metodologicznych: z jednej strony
umocowania w tradycji badan onomastycznych, z drugiej za$ zlaczenia odpowiednio
z polimetodologicznym instrumentarium badawczym mediolingwistyki. Juz w tym miejscu
chce podkresli¢, ze wskazana w tytule medioonomastyczna perspektywa badawcza zostata
w rozprawie z powodzeniem doprecyzowana teoretycznie, konsekwentnie zrealizowana
analitycznie 1 przyniosta owocne jako$ciowo wnioski.

Rozpoczne ocene od formalnych aspektow dysertacji. Recenzowana praca doktorska ma
przejrzysta kompozycje odzwierciedlajaca porzadek teoretyczno-analityczny, liczy 319 stron.
Obejmuje trzy gtowne rozdziaty: Cze$¢ wstepng, Czes¢ teoretyczna, Czes¢ analityczng (ich
struktura odpowiada szczegdtowym zagadnieniom metodologicznym 1 problemom
badawczym), ponadto: Statystyki, Wnioski koncowe, Bibliografie, Objasnienia skrotow, Spis
wykresow 1 zdje¢, Indeks nazw. Tytuly rozdziatoéw zasadniczo spetniajg funkcje informacyjna,
sygnalizujg tez zamierzong powtarzalno$¢ w analizach blogéw i kanaléw na platformie
spolecznosciowe] YouTube (dalej moj skrot: YT). Ze wzgledéw stylistycznych rozdz. 1.1
Czesci wstepnej mozna by nazwaé wprowadzeniem (zamiast wstepem). Poddaje tez pod
rozwage, czy nie warto zastapi¢ (gdy rozprawa bedzie przygotowywana do druku) wszystkie
,Cze$ci” bardziej precyzyjnymi nazwami rozdziatow, by unikng¢ choéby powtdrzen (np. cz. 1:
Zalozenia pracy, cz. 2: Teoretyczne podstawy pracy). Majac na uwadze przyszlego czytelnika
rozprawy, moze lepiej byloby tez zastosowa¢ w Indeksie nazw uktad tematyczny,
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materiatu badawczego: Autorka zatozyla, ze kazda grupe tematyczng (kulinaria, podroze,
parenting — rodzicielstwo) badanych gatunkow ilustrowac bedzie 200 jednostek onimicznych
(s. 19). Dobrze wyprofilowano pod katem tematu rozprawy literatur¢ przedmiotu, na ktora
sktada si¢ blisko 250 pozycji zamieszczonych w bibliografii. Poprawnie sporzadzono
przypisy, bibliografi¢, system odsylaczy osadza wywod w literaturze naukowej, buduje
odniesienia metatekstowe. Rozprawe cechuje poprawnos¢ wystowienia, klarowny styl
naukowy. Z recenzenckiego obowigzku musze jednak zwrdci¢ uwage na usterki edytorskie,
glownie omyilki literowe, np.: klucowego, s. 21; dysrtacji, s. 255 i in., tez w przytaczanych
nazwiskach, np.: Dawidziak-Ktadomska, s. 32; Walecka-Ryduch, s. 275, Sobczakowa, s. 71
1 in.; rzadziej usterki dotycza interpunkcji, pisowni tacznej, np.: ,,Analizujgc zaroéwno
opracowania naukowe jak i zestawienia...”, s. 117; ,,Nie mniej decyzja o umieszczeniu formy
familiarnej moze by¢ podyktowana...”, s. 127. Sumujac walory i bioragc pod uwage nieliczne
sugestie korekty, pod wzgledem formalnym recenzowang rozprawe oceniam wysoko.

Merytoryczng ocen¢ dysertacji wigze z umiejetnoscia zbudowania metodologicznego
zaplecza badan na bazie literatury przedmiotu, postawienia hipotez badawczych, nastepnie ich
weryfikacji w analizach, syntezy wynikow wiasnych badan i odniesienia ich do dyskursu
mediolingwistycznego, w ktorym zaznaczyly si¢ juz badania medioniméw. Po lekturze
rozprawy nie mam watpliwosci, ze Pani mgr Agnieszka Banach dobrze poradzita sobie
z wszystkimi etapami pracy badawcze;.

Pierwsza cze$¢ rozprawy, wstepna, przynosi rzetelny opis celu badan, uzasadnienie
przyjetej metodologii, wybor metod, charakterystyke materialu (rozdz. 1.1, 1.2). Autorka
wykorzystata narzgdzia onomastyki 1 mediolingwistyki, stosownie do specyfiki badanych
nazw prymarnie internetowych (s. 15). Stlusznie uznata, ze dla mikrotekstow, jakimi sg nazwy
blogéw i kanatow na platformie YT zasadne jest przyj¢cie metody analizy zawarto$ci tresci,
pozwalajacej uchwyci¢ zalezno$ci miedzy nazwa a tematyka 1 pragmatyka zapowiadanych
tekstow (s. 16 1 nast.), metod analizy semantycznej, pragmalingwistycznej oraz badan
statystycznych, by zarysowaé ogolniejsze tendencje nazwotwodrcze w przestrzeni internetowe;.
Doktorantka zwrocita rowniez uwage na dyskursywny paradygmat badawczy, podkreslajac
role spotecznych aspektoéw komunikacji medialnej. Co istotne, doprecyzowana zostata nazwa
blogu/ kanatu, jej zakres (,,okreslenia nagtdwkowe, ktore mozna utozsamia¢ z tytutem”, s. 21),
przejrzyscie opisano kryteria doboru proby badawczej. Przyjety sposob ekscerpcji nazw
blogoéw 1 kanaloéw (listy rankingowe stron, linki polecajace, stowa kluczowe w wyszukiwarce
Google, s. 20) oraz szczegdtowe kryteria wyboru (reprezentatywno$¢ gatunkowa: gatunki
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gwarantujg reprezentatywno$¢ materiatu badawczego. W nastepnym podrozdziale Autorka
przedstawila na odpowiednim poziomie szczegdétowosci stan badan z zakresu onomastyki
oraz mediolingwistyki, m.in. wyniki badan nad nazewnictwem medialnym z uwzglgednieniem
onomastyki kulturowej, medioonomastyki; uchwycila w przegladzie prac zatozenia réznych
perspektyw badawczych. Z krytyczng refleksjg Pani mgr Agnieszka Banach odniosta si¢ tez
do prezentowanego w literaturze naukowej rozumienia antroponimii sieciowej, pseudonimow
internetowych, nazw witryn i stron internetowych. Jako lekture uzupeiniajaca polecitabym
jedynie uwadze Doktorantki monografi¢ Rafata Sidorowicza Teleobecne ,,ja”. Jezykowa
autoprezentacja nadawcy w blogu (Szczecin 2013) oraz wazny artykul Piotra Ktadocznego
Blog jako gatunek tekstu w kontekscie monetyzacji tresci (,,Media — Biznes — Kultura.
Dziennikarstwo i Komunikacja Spoteczna™ 7/ 2019).

Takze kolejng cze$¢ teoretyczng (rozdz. 2) — przeglad stanowisk, propozycji
definicyjnych dotyczacych onomastyki, cech dyferencyjnych nomina propria, chrematonimii,
ideonimow, medioniméw — w wymiarze poznawczym uznaj¢ za wigcej niz wystarczajaca.
Pani mgr Agnieszka Banach potwierdzila znajomo$¢ literatury przedmiotu, dojrzatosé
teoretyczng: poprawnie dookreslita kluczowe dla organizacji naukowego wywodu
rozstrzygnigcia terminologiczne, uzasadnita wyjscie poza waska motywacje nazewnicza
1 struktur¢ formalng nazw. Nazwa medialna/ medionim jako jednostka medioonomastyki
zostata doktadnie przedstawiona w rozdz. 2.2.1, wraz z koncepcja analizy nazw blogéw
i kanatow na YT. Na podstawie m.in. prac K. Skowronek, M. Rutkowskiego Doktorantka
przyblizyta zakres medioniméw internetowych, ustalita status dyskusyjnych kategorii
antroponimicznych, takich jak nick czy nazwy tworcéw kanatow na platformie YT.
Podkreslita przy tym stusznie zalezno$¢ internetowych nominacji od funkcji propriow
w przestrzeni internetowej, a $ci$lej od ich wielofunkcyjnosci, przewartosciowania funkcji
sekundarnych i prymarnych (s. 81). Na okreslenie nazw wtasnych, ,.ktore pojawiajg sie¢
w przestrzeni internetowej” Doktorantka zaproponowata termin ,,internetonim”, dowodzac, ze
,Jest (on) niezwykle porgczny, gdyz z jednej strony respektuje tradycje (por. antroponim,
toponim), a z drugiej precyzyjnie okresla zakres propridw, ktére mozna nim nazwac” (s. 83).
Trudno si¢ nie zgodzi¢ z takim stanowiskiem Autorki rozprawy, podobnie jak z opinia, ze
wybory nazewnicze w analizowanych gatunkach determinowane sg (moga by¢) w znacznym
stopniu przez komunikacyjne wilasciwosci internetu (rozdz. 2.3) czy homogenizacje
przekazow medialnych. Podsumowujgc, warto$¢ czgsci wstepnej 1 teoretycznej dysertacji
(rozdz. 1-2) dostrzegam w celowym, selektywnym zaprezentowaniu przez Panig mgr
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zalozen badan medioonomastycznych — przetozylo si¢ to na merytoryczng jakos$¢ rozdziatu
badawczego.

Wilasciwa analiz¢ (rozdz. 3) poprzedza opis gatunkowy oraz komunikacyjny blogow
1 kanatow na platformie YT, wskazanie cech, funkcji, ktore takze moga wptywaé na charakter
eskortujacych je nazw (rozdz. 3.1-3.2). Autorka podjeta udang probe okreSlenia statusu
genologicznego kanaléw na YT, wykorzystujac koncepcje gatunku E. Balcerzana, pojgcie
kolekeji gatunku; zauwazyta przy tym trafnie, Ze nowomedialny gatunek postrzega¢ mozna
jako konstrukt rozmyty, dynamiczny, ale jednoczesnie taki, ktory identyfikuje wypowiedz
funkcjonalnie, modyfikuje zawarte w niej tresci, modeluje odbior (s. 117). Te konstatacje
tworzg istotny kontekst mediolingwistyczny dla badan oniméw internetowych. Uzasadniony
celem pracy jest rozdzial poswigcony tematyce omawianych gatunkéw, sygnalizujacy
jednoczesnie mozliwy wptyw plaszczyzny kognitywnej na ich nazewnictwo (rozdz. 3.3), co
faktycznie znalazto odzwierciedlenie w przyktadach omawianych w kolejnym rozdziale.

Analiza nazw blogow i1 kanalow na platformie YT przedstawiona zostalta w osobnych
rozdziatach (rozdz. 3.4 1 3.5), ale intencjonalnie ma charakter komparatystyczny, uwzglednia
te same mechanizmy nazewnicze, schematy budowy, np. nazwy wskazujace na autora,
implikujace tematyke, zawierajace obcy komponent jezykowy, zawierajace czlon werbalny,
wykorzystujace gry jezykowe. Ta klarowna struktura wywodu  analitycznego wypelniona
zostala wlasnie analiza nazw reprezentujacych poszczegodlne grupy tematyczne oraz ich
interpretacja semantyczng, jezykoznawcza, funkcjonalng. Generalnie analizy nie budza
zastrzezen merytorycznych, podobnie jak wnioski czastkowe umieszczane po kolejnych
podrozdziatach. Z przedstawionych badan wynika, ze dominuja nazwy zbudowane wokot
informacji o autorze, wpisujace si¢ w o0golng tendencj¢ autopromocyjng obserwowang
W nazewnictwie internetowym; ponadto — zarysowujg si¢ roznice nazewnicze zwigzane ze
stopniem profesjonalizacji blogdw. Potwierdzenie znalazt takze inny mechanizm nominacji
internetowych: nawigzania do tematyki blogéw z udziatem leksyki etykietujacej. Doktorantka
podkreslita, ze tego typu nazwy osadzajace w tematyce pelnig role superstreszczenia,
mikrocharakterystyki, dopiero w drugiej kolejnosci rol¢ marketingowa. Interesujaca grupe
stanowig nominacje z leksemami obcojezycznymi (angielskimi), ktore tworza schematy
podobne do tych z udziatem polskich stéw kluczowych. Nazwy z komponentem werbalnym
tacza si¢ z kolei z funkcjg perswazyjng internetonimow, imituja dialogowos$¢ nadawcy
1 odbiorcy, ktora wyrdznia dziatlania nominacyjne blogeréw i autorow kanatow YT,
a nieobecna jest w innych medionimach (s. 174). Zaréwno blogi, jaki i nazwy kanalow na
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podkresla autorski charakter publikowanych tresci (s. 203), natomiast ograniczajg pierwiastki
ludyczne (typowe gry jezykowe) na rzecz semantycznej czytelnosci nazwy (s. 255).

Warto$¢ rozprawy stanowig elementy metod statystycznych (rozdz. 4): wizualizacja
wnioskéw opartych na danych liczbowych i procentowych wyliczeniach udziatu
poszczegllnych typéw nazw blogow i kanalow YT pokazata wyraznie zaleznosci miedzy
tematykg a stosowang technikg nominacyjng (s. 258). Koncowe wnioski zebrane w kolejnym
rozdziale sg rzetelne, wyprowadzone z analiz, wnikliwe i problemowe, o czym $wiadczy
dostrzezenie relacji migdzy funkcjonalnymi przemianami omawianych gatunkéw prymarnie
internetowych (wlaczanych w dziatania marketingowe, budowanie marki wtasnej, wizerunku)
a efektami praktyk nominacyjnych. Z przeprowadzonych badan Doktorantka wyciaga tez
wnioski ogoélniejsze, m.in. zarysowata tendencje, ktorg cechuje ,.konsekwentnie realizowany
postulat transparentnosci nazw. Nieczytelno$é tytutéw moze prowadzié do niezrozumienia,
a przez to zniecheci¢ do kontaktu, co z kolei prowadzi do wykluczenia bloga czy kanatu, a to
z perspektywy cyfrowych autoréw jest rOwnowazne z porazkg. Przed nazwami internetowymi
stawiane jest bardzo kompleksowe zadanie: powinny informowaé o zawartosci, tematyce
i autorze, reklamowaé produkt, pozwala¢ na przeprowadzenie btyskawicznej selekeji,
etykietowa¢ publikowane tresci, zacheca¢ do odwiedzenia danej strony, intrygowac
i zaciekawiaé. (...) Internetonimy zatem <pelnig role skréconego komunikatu>" (s. 271).
W s$wietle powyzszych pozytywnych uwag moge wskazaé, ze Pani mgr Agnieszka Banach
przekonujgco wykazata przygotowanie do rozwigzywania probleméw badawczych i tym

samym do uczestniczenia w naukowym dyskursie mediolingwistyki.

Konkluzja
Recenzowana praca doktorska stanowi wartosciowe poznawczo dokonanie naukowe, ktdre
potwierdza umiejetno$¢ prowadzenia przez Panig mgr Agnieszke Banach samodzielnych
badan z wykorzystaniem odpowiedniej metodologii oraz formutowania naukowych wnioskow.
Dysertacja aktualizuje badania nad nazewnictwem prymarnie internetowym i stanowi istotny
przyczynek do badan nad praktykami nominacyjnymi w przestrzeni internetowe;j.

Stwierdzam zatem, ze przedtozona rozprawa Pani mgr Agnieszki Banach odpowiada
wymaganiom ustawowym stawianym dysertacjom doktorskim i wnioskuj¢ o dopuszczenie

Doktorantki do dalszych etapéw przewodu doktorskiego.
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