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1. Nazwa Kierunku studiow: International Marketing

2. Zwiezly opis kierunku

Kierunek studiow licencjackich o profilu praktycznym w jezyku angielskim, International
Marketing, oferowany jest z myslg o polskich i zagranicznych absolwentach szko6t $rednich
dobrze postugujacych si¢ jezykiem angielskim oraz aspirujacych do budowania swoich karier
zawodowych w mi¢dzynarodowych firmach i organizacjach publicznych.

Program studiow obejmuje ponad 1100 godzin zaje¢ o tematyce marketingowej
1 biznesowej osadzonych w kontekscie dorobku nauk spotecznych. Z uwagi na praktyczny
charakter kierunku, zajecia prowadzone sa przez nauczycieli akademickich posiadajacych
doswiadczenie zdobyte w firmach i organizacjach publicznych oraz wyktadowcow-praktykow
zewnetrznych, bedacych pracownikami migdzynarodowych firm, agencji doradczych,
organizacji non-profit oraz instytucji publicznych szczebla lokalnego i centralnego.

Program  studiow stanowi kompozycje przedmiotow z zakresu zarzadzania
i marketingu oraz specjalistycznych kurséw ksztattujacych umiejetnosci praktyczne,
umozliwiajacych uczestnikom zapoznanie si¢ z réznymi aspektami funkcjonowania organizacji
na rynku miedzynarodowym, takich jak zarzadzanie marka i komunikacja marketingowa,
zarzadzanie zasobami ludzkimi, zarzadzanie w $rodowisku wielokulturowym. Oprocz wiedzy
1 umiejetnosci zdobytych w toku zaje¢ zwigzanych z marketingiem 1 zarzagdzaniem uczestnicy
otrzymujg liczne dodatkowe kompetencje, niezwykle wazne z punktu widzenia wspotczesnego
rynku pracy, takie jak: komunikacja spoteczna 1 sztuka prezentacji, negocjacje
migdzynarodowe, umiejetnos¢ tworczego rozwigzywania problemdéw menedzerskich czy
zastosowanie analizy danych i technologii informacyjnych w podejmowaniu decyzji
marketingowych. Zajecia prowadzone sg rowniez W formie warsztatowej tak by studenci mogli
realizowa¢ wieloetapowe projekty inspirowane realnymi problemami ze $wiata biznesu.
Podejscie to pozwoli ograniczy¢ liczbe egzamindéw o charakterze teoretycznym, skupiajac si¢
na praktyczny umiejetnosciach studenta. Przewidziano roéwniez 6 miesiecy praktyk
w wybranych firmach i instytucjach.

3. Poziom studiow: | stopnia

4. Profil studiéw: profil praktyczny

5. Forma studiéw: studia stacjonarne
6

Zasadnicze cele ksztalcenia, w tym nabywane kwalifikacje:
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Kierunek INTERNATIONAL MARKETING zostal stworzony z mys$la o osobach, ktoére
pragna rozwina¢ swoja karier¢ w réznego typu organizacjach: zarowno w migdzynarodowych
przedsigbiorstwach, jak rowniez i w instytucjach publicznych, mediach czy agencjach
reklamowych. Podstawowym celem jest:

a) zapoznanie studentow w problematyka prowadzenia dziatalnosci marketingowej i okoto-
marketingowej w srodowisku mi¢dzynarodowym,

b) przekazanie praktycznej wiedzy na temat uwarunkowan, wyzwan oraz mechanizmow
dziatan organizacji i zachowan roznych podmiotdéw z otoczenia okotobiznesowego,

c¢) wyksztatcenie praktycznych umiejetnosci w zakresie prowadzenia wlasnej organizacji,

d) przygotowanie do pracy w roznego typu organizacjach biznesowych lub okotobiznesowych,
e) przygotowanie do podjecia studiow II stopnia na roéznych kierunkach pokrewnych
w dziedzinie nauk spotecznych,

f) wyksztatcenie dodatkowych umiejetnosci komunikacyjnych w wybranym jezyku obcym na
poziomie B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego,

g) wyksztalcenie umieje¢tnosci samodzielnego i analitycznego myslenia.

Program INTERNATIONAL MARKETING zostat tak skonstruowany, aby kazdy uczestnik
miat okazje¢ wyksztalci¢ praktyczne umiejetnosci oraz samodzielnie zastosowaé i1 wdrozy¢
nowo zdobyta wiedz¢. Zadania realizowane podczas zaje¢ pozwalaja studentom rozwingé
praktyczne kompetencje w zakresie planowania dziatan marketingowych, przygotowywania
strategii, komunikowania, analizy i krytycznej interpretacji informacji, wspotpracy z r6znymi
podmiotami, identyfikacji kluczowych wyzwan oraz szacowania ryzyka. Absolwent bedzie
umial korzysta¢ z informatycznych i statystycznych narzgdzi, ktore sg przydatne w realizacji
roznego rodzaju projektow z zakresu marketingu oraz zarzadzania organizacjami. Ukonczenie
tego kierunku pozwoli réwniez rozwing¢ umiejetnosci samodzielnego 1 analitycznego
myslenia, krytycznego oceniania danych oraz prac teoretycznych, formulowania pytan
1 poszukiwania réznych zrédet informacji, pracy w zespole i kierowania grupa, a takze dalszego

podnoszenia swoich kwalifikacji.

7. Tytul zawodowy uzyskiwany przez absolwenta: licencjat.

8. Mozliwosci zatrudnienia i kontynuowania ksztalcenia:
Absolwent kierunku INTERNATIONAL MARKETING moze =znalezé zatrudnienie
w organizacjach dziatajacych zarOwno na rynkach lokalnych, jak

i1 miedzynarodowych, m.in. w przedsigbiorstwach, instytucjach rzadowych i pozarzadowych,
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w administracji publicznej 1 mediach. Wysokie kompetencje jezykowe oraz wiedza biznesowa
pozwola na podjecie pracy na réznych stanowiskach specjalistycznych np.: specjalisty ds.
marketingu, zarzadzania projektami marketingowymi (tzw. account manager), handlu,
sprzedazy, promocji, analizy danych, planowania mediow. Absolwenci kierunku
INTERNATIONAL MARKETING posiadaja niezbedne kwalifikacje by aplikowaé o prace w
domach mediowych, agencjach interaktywnych, reklamowych, public relations, firmach
badawczych. Studia pomagaja w znalezieniu zatrudnienia zarbwno w Polsce, jak i zagranica.
Kierunek INTERNATIONAL MARKETING zostal tak zorganizowany, aby promowac
samodzielno$¢ oraz przedsigbiorczos¢ wsréd miodych osob. Dlatego studenci zdobywaja
wiedze 1 umiejetnosci pozwalajagce na zalozenie wlasnej dziatalno$ci gospodarczej oraz na
realizacj¢ wlasnych pomystow biznesowych.

Zgodnie z klasyfikacja zawodow 1 specjalno$ci na rynku pracy zawarta w Rozporzadzeniu
Ministra Rodziny i Polityki Spotecznej z dn. 15 kwietnia 2022 r. absolwent kierunku
INTERNATIONAL MARKETING jest szczegdlnie predysponowany do podjecia zatrudnienia
miedzy innymi w nastepujacych zawodach i specjalnosciach zawodowych: (243101) Analityk
trendow rynkowych (cool hunter); (243104) Menedzer marki (brand manager); (243106)
Specjalista do spraw marketingu i handlu; (243108) Specjalista do spraw mediow
interaktywnych; (243203) Specjalista do spraw public relations; (243201) Specjalista etyki
biznesu; (333903) Promotor marki (trendsetter); (242223) Specjalista do spraw planowania
strategicznego.

Absolwenci INTERNATIONAL MARKETING majg wystarczajace podstawy teoretyczne,
aby kontynuowac ksztalcenie na studiach II stopnia na pokrewnych kierunkach zwigzanych np.

z socjologia, stosunkami mi¢dzynarodowymi, ekonomia, zarzadzaniem, kulturoznawstwem itd.

9. Wymagania wstepne, oczekiwane kompetencje kandydata:

Oferta studiow na kierunku International Marketing kierowana jest do absolwentow szkot
srednich dowolnego typu. Kandydat powinien posiada¢ podstawowg wiedze z zakresu
ekonomii, wiedzy o spoleczenstwie oraz wykazywaé si¢ znajomoscia jezyka angielskiego na
poziomie B2 w mowie i pisSmie. Powinien cechowac¢ si¢ kreatywnoscia, by¢ otwartym na
wspotprace w zespotach interdyscyplinarnych 1 migdzynarodowych. Kandydat powinien by¢
zainteresowany obserwacja zmieniajgcego sie¢ S$wiata spoteczno-gospodarczego, ze

szczegblnym uwzglednieniem zmian zachodzacych w swiecie technologii cyfrowych.

10. Dziedziny i dyscypliny naukowe, do ktorych odnosza si¢ efekty uczenia sie:



e Dziedzina nauk spotecznych: 100%
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e Dyscypliny naukowe: nauki o polityce i administracji (55%), nauki o zarzadzaniu i

jakosci (35%), nauki 0 komunikacji spotecznej i mediach (10%).

e Dyscyplina wiodgca: nauki o polityce i administracji

11. Kierunkowe efekty uczenia sie:

Symbole Opis kierunkowych efektéw uczenia si¢ na kierunku Odniesienie do
efektow International Marketing skladnika opisu
uczenia Po ukonczeniu studiéw I stopnia absolwent: charakterystyk

si¢ dla pierwszego i
kierunku ; drugiego
11.1 Wiedza stopnia PRK
13IM- Zna i rozumie zaawansowang terminologie i teorie z zakresu | P6U_W
1P_WO01 | marketingu migdzynarodowego P6S_WG
13IM-1P | Zna zaawansowane metody, narzedzia i techniki pozyskiwania | P6U_W
W02 i analizy danych niezbednych do opisywania i analizowania | P6S_WG
spoteczenstw, instytucji publicznych, podmiotéw prywatnych
oraz procesOw, ktorych sa uczestnikami
13IM-1P | Zna i rozumie mozliwosci wykorzystania zaawansowanych | P6U_W
W03 technologii  informacyjno-komunikacyjnych do analizy | P6S_WG
otoczenia migdzynarodowego
13IM-1P | Zna normy i reguly dotyczace  funkcjonowania | P6U_W
~Wo04 miedzynarodowego $rodowiska polityczno-biznesowego P6S WG
13IM-1P | Zna i rozumie mozliwosci zastosowania zaawansowanych | P6U_W
_WO05 narzgdzi marketingowych przez instytucje publiczne, | P6S_WG
organizacje pozarzadowe oraz podmioty rynku politycznego
13IM-1P | Zna uwarunkowania i modele zachowan konsumentoéw P6U W
_WO06 P6S WG
13IM-1P | Zna i rozumie problematyke zarzadzania marka na rynkach | P6U_W
_Wov7 migdzynarodowych P6S_WG
13IM-1P | Zna i rozumie zagadnienia z zakresu zaktadania i prowadzenia | P6U_W
_W08 wlasnej dzialalno$ci gospodarcze;j P6S_WK
13IM-1P | Znairozumie podstawowe zasady z zakresu ochrony wtasnosci | P6U_W
~W09 intelektualnej i prawa autorskiego. Zna i rozumie pojecia i | P6S_WK
zasady z zakresu ochrony wtasnosci przemystowej 1 prawa
autorskiego w ujeciu migdzynarodowym
11.2. Umiejetnosci
13IM-1P | Potrafi w zaawansowany sposob identyfikowac i interpretowac | P6U_U
_uo1 zjawiska spoteczno-gospodarcze wystepujace we | P6S_UW
wspotczesnym $wiecie z wykorzystaniem wiedzy z réznych
dyscyplin nauk spotecznych
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zawodem

13IM-1P_ | Potrafi w zaawansowany sposob identyfikowac i interpretowac | P6U_U
uo2 zachowania przedsigbiorstw, instytucji publicznych oraz | P6S_UW
konsumentéw na rynkach zagranicznych oraz dostrzegaé
wptyw specyfiki kulturowej na decyzje podejmowane przez
réznych uczestnikow rynku
13IM-1P | Potrafi komunikowaé¢ si¢ z uzyciem zaawansowanej | P6U_U
_uo3 terminologii z zakresu nauk spotecznych, w szczegolnosci | P6S_UK
marketingu mi¢dzynarodowego
13IM- Potrafi postugiwac si¢ jezykiem innym niz j¢zyk ksztatcenia na | P6U_U
1P_U04 poziomie B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia | P6S_UK
Jezykowego
13IM- Potrafi  samodzielnie zdobywa¢ wiedz¢ 1 poszerza¢ | P6U_U
1P_UO05 umiejetnosci badawcze, kierujac si¢ wskazaniami opiekuna | P6S_UU
naukowego
13IM- Potrafi wspotdziata¢ i pracowa¢ w grupie, przyjmujac w niej | P6U_U
1P _U06 roézne role P6S_UO
13IM- Potrafi analizowa¢ dane liczbowe =z wykorzystaniem | P6U_U
1P U07 zaawansowanych metod statystycznych P6S UW
131M- Potrafi postugiwac¢ si¢ jezykiem innym niz jezyk ksztatcenia P6U_U
1P_U08 na poziomie B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia P6S_UK
Jezykowego
11.3. Kompetencje spoleczne
13IM-1P | Jest gotow do uznawania znaczenia wiedzy z dziedziny nauk | P6U_K
_KO01 spotecznych w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i | P6S_KK
praktycznych
13IM-1P | Jest gotow do myslenia i dziatania w sposdb przedsiebiorczy P6U_K
_K02 P6S_KO
13IM-1P | Jest gotow do przestrzegania zasad etyki zawodowej i | P6U_K
~ K03 wymagania tego od innych P6S KR
13IM-1P | Angazuje si¢ w dzialalno$¢ na rzecz srodowiska spolecznego, | P6U_K
_Ko04 wypetnia zobowiazania spoteczne zwigzane z wykonywanym | P6S_KO

Efekt uczenia si¢ z zakresu ochrony wlasnosci intelektualnej i prawa autorskiego

13IM-1P
W09

Zna i rozumie podstawowe zasady z zakresu ochrony
wlasnos$ci intelektualnej i prawa autorskiego. Zna i
rozumie pojecia 1 zasady z zakresu ochrony wilasnosci

przemystowej 1 prawa autorskiego w ujgciu

mi¢dzynarodowym

P6S_WK
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Efekt uczenia si¢ jest realizowany przede wszystkim w ramach obowigzkowego szkolenia

oraz seminariow licencjackich i wszelkich zaje¢ w formie konwersatoriow.

12. Whioski z analizy zgodnosci efektow uczenia si¢ z potrzebami rynku pracy i otoczenia
spolecznego, wnioski z analizy wynikow monitoringu Kkarier zawodowych
absolwentow oraz sprawdzone wzorce miedzynarodowe przy jednoczesnym

uwzglednieniu specyfiki Kierunku

Kierunek studiow I stopnia International Marketing odpowiada na potrzeby otoczenia
spoteczno-gospodarczego wobec coraz wigkszych i1 coraz bardziej roznorodnych wyzwan dla
polityki panstwa w wielu sferach zycia spotecznego i ekonomicznego. Przeprowadzone analizy
pokazaty, ze zarowno w stuzbie publicznej, jak i w organizacjach pozarzadowych, ktore coraz
aktywniej wilaczaja si¢ w rozwiazywanie problemow spolecznych 1 realizacje zadan
publicznych w tym zakresie, potrzebni sg wszechstronnie wyksztatceni specjalisci, znajacy
roézne aspekty polityki krajowej i migdzynarodowej, w tym regulacje i standardy europejskie.
Niezbedne jest rowniez biegle poslugiwanie si¢ jezykiem obcym (w przypadku IM —
angielskim). Na tej podstawie zostaty sformutowane zaktadane efekty uczenia si¢ i opracowany
program studiow dla kierunku International Marketing. Program z dominujaca rolg nauk
0 polityce i administracji oraz nauk o zarzadzaniu i jako$ci ma charakter bardzo
interdyscyplinarny. Uwzgledniono w nim z jednej strony zatozenia praktycznego profilu
kierunku i konieczno$¢ rozwijania kompetencji niezbednych w wykonywaniu roéznych
zawodow, ale rOwniez starania by przygotowac studentow do prowadzenia badan naukowych.
Student ma mozliwos¢ — dzigki wprowadzeniu modutéw wybieralnych — elastycznego
1 indywidualnego ksztalttowania wiasnej S$Sciezki dydaktycznej 1 rozwijania swoich

zainteresowan.
13. Wskazanie zwiazku studiéw z misja uczelni i strategia rozwoju:

Kierunek International Marketing odpowiada strategii rozwoju UL. Studia przyczyniajg si¢ do
rozwoju Uczelni, miasta i regionu, gdyz sa atrakcyjng ofertg ksztatcacg wykwalifikowang kadre
oraz sa dostosowane do zmieniajacego si¢ rynku pracy. Swiadczy 0 tym praktyczny charakter
uzyskiwanej wiedzy, ktéry odpowiada na potrzebe ksztalcenia w konkretnych zawodach, co
moze zaowocowaC zwigkszonym zainteresowaniem nauka wsrdod przysztych studentow.
Studiujac na kierunku International Marketing student zdobywa umiejetnosci komunikowania
si¢ 1 profesjonalnego dziatania w roéznych sferach biznesu, mediéw oraz instytucji sektora

publicznego. Student/ka ma mozliwo$¢ wdrozenia wtasnej §ciezki ksztatcenia, ktora odpowiada
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jego/jej oczekiwaniom dotyczacym procesu zdobywania wiedzy i ksztattowania umiejgtnosci
przydatnych na wspotczesnym rynku pracy. Dzigki programowi monitorowania losow
absolwentow WSMIP stale rozwija sie¢ instytucji partnerskich i doskonali program studiéw, co
skutkuje wzmacnianiem mi¢dzynarodowego 1 wielokulturowego charakteru miasta

i przygotowaniem kreatywnych kadr dla regionu.

14. Wskazanie wyraznych roznic w stosunku do innych programoéw studiow o podobnie
zdefiniowanych celach i efektach uczenia si¢ prowadzonych w Uniwersytecie

Y.6dzkim

Studia na kierunku International Marketing zostaty opracowane w oparciu o wieloletnie
doswiadczenie pracownikow Wydziatu Studiow Miedzynarodowych i Politologicznych.
Cechg wyrdzniajacg kierunek posrod innych ofert dostepnych na Uniwersytecie £.odzkim jest
nastawienia na szczegdtowa analize Srodowiska miedzynarodowego oraz oceny jego wptywu
na organizacje biznesowe. Usytuowanie kierunku w ramach nauk o polityce
1 administracji oraz nauk o zarzadzaniu i jako$ci pozwala przekazaé¢ studentom kompletny
zestaw narzedzi niezbednych do funkcjonowania w mig¢dzynarodowym, wielokulturowym
srodowisku biznesowym. Stanowi to istotny wyroznik wzgledem kierunku Marketing (WZ)
czy Business Management (WZ). Zajecia na kierunku prowadzone sg tez przez praktykoéw
zZ sektora prywatnego, publicznego i spotecznego a studenci przygotowuja prace nastawione
na rozwigzywanie konkretnych i1 realnych problemdéw, w oparciu o zdobyta wiedzg.
Interdyscyplinarne podej$cie do prowadzenia zaje¢ dydaktycznych pozwala studentom
kierunku International Marketing spojrze¢ na problemy wspolczesnego biznesu z szerszej,
unikatowej perspektywy. Szczegdlny nacisk stawia si¢ takze, na metody aktywizujace i prace
w zespole, aby w przysztosci absolwent kierunku moégt bez trudu podjaé¢ prace w duzych

instytucjach o charakterze biznesowym, politycznym lub spotecznym.

15. Plan studiow:
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PLAN STUDIOW
kierunek studiow: International Marketing
profil studiow: praktyczny
stopier: |
forma studiow: Stacjonarne
specjalnosci: n/d

odroku: 2023/2024

Szczegély przedmiotu
o || Praedmiot tose godzn iy
KOD Swiczen Forma ECTS przedmiot =
wykiadéw |konwers/se| éwiczen | lektoratow Razem zaliczenla
01 |Economics 30 "’ 15 45 z 4 MP
01 |Statistics and Demography 30 30 z 5 MP
01 |International Business Law 30 30 z 4 MP
01 |Effective Presentation and Communication 30 30 z 4 MP
01 |Principles of Marketing 30 30 z 5 MS
01 |Social and Psychological Issues in Consumer Behavior 30 30 z 5 MS
01 |Fundamentals of Management 30 30 z 5 MS
| razem po 1. semestrze* : godzin: 225 p. ECTS: 32
02 |Economics 30 15 45 E 5 MP
02 |Information Technologies 30 30 z 5 MP
02 |Foreign Language 60 60 z 3 MW
02 |Physical Education 30 30 z 0 MP
02 |Brand Management and Communication 30 30 z 5 MS
02 |Creative and Critical Thinking 30 30 z 5 MS
02 |Principles of International Marketing 30 30 z 5 MS
razem po 2. semestrze : godzin: 255 p. ECTS: 28
03 |Applied Data Analysis in Social Sciences — part | 30 30 z 5 MP
03 |Foreign Language 60 60 E 4 MW
03 |Physical Education 30 30 z 0 MP
03 |Introduction to Social Media Communication 30 30 z 5 MS
03 |Introduction to International Marketing Communications 30 30 z 5 MS
03 |Public and Non-Profit Marketing 30 30 z 5 MS
03 |Fundamentals of Human Resources Management 30 30 z 5 MS
I razem po 3. semestrze : godzin: 240  p.ECTS: 29
04 |Applied Data Analysis in Social Sciences — part Il 30 30 z 5 MP
04 |Basic Communication Skills Workshop 30 30 z 3 MW
04 |European Integration 30 30 z 4 MP
04 |International Economic Relations 30 15 45 E 5 MP
04 |Introduction to Project Management 30 30 z 3 MS
04 |Internet Consumer Behavior 30 30 Z 5 MS
04 |Finance in Marketing Management 30 30 z 3 MS
04 |B.A. Seminar and thesis preparation 30 30 z 4 MS
razem po 4. semestrze : godzin: 255 p. ECTS: 32
05 ‘B.A. Seminar and thesis preparation ‘ ‘ ‘ 30 l ‘ [ 30 ‘ z ‘ 5 [ MS
05 [internship \ \ \ \ \ | 720 | z | 24 | MW
razem po 5. semestrze : godzin: 750  p.ECTS: 29
06 |Advanced Communication Skills Workshop 30 30 z 5 MwW
n 06 |Political Marketing 30 30 z 5 MS
06 |Entrepreneurship and Business Planning 30 30 z 5 MS
06 |International Economic Organizations 30 30 z 5 MP
06 |Sales, Export and Business Negotiations 30 30 z 5 MS
06 |B.A. Seminar and thesis preparation 30 30 z 8 MS
razem po 6. semestrze: godzin: 180  p.ECTS: 33
RAZEM W CIAGU TOKU STUDIOW : godzin: 1905 p.ECTS: 183
Modut wybieralny:
Szczegoly przedmiotu
rok | semestr Przedmioty wybieralne .... flosclgatzin Forma
KOD e o éwiczen éwiczef’\llekt Razem zaliczenial ECTS
konw. oratow
| 02 Foreign Language 60 60 z 3
03 Foreign Language 60 60 E 4
I 04 Basic Communication Skills Workshop 30 30 z 3
04 B.A. Seminar and thesis preparation 30 30 z 4
05 B.A. Seminar and thesis preparation 30 30 z 5
i 05 Internship 720 zZ 24
06 Advanced Communication Skills Workshop 30 30 z 5
06 B.A. Seminar and thesis preparation 30 30 zZ
RAZEM 990 56

16. Bilans punktow ECTS wraz ze wskaznikami charakteryzujacymi program studiow:

L.aczna liczba punktow, ktérg student musi zdoby¢, aby uzyskac okreslone kwalifikacje:
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a. w kazdym roku akademickim student musi zdoby¢ co najmniej 60 punktow ECTS,
tacznie w ciggu 6 semestrow nauki student musi zgromadzi¢ 183 punkty;

b. taczna liczba godzin zajgé, w tym praktyk, ktore student musi zrealizowa¢ w toku
studiow: 1905 godzin;

C. taczna liczba punkow ECTS, ktorg student musi uzyskac na zajeciach bezposrednich
(wymagajacych bezposredniego udzialu wyktadowcow i studentow): 159;

d. taczna liczba punktow ECTS, ktorg student musi uzyska¢ w ramach zajgé
ksztaltujacych umiejetnoscei praktyczne, w tym zajec laboratoryjnych i projektowych:
145;

e. laczna liczba punktow ECTS, ktorg student musi uzyskaé w ramach zaje¢ do wyboru:
56;

f. taczna liczba punktow ECTS, ktorg student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z dziedziny
nauk humanistycznych: 5;

g. minimalna liczba punktow ECTS, ktora student musi uzyskac realizujac moduly
ksztalcenia w zakresie zajge¢ ogolnouczelnianych lub na innym kierunku studiow:

program nie przewiduje.

17. Opis procesu prowadzacego do uzyskania efektéw uczenia si¢, w tym:

a) Opis poszczegolnych przedmiotéw lub modulow procesu ksztalcenia, zgodny
z wymogami obowiazujacymi w tym zakresie w Uniwersytecie Lodzkim, wraz
z przypisanymi do nich punktami ECTS oraz sposoby weryfikacji i oceny osiaggania

przez studenta zakladanych efektow uczenia sie

Weryfikacja osiggania przez studenta zaktadanych efektow uczenia si¢ nastgpuje w formie
egzaminow i zaliczen, zgodnie z planem studiow: w przypadku wyktadow — egzamin lub
zaliczenie (w zaleznosci od typu wyktadu), w przypadku ¢wiczen konwersatoryjnych —
zaliczenie, w przypadku ¢wiczen stanowigcych uzupehlienie wyktadu: zaliczenie;
w przypadku lektoratow: egzamin sprawdzajacy kompetencje jezykowe na poziomie B-2
Europejskiego Systemu Opisu Kompetencji Jezykowych; w przypadku seminariow -
zaliczanie. Sposoby weryfikacji efektow uczenia odbywaja si¢ w szczego6lnosci poprzez:
egzamin pisemny i ustny, kolokwium pisemne i ustne, prezentacja, referat, praca pisemna,
projekt (indywidualny lub grupowy). Szczegdtowe sposoby weryfikacji 1 oceny osiggania

efektow uczenia si¢ wlasciwe dla przyjetych na WSMiP UL form zaje¢ ogdlnie opisane sa
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w ,,Systemie okreslania wartos$ci punktowej ECTS dla przedmiotow” a szczegdtowo (ich
zakres 1 kryteria) okre$lane sa w sylabusach dla poszczegdlnych przedmiotow
1 modutow objetych planem studiow i uwzgledniaja specyfike tych zaje¢. Sylabusy
dostepne sg w katalogu przedmiotow USOS. W sylabusach przedmiotow okreslony zostat
procentowy udziat poszczegolnych komponentéw oceny osiggnietych efektéw uczenia sig¢

oraz metody oceniania.

b) Tabela okreslajaca relacje mi¢dzy efektami kierunkowymi a efektami uczenia si¢

zdefiniowanymi dla poszczegdélnych przedmiotow lub moduléw procesu ksztalcenia:

ative and Critical Thinking

Public and non profit marketing
Statstics and Demography >
3

02
[131M-1P_K03
[131M-1P_Ko4

¢) Wymiar, zasady i formy odbywania praktyk zawodowych

Studenci studiéw International marketing sa zobowigzani do odbycia praktyki zawodowe;j.
Praktyka zawodowa w wymiarze 720 godzin jest realizowana w trybie cigglym w trakcie
trwania piagtego semestru zgodnie z Regulaminem Praktyk obowigzujacym na WSMiP.
Formalnego rozliczenia praktyki dokonuje si¢ rOwniez w semestrze pigtym. Student ma
mozliwos¢ samodzielnego wyboru miejsca odbywania praktyk, pod warunkiem uzyskania
pozytywnej opinii opiekuna kierunkowego ds. praktyk w zakresie mozliwosci realizacji

efektow uczenia si¢ W wybranej instytucji.
Przykladowe instytucje, w ktorych studenci mogg odbywac praktyki zawodowe:

e korporacje migdzynarodowe w kraju i za granicg;

e firmy prywatne;

e instytucje kultury;

e instytucje publiczne, jednostki administracji centralnej, jednostki samorzadu

terytorialnego;
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e organizacje pozarzagdowe.

Dla praktyk zostaty sformutowane efekty uczenia si¢ i metody ich weryfikacji (wypeliony
przez studenta dziennik praktyk i ocena wystawiona przez opiekuna praktyk w instytucji
przyjmujacej, sprawozdanie studenta i rozmowa podsumowujgca praktyke z opiekunem

kierunkowym).
d) Wykaz i wymiar szkolen obowigzkowych

Student na I semestrze studiow pierwszego stopnia ma obowigzek odby¢ nastgpujace

szkolenia:

1. Szkolenie =z =zakresu bezpieczenstwa 1 higieny pracy oraz ochrony
przeciwpozarowej, dla studentdow rozpoczynajacych studia I stopnia, zgodnie
z Zarzadzeniem Rektora UL,

2. Szkolenie w zakresie prawa autorskiego;

3. Szkolenie biblioteczne w Bibliotece Uniwersytetu L.odzkiego dla studentow I roku,
realizowane w dwoéch pierwszych miesigcach nauki. Szkolenie to dostarcza
studentom praktycznych umiejetnos$ci korzystania z bogatych i réznorodnych
zbiorow Biblioteki UL oraz bibliotek wydzialowych. Szkolenie to przybliza
terminologi¢ stosowang w katalogach bibliotecznych, objasnia procedury
biblioteczne (od zapisu do biblioteki, poprzez wyszukiwanie, po korzystanie ze

zbioréw), prezentuje tradycyjne i elektroniczne zasoby biblioteczne.

Zalacznik nr 1 (Sylabusy przedmiotow)

Nazwa przedmiotu Applied Data Analysis in Social Sciences (Part 1 & 2)

Liczba godzin poszczegbélnych | ¢wiczenia: 30 godzin

form zaje¢ przedmiotu

Forma zaliczenia (egzamin, | Zaliczenie na oceng

zaliczenie, zaliczenie na oceng)

Forma prowadzenia zajeé | stacjonarna

(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)
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Jezyk wyktadowy angielski
Punkty ECTS 5
Skrocony opis, stanowigcy | Gtowne cele przedmiotu stanowig:

przyblizenie celow przedmiotu

e Zapoznanie studentow z gtdéwnymi problemami jakie

student moze napotka¢ podczas prowadzenia

wiasnych badan.
e Zapoznanie studentow z narzedziami do prowadzenia

badan wiasnych.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i1 umiejgtnosci,
musi student

jakie posiadac

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Wiedza z matematyki i statystyki na poziomie rozszerzonym

Przedmiotowe efekty uczenia si¢

okreslajace jaka wiedze,

umiejetnosci  i/lub  kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego

przedmiotu wraz ze wskazaniem

realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych

efektow uczenia sie (kody efektow,
do ktorych przyporzgdkowany

zostal przedmiot w macierzy
kompetencji zawartej w programie

studiow)

EU 1 Student zna i rozumie terminologi¢ oraz metody
pozyskiwania i analizy danych statystycznych (131M-

1P_WO01, 13IM-1P_W02)

EU 2 Student potrafi identyfikowaé i opisywac zjawiska
spoteczno-gospodarcze w oparciu 0 pozyskane dane (131M-
1P_U01, 13IM-1P_U03, 13IM-1P_U07)

EU 3 Student potrafi rozwigzywa¢ problemy statystyczne w
oparciu o przedstawione dane (13IM-1P_UO05, 13IM-1P_U06)
EU 4 Student
samodoskonalenia oraz poszerzania wiedzy (131M-1P_KO01,
13IM-1P_KO02 ,13IM-1P_KO03)

ma $wiadomos¢ potrzeby dalszego

Nazwa przedmiotu

Introduction to International Marketing Communications

Liczba godzin poszczegoélnych

form zaje¢ przedmiotu

Cwiczenia konwersatoryjne: 30 godzin




Strona |14

Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na ocene)

Zaliczenie z oceng

Forma prowadzenia zajec

(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)

stacjonarna

Jezyk wyktadowy

angielski

Punkty ECTS

Skrocony opis, stanowiacy

przyblizenie celow przedmiotu

Glowne cele przedmiotu stanowia:

* przedstawienie studentom podstawowej wiedzy z zakresu

komunikacji marketingowej

e omoOwienie podstaw zarzadzania strategicznego w

komunikacji marketingowej

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
musi student

jakie posiadac

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowa wiedza z zakresu komunikacji i marketingu

Przedmiotowe efekty uczenia sig¢

okreslajace jaka wiedze,

umiejetno$ci  1/lub  kompetencje

bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego

przedmiotu wraz ze wskazaniem

realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych

efektow uczenia si¢ (kody efektow,
do ktorych przyporzadkowany
zostal przedmiot w macierzy
kompetencji zawartej w programie

studiow)

EU_1 Student zna i rozumie zasady prowadzenia skutecznej
komunikacji marketingowej na rynku migdzynarodowym
(13IM-1P_W03, 13IM-1P_WO05, 13IM-1P_WO06, 13IM-
1P_W07)

EU_2 Student potrafi interpretowac dziatania podmiotéw na
rynku migdzynarodowym w oparciu o przedstawione dane
oraz dokonywac ich oceny uzywajac specjalistycznego jezyka
(13IM-1P_U01, 13IM-1P_U02, 13IM-1P_U03, 13IM-
1P_U05, 13IM-1P_UO05)

EU_3 Student jest gotow realizowac spoteczne zobowigzania i

oczekuje tego od innych (13IM-1P_KO01, 13IM-1P_K02,
13IM-1P_KaO03, 13IM-1P_KO04)
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Nazwa przedmiotu

Brand Management and Communication

Liczba godzin poszczegbélnych

form zaje¢ przedmiotu

Cwiczenia konwersatoryjne: 30 godzin

Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na oceng)

zaliczenie z oceng

Forma prowadzenia zajec

(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)

stacjonarna

Jezyk wyktadowy

angielski

Punkty ECTS

Skrocony opis, stanowiacy

przyblizenie celow przedmiotu

Gltowne cele przedmiotu stanowia:

* przedstawienie podstawowych poje¢ z zakresu zarzadzania

markg

* studia przypadkow

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i1 umiejetnosci,
musi student

jakie posiadac

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowa wiedza z zakresu komunikacji i marketingu

Przedmiotowe efekty uczenia sig

okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci  i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student

uzyskujacy punkty ECTS z danego

przedmiotu wraz ze wskazaniem

realizowanych w ramach
przedmiotu  kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych

efektow uczenia si¢ (kody efektow,
do ktorych przyporzadkowany
zostat

przedmiot w macierzy

EU 1 Student zna i rozumie zasady funkcjonowania

podmiotow  w

1P_W04, 13IM-1P_WO05, 13IM-1P_W07)

srodowisku miedzynarodowym (131M-

EU 2 Student potrafi interpretowa¢ oraz ocenia¢ dziatania
podmiotow w zakresie zarzadzania marka (13IM-1P_UO1,
13IM-1P_U02, 13IM-1P_UO03, 13IM-1P_U05, 13IM-
1P_U06)

EU_3 Student jest gotéw do statego poszerzania swojej wiedzy

1 umiejetno$ci w oparciu o najnowsze dane (13IM-1P_KO01,

13IM-1P_K02, 13IM-1P_K03)
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kompetencji zawartej w programie

studiow)

Nazwa przedmiotu

Social and Psychological Issues in Consumer Behaviour

Liczba godzin poszczegbélnych

form zaje¢ przedmiotu

Cwiczenia konwersatoryjne 30 godzin

Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na ocen¢)

zaliczeniem z ocena

Forma prowadzenia zaje¢ | stacjonarna

(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)

Jezyk wyktadowy angielski

Punkty ECTS 5

Skrocony opis, stanowigcy | Gtowne cele przedmiotu stanowia:

przyblizenie celow przedmiotu

 zapoznanie studentéw z gldownymi koncepcjami i teoriami
wykorzystywanymi  do

wpltywania na decyzje zakupowe

informowania, przekonywania i
konsumentéw oraz
sposobami ich wykorzystania przez marketerow w ich

dziataniach marketingowych.

+ studenci dowiedza si¢, jak marketerzy identyfikuja i
wykorzystujg w praktyce rozne teorie i koncepcje, wptywajac
na sposob przetwarzania informacji przez konsumentow oraz
jak warunkujg sposoby zaspokajania potrzeb, tworzenia
oczekiwan, a w efekcie ksztattujg wybory produktdéw i procesy

zakupowe konsumentow.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy 1 umiejetnosci,
posiada¢  student

jakie  musi

zapisujacy sie na dany przedmiot

Wiedza =z zakresu przedsigbiorczosci 1 wiedzy o

spoteczenstwie.
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Przedmiotowe efekty uczenia si¢

okreslajace jaka wiedze,

umiejetno$ci  i/lub  kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego

przedmiotu wraz ze wskazaniem

realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych

efektow uczenia si¢ (kody efektow,
do ktorych przyporzadkowany
zostal przedmiot w macierzy
kompetencji zawartej w programie

studiow)

EU 1 Student zna i rozumie zasady funkcjonowania
konsumentéw w $rodowisku spotecznym (131IM-1P_WO02,

13IM-1P_WO05, 13IM-1P_W06)

EU_2 Student potrafi interpretowa¢ zachowania konsumentéw

w oparciu o pozyskane dane (13IM-1P_UO01, 13IM-1P_U02)

EU 3 Student potrafi dokona¢ oceny zachowan konsumentow
uzywajac specjalistycznego jezyka (13IM-1P_UO03, 13IM-
1P_U05)

EU 4 Student sobie postawe ciggtego
doskonalenia umiejetnosci (13IM-1P_KO01, 13IM-1P_KO02,
13IM-1P_KaO03, 13IM-1P_KO04)

ksztattuje w

Nazwa przedmiotu

Effective Communication and Presentation

Liczba godzin poszczegoélnych

form zaje¢ przedmiotu

Cwiczenia konwersatoryjne: 30 godzin

Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na oceng)

zaliczenie z oceng

Forma prowadzenia zajec

(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)

stacjonarna

Jezyk wyktadowy

angielski

Punkty ECTS

4

Skrocony opis, stanowigcy

przyblizenie celow przedmiotu

Glowne cele przedmiotu stanowig:

* przedstawienie efektywnych metod komunikacji werbalnej i

niewerbalnej

+ doskonalenie umieje¢tnosci efektywnego prezentowania

przed szersza publiczno$cia
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Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i1 umiejetnosci,
musi student

jakie posiadaé

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Jezyk angielski na poziomie B2

Przedmiotowe efekty uczenia sig

okreslajace jaka wiedze,

umiejetno$ci  i/lub  kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego

przedmiotu wraz ze wskazaniem

realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych

efektow uczenia si¢ (kody efektow,
do ktorych przyporzadkowany
zostal przedmiot w macierzy
kompetencji zawartej w programie

studiow)

EU 1 Student zna i
miedzynarodowego §rodowiska biznesowego (131M-1P_W03,
13IM-1P_W04, 13IM-1P_W08)

rozumie terminologi¢ z zakresu

EU 2 Student potrafi samodzielnie zdobywaé wiedzg i
ksztaltowac

komunikacji (13IM-1P_U05, 131M-1P_UO06)

umiejetno$ci  niezbedne do  efektywnej

EU 3 Student uznaje konieczno$¢ ciaglego doskonalenia
swoich umiejetnosci komunikacyjnych (131M-1P_K02, 131M-
1P_KO03)

Nazwa przedmiotu

Principles of Marketing

Liczba godzin poszczegoélnych

form zaje¢ przedmiotu

Cwiczenia konwersatoryjne: 30 godzin

Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na oceng)

zaliczenie z oceng

Forma prowadzenia zajec

(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)

stacjonarna

Jezyk wyktadowy

angielski

Punkty ECTS

Skrocony opis, stanowigcy

przyblizenie celow przedmiotu

Glowne cele przedmiotu stanowig:
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* zapoznanie studentéw z podstawowg terminologia z zakresu

marketingu

* zapoznanie studentdow z najwazniejszymi teoriami z zakresu

wspotczesnego marketingu

Wymagania wstgpne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
musi student

jakie posiadac

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Wiedza z zakresu ekonomii i przedsigbiorczosci

Przedmiotowe efekty uczenia si¢

okreslajace jaka wiedze,

umiejetno$ci  1/lub  kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego

przedmiotu wraz ze wskazaniem

realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych

efektow uczenia sie (kody efektow,
do ktorych  przyporzadkowany
zostat przedmiot w macierzy
kompetencji zawartej w programie

studiow)

EU 1
marketingu (13IM-1P_W01, 13IM-1P_WO05, 13IM-1P_\WO06)

Student zna i rozumie terminologi¢ z zakresu

EU 2 Student potrafi identyfikowac¢ i interpretowac dzialania
marketingowe (13IM-1P_U02, 13IM-

1P_U03, 13IM-1P_U06)

przedsiebiorstw

EU 3 Student jest gotow uzna¢ potrzebe ciaglego poglebiania
swojej wiedzy (13IM-1P_KO01, 13IM-1P_KO02, 13IM-1P_KO03,
13IM-1P_KO04)

Nazwa przedmiotu

International Economic Relations

Liczba godzin poszczegoélnych

form zaje¢ przedmiotu

wyktad: 30 godzin,

¢wiczenia: 15 godzin

Forma zaliczenia (egzamin, | egzamin
zaliczenie, zaliczenie na ocen¢)
Forma prowadzenia zaje¢ | stacjonarna

(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)
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Jezyk wyktadowy angielski
Punkty ECTS 5
Skrocony opis, stanowigcy | Gtowny cel przedmiotu stanowi:

przyblizenie celow przedmiotu

* Poznanie podstaw teoretycznych ekonomii mi¢dzynarodowej
i zasad rzadzacych wspolczesng gospodarka §wiatowa oraz
uzyskanie umiejetnosci potrzebnych do analizy zachowan

podmiotow migdzynarodowych stosunkoéw gospodarczych

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i1 umiejetnosci,
musi student

jakie posiadac

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Znajomos¢ jezyka angielskiego w mowie i piSmie na poziomie

wyzszym Sredniozaawansowanym.

Przedmiotowe efekty uczenia si¢

okreslajace jaka wiedze,

umiejetnosci  i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu  kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢ (kody efektow,
do ktorych przyporzgdkowany

zostal przedmiot w macierzy
kompetencji zawartej w programie

studiow)

EU 1 Student zna i rozumie zasady funkcjonowania

migdzynarodowych  stosunkow

1P_WO1, 13IM-1P_W04)

ekonomicznych (13IM-

EU_2 Student potrafi identyfikowa¢ zjawiska zachodzace na
rynku miedzynarodowym i interpretowaé ich znaczenie
(131IM-1P_U01)

EU_3 Jest gotow krytycznie oceni¢ otrzymywane informacje
oraz stan wiasnej wiedzy (13IM-1P_KO01)

Nazwa przedmiotu

B.A. Seminar and thesis preparation (Parts 1, 2, 3)

Liczba godzin poszczegdlnych

form zaje¢ przedmiotu

Cwiczenia konwersatoryjne: 30 godzin

Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na ocen¢)

Zaliczenie z oceng
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Forma prowadzenia zajeé | stacjonarna
(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)
Jezyk wyktadowy Polski
Punkty ECTS Semestr 4: 4
Semestr 5: 4
Semestr 6: 8
Skrocony opis, stanowigcy | Gtowne cele przedmiotu stanowia:

przyblizenie celow przedmiotu

* zaznajomienie studenta z wymogami przygotowania pracy

dyplomowej

* przygotowanie przez studenta pracy dyplomowej

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i1 umiejetnosci,
musi student

jakie posiadac

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Znajomos¢ angielskiego w mowie i piSmie na poziomie B2

Przedmiotowe efekty uczenia sig

okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci  i/lub  kompetencje
bedzie posiadal kazdy student

uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu  kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢ (kody efektow,
do ktorych przyporzgdkowany
zostal przedmiot w macierzy
kompetencji zawartej w programie

studiow)

EU 1 Student zna 1 rozumie terminologi¢ z zakresu
marketingu (13IM-1P_W01, 13IM-

1P_W02, 13IM-1P_WO07)

migdzynarodowego

EU 2 Student zna i rozumie zasady ochrony wiasnosci
intelektualnej oraz wykorzystania zrédet w pracy naukowej
(13IM-1P_W09)

EU 3 Student potrafi identyfikowac i interpretowac zjawiska
zachodzace w miedzynarodowej przestrzeni biznesowej i
spotecznej (13IM-1P_U02, 13IM-1P_U03, 13IM-1P_U05)

EU 3 Student jest gotow poszerza¢ swoja wiedzg i
umiejetnosci oraz kompetencje spoteczne (13IM-1P_KO1,
13IM-1P_KaO03, 13IM-1P_KO04)

Nazwa przedmiotu

Political Marketing
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Liczba godzin poszczegdlnych

form zaje¢ przedmiotu

Cwiczenia konwersatoryjne: 30 godzin

Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na oceng)

Zaliczenie z oceng

Forma prowadzenia zajec

(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)

stacjonarna

Jezyk wyktadowy

angielski

Punkty ECTS

Skrocony opis, stanowiacy

przyblizenie celow przedmiotu

Glowne cele przedmiotu stanowia:

* przedstawienie zasad organizowania i przeprowadzania

kampanii wyborczych

* przedstawienie narzedzi stosowanych w ramach kampanii

wyborczych

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
posiada¢  student

jakie  musi

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowa wiedza z zakresu wiedzy o spoteczenstwie

Przedmiotowe efekty uczenia sig¢

okreslajace jaka wiedze,

umiejetno$ci  1/lub  kompetencje

bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego

przedmiotu wraz ze wskazaniem

realizowanych w ramach
przedmiotu  kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych

efektow uczenia si¢ (kody efektow,
do ktorych przyporzadkowany
zostal przedmiot w macierzy
kompetencji zawartej w programie

studiow)

EU_1 Student zna metody i techniki prowadzenia komunikacji
w ramach kampanii wyborczych (13IM-1P_W02, 13IM-
1P_W04)

EU_2 Student zna i rozumie zasady prowadzenia komunikacji
z elektoratem (13IM-1P_WO05, 13IM-1P_W06)

EU 3 Student potrafi interpretowac dzialania prowadzone
przez partie polityczne (13IM-1P_UO01, 13IM-1P_UO05)

EU 4 Student jest gotow krytycznie ocenia¢ przekazy
pochodzace od partii politycznych (13IM-1P_KO01, 13IM-
1P_K02)
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Nazwa przedmiotu

Creative and Critical Thinking

Liczba godzin poszczegbélnych

form zaje¢ przedmiotu

Cwiczenia konwersatoryjne: 30 godzin

Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na oceng)

Zaliczenie z oceng

Forma prowadzenia zajec

(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)

stacjonarna

Jezyk wyktadowy

angielski

Punkty ECTS

Skrocony opis, stanowiacy

przyblizenie celow przedmiotu

Glowne cele przedmiotu stanowia:

» wyposazenie studentdéw w umiejetno$¢ rozwoju krytycznego

myslenia 1 kreatywnego podejscia do rozwigzywania

problemow w srodowisku zawodowym

* studenci nabedg umiejetnosci, ktére zapewnia podstawy do
rygorystycznego badania zjawisk spotecznych z ciekawoscia,

nonkonformizmem i nieszablonowym mys$leniem.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i1 umiejetnosci,
posiada¢  student

jakie  musi

zapisujacy sie na dany przedmiot

Umiejetnosci  analizowania skomplikowanych tekstow w

jezyku angielskim.

Przedmiotowe efekty uczenia sig

okreslajace jaka wiedze,

umiejetnosci  i/lub  kompetencje

bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego

przedmiotu wraz ze wskazaniem

realizowanych w ramach
przedmiotu  kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych

EU 1 Student zna i rozumie zasady Kkrytycznej oceny
otrzymywanych informacji (131IM-1P_W01, 13IM-1P_W02)

EU 2 Student krytycznej
otrzymywanych informacji (13IM-1P_U01, 13IM-1P_UQ6)

potrafi  dokona¢ analizy

EU 3 Student uznaje potrzebe ciaglego poglebiania i
weryfikowania swojej wiedzy (13IM-1P_KO01)

EU_4 Student jest gotow dziataé¢ na rzecz spotecznosci (131M-
1P_KO04)
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efektow uczenia si¢ (kody efektow,
do ktorych  przyporzadkowany
zostal przedmiot w macierzy
kompetencji zawartej w programie

studiow)

Nazwa przedmiotu

Public and non-profit marketing

Liczba godzin poszczegdlnych

form zaje¢ przedmiotu

Cwiczenia konwersatoryjne: 30 godzin

Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na ocen¢)

Zaliczenie z oceng

Forma prowadzenia zajec

(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)

stacjonarna

Jezyk wyktadowy

angielski

Punkty ECTS

Skrécony opis, stanowiacy

przyblizenie celow przedmiotu

Glowny cel przedmiotu stanowi:

» zaznajomienie studentow z warunkami zastosowania

narzedzi marketingowych w kontekscie organizacji non-profit

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
posiada¢  student

jakie  musi

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Znajomo$¢ podstawowych koncepcji z zakresu zarzadzania

Przedmiotowe efekty uczenia si¢

okreslajace jaka wiedze,

umiejetnosci  i/lub  kompetencje

bedzie posiadal kazdy student

uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach

przedmiotu kierunkowych oraz

EU_1 Student zna i rozumie zasady komunikacji
marketingowej organizacji non profit (13IM-1P_W05)

EU_2 Student potrafi identyfikowac¢ i interpretowa¢ dzialania
podejmowane przez organizacje non profit w zakresie

komunikacji marketingowej (13IM-1P_U02, 131IM-1P_U03)

EU 3 Student jest gotow przestrzegac zasad etyki zawodowe;j
(13IM-1P_K03)
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ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia sie (kody efektow,
do ktorych  przyporzadkowany
zostal przedmiot w macierzy
kompetencji zawartej w programie

studiow)

EU 4 Student jest gotow angazowac¢ si¢ w dzialania na rzecz

srodowiska spotecznego (131M-1P_K04)

Nazwa przedmiotu

Introduction to Project Management

Liczba godzin poszczegoélnych

form zaje¢ przedmiotu

Cwiczenia konwersatoryjne: 30 godzin

Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na ocen¢)

Zaliczenie z ocena

Forma prowadzenia zajec

(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)

stacjonarna

Jezyk wyktadowy angielski
Punkty ECTS 3
Skrécony opis, stanowiacy | Gléwne cele przedmiotu stanowia:

przyblizenie celow przedmiotu

* zaznajomienie studentéw z zasadami planowania projektow

wedtug modelu kaskadowego

e przyblizenie studentom innych modeli zarzadzania

projektami

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy 1 umiejetnosci,
posiada¢  student

jakie  musi

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Znajomo$¢ podstawowych poje¢ z zakresu zarzadzania
biznesowego, zarzadzania zasobami ludzkimi, zarzadzania

publicznego oraz marketingu.

Przedmiotowe efekty uczenia sig

okreslajace jaka wiedze,

umiejetnosci  i/lub  kompetencje

bedzie posiadal kazdy student

uzyskujacy punkty ECTS z danego

EU 1 Student zna i rozumie zasady zarzadzania projektami

(13IM-1P_W02, 13IM-1P_WO05)

EU_2 Student potrafi pracowaé¢ w grupie, realizujac rézne

zadania (13IM-1P_UO06)
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przedmiotu wraz ze wskazaniem

realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych

efektow uczenia sie (kody efektow,
do ktorych  przyporzadkowany
zostal przedmiot w macierzy
kompetencji zawartej w programie

studiow)

EU 3 Student jest gotow stale doskonali¢ swoje umiejetnosci
zawodowe (13IM-1P_KO02)

Nazwa przedmiotu

Economics

Liczba godzin poszczegolnych

form zaje¢ przedmiotu

wyktad: 30 godzin,

¢wiczenia: 15 godzin

Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na ocen¢)

Semestr I: zaliczenie z oceng

Semestr Il egzamin

Forma prowadzenia zajec

(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)

stacjonarna

Jezyk wyktadowy angielski
Punkty ECTS Semestr I: 4
Semestr I1: 5
Skrécony opis, stanowiacy | Glowne cele przedmiotu stanowig:

przyblizenie celow przedmiotu

* zaznajomienie studentdw z podstawowymi koncepcjami z

zakresu mikroekonomii

* zaznajomienie studentow z podstawowymi koncepcjami z

zakresu makroekonomii

Wymagania wstepne, stanowigce

okreslenie wiedzy 1 umiejetnosci,

Podstawowa wiedza z zakresu przedsi¢biorczosci
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jakie musi posiada¢  student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Przedmiotowe efekty uczenia sig

okreslajace jaka wiedze,

umiejetno$ci  i/lub  kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego

przedmiotu wraz ze wskazaniem

realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych

efektow uczenia sie (kody efektow,
do ktorych  przyporzadkowany
zostal przedmiot w macierzy
kompetencji zawartej w programie

studiow)

EU_1 Student zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mikro — i
makro- ekonomii (13IM-1P_WO01, 13IM-1P_WO02, 13IM-
1P_W04, 13IM-1P_WO06)

EU 2 Student potrafi interpretowac zjawiska z zakresu mikro-
i makro- ekonomii (13IM-1P_U01, 13IM-1P_U02, 13IM-
1P_U03, 13IM-1P_U07)

EU 3 Student jest gotéw stale poszerza¢ swoja wiedzg i

umiejetnosei (13IM-1P_KO01)

Nazwa przedmiotu

Finance in Marketing Management

Liczba godzin poszczegoélnych

form zaje¢ przedmiotu

Cwiczenia konwersatoryjne: 30 godzin

Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na ocene)

Zaliczenie z oceng

Forma prowadzenia zajec

(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)

stacjonarna

Jezyk wyktadowy

angielski

Punkty ECTS

Skrocony opis, stanowiacy

przyblizenie celow przedmiotu

Gloéwne cele przedmiotu stanowia:

 zaprezentowanie studentom podstawowych koncepcji z

zakresu finansow w sektorze biznesowym




Strona |28

* nabycie przez studentow podstawowych umieje¢tnosci z

zakresu analizy finansowej

Wymagania wstgpne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
musi student

jakie posiadac

zapisujacy sie na dany przedmiot

Podstawowa wiedza z zakresu ekonomii.

Przedmiotowe efekty uczenia sig

okreslajace jaka wiedze,

umiejetnosci  1/lub  kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego

przedmiotu wraz ze wskazaniem

realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych

efektow uczenia sie (kody efektow,
do ktorych  przyporzadkowany
zostat przedmiot w macierzy
kompetencji zawartej w programie

studiow)

EU_1 Student zna i rozumie terminologi¢ z zakresu finansow
i zarzadzania przedsigbiorstwem (13IM-1P_WO01, 13IM-
1P_WO03, 13IM-1P_W04, 13IM-1P_W08)

EU 2 Student potrafi identyfikowac¢ i interpretowac dzialania
przedsiebiorstw na rynkach miedzynarodowych (13IM-
1P_U01, 13IM-1P_UQ7)

EU 3 Student uznaje potrzebe statego pogtebiania wiedzy oraz
doskonalenia umiejetnosci (13IM-1P_KO01, 13IM-1P_KO02)

Nazwa przedmiotu

Statistics and Demography

Liczba godzin poszczegoélnych

form zaje¢ przedmiotu

Cwiczenia konwersatoryjne: 30 godzin

Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na oceng)

Zaliczenie z oceng

Forma prowadzenia zaje¢ | stacjonarna
(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)

Jezyk wyktadowy angielski
Punkty ECTS 5
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Skrocony opis, stanowiacy

przyblizenie celow przedmiotu

Glowne cele przedmiotu stanowig:

* podstawowym celem zaje¢ jest wskazanie mozliwosci
wykorzystania podstawowych metod analizy statystycznej do

analizy danych spoteczno-demograficznych

* przedstawienie przemian demograficznych oraz procesow

ludnosciowych zachodzacych w Polsce, Europie i na $wiecie.

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
posiada¢  student

jakie  musi

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowe umiejgtnosci matematyczne

Przedmiotowe efekty uczenia sig

okreslajace jaka wiedze,

umiejetno$ci  1/lub  kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu  kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia sie (kody efektow,
do ktorych przyporzgdkowany
zostat przedmiot w macierzy
kompetencji zawartej w programie

studiow)

EU_1 Student zna i rozumie pojecia z zakresu analizy
statystycznej i demografii (131IM-1P_W01, 13IM-1P_W02)
EU_2 Student potrafi identyfikowa¢ i analizowaé procesy

demograficzne w roznych krajach i regionach (131M-1P_UO01,
13IM-1P_U07)

Nazwa przedmiotu

Fundamentals of Human Resources Management

Liczba godzin poszczegdlnych

form zaje¢ przedmiotu

Cwiczenia konwersatoryjne: 30 godzin

Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na ocen¢)

Zaliczenie z oceng
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Forma prowadzenia zajec

(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)

stacjonarna

Jezyk wyktadowy

angielski

Punkty ECTS

Skrocony opis, stanowiacy

przyblizenie celow przedmiotu

Gltowne cele przedmiotu stanowig:

* zapoznanie studentow z podstawowymi pojgciami i teoriami

z zakresu zarzgdzania zasobami ludzkimi

* omowienie roli zarzadzania zasobami ludzkimi w

nowoczesnym przedsigbiorstwie

Wymagania wstgpne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
musi student

jakie posiadac

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Znajomo$¢ podstawowych poje¢ z zakresu zarzadzania

Przedmiotowe efekty uczenia si¢

okreslajace jaka wiedze,
umiejetno$ci  1/lub  kompetencje
bedzie posiadal kazdy student

uzyskujacy punkty ECTS z danego

przedmiotu wraz ze wskazaniem

realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych

efektow uczenia sie (kody efektow,
do ktorych  przyporzadkowany
zostal przedmiot w macierzy
kompetencji zawartej w programie

studiow)

EU 1 Student zna i rozumie terminologie z zakresu

zarzadzania zasobami ludzkimi (13IM-1P_WO03, 13IM-

1P_\WO04)

EU_2 Student zna i rozumie zasady funkcjonowania
przedsigbiorstw na rynku migdzynarodowym (13IM-1P_WO06,

13IM-1P_W08)

EU_3 Student potrafi identyfikowa¢ 1 interpretowac
zachowania przedsigbiorstw w zakresie zarzadzania zasobami

ludzkimi (P13IM-1P_U02, 13IM-1P_U03, 13IM-1P_U06)
EU 4 Student jest gotow do krytycznej oceny wlasnej wiedzy
i otrzymywanych informacji (13IM-1P_KO01, 13IM-1P_K02,
13IM-1P_KO03)

Nazwa przedmiotu

European Integration
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Liczba godzin poszczegdlnych

form zaje¢ przedmiotu

Cwiczenia konwersatoryjne: 30 godzin

Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na oceng)

Zaliczenie z oceng

Forma prowadzenia zajec

(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)

stacjonarna

Jezyk wyktadowy angielski
Punkty ECTS 4
Skrocony opis, stanowiacy | Gtowne cele przedmiotu stanowia:

przyblizenie celow przedmiotu

* zapoznanie studentow z historig integracji europejskiej po 11

Wojnie Swiatowej

* omoéwienie najwazniejszych wydarzen, roli panstw i

instytucji w procesie integracji

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
musi student

jakie posiadac

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Wiedza z  historii nowozytnej na poziomie liceum

ogolnoksztatcacego

Przedmiotowe efekty uczenia sig¢

okreslajace jaka wiedze,

umiejetno$ci  1/lub  kompetencje

bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego

przedmiotu wraz ze wskazaniem

realizowanych w ramach
przedmiotu  kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych

efektow uczenia si¢ (kody efektow,
do ktorych przyporzadkowany
zostal przedmiot w macierzy
kompetencji zawartej w programie

studiow)

EU 1 Student zna i rozumie poj¢cia i zasady integracji panstw
europejskich ~ (13IM-1P_WO01, 13IM-1P_W04, 13IM-
1P_W09)

EU_ 2 Student potrafi identyfikowac i interpretowac zjawiska

zwigzane z procesami integracji na kontynencie europejskim
(13IM-1P_U01)
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Nazwa przedmiotu

International Business Law

Liczba godzin poszczegbélnych

form zaje¢ przedmiotu

Cwiczenia konwersatoryjne: 30 godzin

Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na oceng)

Zaliczenie z oceng

Forma prowadzenia zajec

(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)

stacjonarna

Jezyk wyktadowy angielski
Punkty ECTS 4
Skrocony opis, stanowigcy | Gtowne cele przedmiotu stanowia:

przyblizenie celow przedmiotu

* dostarczenie studentom podstaw dotyczacych kluczowych

zagadnien z  zakresu  migdzynarodowego  prawa
gospodarczego, ktore moga by¢ wykorzystane w ich pracy
zawodowej, jak rowniez w dalszej specjalizacji w zakresie

dziatalno$ci gospodarczej na rynku mi¢dzynarodowym

» kluczowe dziedziny wiedzy to: prawo konsumenckie,

odpowiedzialnos¢ za  produkt, prawo gwarancyjne,

dochodzenie roszczen zbiorowych, alternatywne metody
tad

rozwigzywania sporow, wykroczenia korporacyjne,

korporacyjny, pomoc publiczna i handlu elektronicznego.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
posiada¢  student

jakie  musi

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowa wiedza z zakresu wiedzy o spoteczenstwie i

przedsiebiorczosci

Przedmiotowe efekty uczenia si¢

okreslajace jaka wiedze,

umiejetnosci  i/lub  kompetencje

bedzie posiadal kazdy student

uzyskujacy punkty ECTS z danego

EU 1 Student zna i rozumie podstawowa terminologi¢ i
zasady
gospodarczego (13IM-1P_W04, 13IM-1P_W09)

funkcjonowania  miedzynarodowego prawa

EU 2 Student potrafi interpretowac zjawiska zachodzace w

handlu zagranicznym (13IM-1P_UQ02)
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przedmiotu wraz ze wskazaniem

realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych

efektow uczenia sie (kody efektow,
do ktorych  przyporzadkowany
zostat przedmiot w macierzy
kompetencji zawartej w programie

studiow)

EU 3 Student jest gotdw przestrzegaé zasad etyki zawodowej

i oczekuje tego od innych (13IM-1P_KO03)

Nazwa przedmiotu

International Economic Organizations

Liczba godzin poszczegolnych

form zaje¢ przedmiotu

Cwiczenia konwersatoryjne: 30 godzin

Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na oceng)

Zaliczenie z oceng

Forma prowadzenia zajec

(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)

stacjonarna

Jezyk wyktadowy angielski
Punkty ECTS 5
Skrécony opis, stanowiacy | Gléwne cele przedmiotu stanowig:

przyblizenie celow przedmiotu

* zaznajomienie studentow z najwazniejszymi instytucjami

ekonomicznymi, ksztaltujacymi  wspotczesne  stosunki

gospodarcze

* ksztaltowanie umiejetnosci analizy zjawisk ekonomicznych

w $rodowisku miedzynarodowym

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy 1 umiejetnosci,
posiada¢  student

jakie  musi

zapisujacy sie na dany przedmiot

Podstawowa wiedza z zakresu makroekonomii
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Przedmiotowe efekty uczenia si¢

okreslajace jaka wiedze,

umiejetno$ci  i/lub  kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego

przedmiotu wraz ze wskazaniem

realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych

efektow uczenia si¢ (kody efektow,
do ktorych przyporzadkowany
zostal przedmiot w macierzy
kompetencji zawartej w programie

studiow)

EU 1 Student zna i rozumie zasady funkcjonowania
migdzynarodowych

1P_WO1, 13IM-1P_W02)

organizacji ekonomicznych (13IM-
EU 2 Student zna i rozumie normy regulujace zasady

funkcjonowania migdzynarodowego srodowiska biznesowego
(13IM-1P_W04, 13IM-1P_WO05)

EU 3 Student potrafi identyfikowac i interpretowac procesy
zachodzace w miedzynarodowym $rodowisku biznesowym
(131IM-1P_U01, 13IM-1P_U02, 13IM-1P_UO05)

EU_4 Student uznaje potrzebe ciaglego poglebiania swojej
wiedzy (13IM-1P_KO01)

Nazwa przedmiotu

Entrepreneurship and Business Planning

Liczba godzin poszczegoélnych

form zaje¢ przedmiotu

Cwiczenia konwersatoryjne: 30 godzin

Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na oceng)

Zaliczenie z oceng

Forma prowadzenia zajec

(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)

stacjonarna

Jezyk wyktadowy

angielski

Punkty ECTS

Skrocony opis, stanowigcy

przyblizenie celow przedmiotu

Glowne cele przedmiotu stanowig:

* rozw0j u studentéw ducha przedsiebiorczosci , kreatywnosci
oraz innowacyjnosci. Zaj¢cia majg charakter warsztatowy oraz

interaktywny.

* zadaniem studentoéw jest przygotowanie i opracowania

marketingowej oraz finansowej koncepcji matej firmy , ktorej

byliby zaré6wno zalozycielami jak i menadzerami .Studenci
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musza znalezé oryginalny pomyst na taka firme¢ oraz

opracowac jej plan dzialania i rozwoju w perspektywie 3 lat.

Wymagania wstgpne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
musi student

jakie posiadac

zapisujacy sie na dany przedmiot

Wiedza z zakresu przedsigbiorczosci

Przedmiotowe efekty uczenia sig

okreslajace jaka wiedze,

umiejetnosci  1/lub  kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego

przedmiotu wraz ze wskazaniem

realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych

efektow uczenia sie (kody efektow,
do ktorych  przyporzadkowany
zostat przedmiot w macierzy
kompetencji zawartej w programie

studiow)

EU 1 Student zna i
przedsigbiorstw na rynku miedzynarodowym (131M-1P_W03,
13IM-1P_W04)

rozumie zasady funkcjonowania

EU_2 Student zna i rozumie zagadnienia zwigzane z

zaktadaniem i prowadzeniem wlasnej dziatalno$ci
gospodarczej (13IM-1P_WO05, 13IM-1P_W08)
EU_3 Student potrafi identyfikowa¢ i interpretowac

zachowania przedsigbiorstw, instytucji publicznych oraz
konsumentéw na rynkach zagranicznych (13IM-1P_U02,
13IM-1P_U06)

EU 4 Student jest gotow do dzialania w sposob

przedsigbiorczy, nastawiony na realizacj¢ okreslonych celow

(13IM-1P_KO02, 13IM-1P_KO03, 13IM-1P_K04)

Nazwa przedmiotu

Sales, Export and Business Negotiations

Liczba godzin poszczegoélnych

form zaje¢ przedmiotu

Cwiczenia konwersatoryjne: 30 godzin

Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na oceng)

Zaliczenie z oceng

Forma prowadzenia zajeé | stacjonarna
(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)

Jezyk wyktadowy angielski
Punkty ECTS 5
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Skrocony opis, stanowiacy

przyblizenie celow przedmiotu

Glowne cele przedmiotu stanowig:

* zapoznanie studentow ze strategiami i stylami negocjacji — W
tym znajomoscia technik negocjacyjnych i skutecznej obrony
przed kontekscie

manipulacja w biznesowym i

mie¢dzykulturowym.

e Zzajgcia pomagaja im zrozumie¢ skuteczne strategie
negocjacji oraz poprawiaja ich umiej¢tnosci komunikacyjne,
ktadac nacisk na efektywne wykorzystanie perswazji i
budowanie relacji. Oprocz teorii i analizy przypadkow
prezentowanych na zajegciach, studenci ¢wicza negocjacje w

symulacjach podczas scenek sytuacyjnych.

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
musi student

jakie posiada¢

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Angielski og6lny na poziomie minimum B2/CI1, angielski

biznesowy na poziomie minimum B1

Przedmiotowe efekty uczenia sig

okreslajace jaka wiedze,

umiejetno$ci  1/lub  kompetencje

bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego

przedmiotu wraz ze wskazaniem

realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych

efektow uczenia sie (kody efektow,
do ktorych  przyporzadkowany
zostal przedmiot w macierzy
kompetencji zawartej w programie

studiow)

EU 1 Student zna i rozumie zasady skutecznego
komunikowania si¢ w przestrzeni mi¢dzynarodowej (13IM-

1P_WO03, 13IM-1P_W04)

EU 2 Student potrafi interpretowa¢ zachowania rdéznych
podmiotow na rynkach migdzynarodowych uzywajac réznych
narzedzi (13IM-1P_U02, 13IM-1P_U03, 13IM-1P_U06)
EU_3 Student jest gotow do analizy problemoéw w sposob
interdyscyplinarny (131IM-1P_KO02, 13IM-1P_K04)

EU 4 Student jest gotow przestrzega¢ standardow etycznych

w pracy zawodowej (13IM-1P_K03)

Nazwa przedmiotu

Foreign Language (Parts 1,2)
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Liczba godzin poszczegdlnych

form zaje¢ przedmiotu

Lektorat: 60 godzin

Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na oceng)

Semestr II: Zaliczenie z oceng

Semestr 111: Egzamin

Forma prowadzenia zajec

(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)

stacjonarna

Jezyk wyktadowy angielski
Punkty ECTS Semestr Il 3
Semestr I11: 4
Skrécony opis, stanowigcy | Gtowny cel przedmiotu stanowi:

przyblizenie celow przedmiotu

» wyksztalcenie umiej¢tnosci W wybranym przez studenta

jezyku obcym w mowie i pis$mie na poziomie B2

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i1 umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowa umiejetno$¢ komunikacji w mowie i pisSmie w

wybranym jezyku obcym

Przedmiotowe efekty uczenia sig
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci  i/lub kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu  kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢ (kody efektow,
do ktorych przyporzgdkowany
zostal przedmiot w macierzy
kompetencji zawartej w programie

studiow)

EU 1 Student potrafi postugiwaé si¢ jezykiem obcym na
poziomie B2 w mowie i pismie (13IM-1P_U04)
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Nazwa przedmiotu

Basic Communication Skills Workshop

Liczba godzin poszczegbélnych

form zaje¢ przedmiotu

Cwiczenia konwersatoryjne: 30 godzin

Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na oceng)

Zaliczenie z oceng

Forma prowadzenia zajec

(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)

stacjonarna

Jezyk wyktadowy angielski
Punkty ECTS 3
Skrocony opis, stanowiacy | Gtowne cele przedmiotu stanowia:

przyblizenie celow przedmiotu

* ugruntowanie wiedzy i umiejetnosci komunikacyjnych w

mowie i piSmie w wybranym przez studenta jezyku obcym

* rozwijanie umiej¢tnosci komunikacji w jezyku obcym w

miedzynarodowym Srodowisku

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i1 umiejetnosci,
jakie musi posiada¢ student

zapisujacy sie na dany przedmiot

Umiejetnosci komunikacyjne w mowie 1 piSmie w wybranym

przez studenta jezyku obcym na poziomie B2

Przedmiotowe efekty uczenia sig
okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci  i/lub  kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu  kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia si¢ (kody efektow,
do ktorych przyporzgdkowany

zostal przedmiot w macierzy

EU_1 Student potrafi adekwatnie do sytuacji komunikowac si¢
uzywajac jezyka obcego, w zakresie jezyka ogodlnego i

specjalistycznego (131IM-1P_U04)
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kompetencji zawartej w programie

studiow)

Nazwa przedmiotu

Advanced Communication Skills Workshop

Liczba godzin poszczegbélnych

form zaje¢ przedmiotu

Cwiczenia konwersatoryjne: 30 godzin

Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na ocen¢)

Zaliczenie z oceng

Forma prowadzenia zajec

(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)

stacjonarna

Jezyk wyktadowy

angielski

Punkty ECTS

Skrocony opis, stanowiacy

przyblizenie celéw przedmiotu

Glowne cele przedmiotu stanowia:

* ugruntowanie wiedzy 1 umiejgtnosci komunikacyjnych w
mowie i1 pi§mie w wybranym przez studenta jezyku obcym w

miedzynarodowym $rodowisku

* rozwijanie umieje¢tnosci komunikacji w jezyku obcym w

miedzynarodowym $rodowisku biznesowym

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i1 umiejetnosci,
musi student

jakie posiadac

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Umiejetnosci komunikacyjne w mowie 1 piSmie w wybranym

przez studenta jezyku obcym na poziomie B2

Przedmiotowe efekty uczenia sig

okreslajace jaka wiedze,

umiejetnosci  i/lub  kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach

przedmiotu  kierunkowych oraz

EU 1 Student zna i rozumie pojg¢cia z zakresu biznesu
migdzynarodowego w wybranym jezyku obcym (13IM-
1P_U08)

EU_2 Student potrafi samodzielnie analizowaé tresci w
wybranym jezyku obcym (131IM-1P_U05, 131M-1P_UO06)
EU 3 Student jest gotowy stale poszerza¢ swoja wiedze i
umiejetnosei (13IM-1P_K02, 13IM-1P_KO03)
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ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia sie (kody efektow,
do ktorych  przyporzadkowany
zostat przedmiot w macierzy
kompetencji zawartej w programie

studiow)

Nazwa przedmiotu

Fundamentals of Management

Liczba godzin poszczegoélnych

form zaje¢ przedmiotu

Cwiczenia konwersatoryjne: 30 godzin

Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na ocen¢)

Zaliczenie z ocena

Forma prowadzenia zajec

(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)

stacjonarna

Jezyk wyktadowy angielski
Punkty ECTS 5
Skrécony opis, stanowiacy | Glowne cele przedmiotu stanowig:

przyblizenie celow przedmiotu

e zapoznanie uczestnikow z podstawowymi pojeciami i

teoriami z zakresu nauk o zarzadzaniu.

* zapoznanie uczestnikéw z podstawowymi zasadami
zarzadzania przedsicbiorstwem w srodowisku
miedzynarodowym

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy 1 umiejetnosci,
posiada¢  student

jakie  musi

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Znajomo$¢ jezyka angielskiego w stopniu komunikatywnym

Przedmiotowe efekty uczenia si¢

okreslajace jaka wiedze,

umiejetnosci  i/lub  kompetencje

bedzie posiadal kazdy student

EU 1 Student zna i rozumie wybrane metody analizowania
danych zrodtowych (13IM-1P_WO02, 13IM-1P_WO03)

EU_2 Student zna i rozumie normy i reguty funkcjonowania

przedsigbiorstw 1 innych podmiotow w $rodowisku
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uzyskujacy punkty ECTS z danego

przedmiotu wraz ze wskazaniem

realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych

efektow uczenia sie (kody efektow,
do ktorych  przyporzadkowany

zostat przedmiot w macierzy
kompetencji zawartej w programie

studiow)

mi¢dzynarodowym (13IM-1P_W04, 13IM-1P_W05, 13IM-
1P_W06)

EU_3 Student zna i rozumie problematyke zarzgdzania w
podmiotach migdzynarodowych (13IM-1P_W07, 13IM-
1P_WO08, 13IM-1P_W09)

EU 4 Student potrafi identyfikowac i interpretowaé zmiany
zachodzace w srodowisku miedzynarodowym (13IM-1P_UO01,
13IM-1P_U02, 13IM-1P_U03)

EU_5 Student jest gotow analizowac i rozwigzywac problemy

w sposob interdyscyplinarny (131IM-1P_KO01, 13IM-1P_KO02,
13IM-1P_KO03)

Nazwa przedmiotu

Information Technologies

Liczba godzin poszczegoélnych

form zaje¢ przedmiotu

Cwiczenia konwersatoryjne: 30 godzin

Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na ocen¢)

Zaliczenie z oceng

Forma prowadzenia zajec

(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)

stacjonarna

Jezyk wyktadowy

angielski

Punkty ECTS

Skrocony opis, stanowigcy

przyblizenie celow przedmiotu

Gltowne cele przedmiotu stanowig:

* umozliwienie studentom poznania zastosowan technologii

komputerowych i  wykorzystania réznych pakietow

oprogramowania do wykonywania zadan

e Zzapoznanie studentéw z powszechnie uzywanymi

narzgdziami informatycznymi do wspomagania modelowania,

analizy i prezentacji problemow biznesowych
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Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i1 umiejetnosci,
musi student

jakie posiadaé

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Obstuga komputera na poziomie podstawowym

Przedmiotowe efekty uczenia sig

okreslajace jaka wiedze,

umiejetno$ci  i/lub  kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego

przedmiotu wraz ze wskazaniem

realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych

efektow uczenia si¢ (kody efektow,
do ktorych przyporzadkowany
zostal przedmiot w macierzy
kompetencji zawartej w programie

studiow)

EU 1 Student zna i rozumie zasady analizy danych z uzyciem
wybranych narzedzi IT (13IM-1P_WO02, 13IM-1P_WO03,
13IM-1P_W09)

EU 2 Student potrafi komunikowaé¢ si¢ z uzyciem
specjalistycznego jezyka narzedzi IT (131M-1P_UO03)

EU 3 Student potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedzg i
umiejetnosci z uzyciem narzedzi IT (13IM-1P_UO05, 13IM-

1P_U06)

EU_4 Student jest gotdw przestrzegac etyki i przyjetych norm
spotecznych w przestrzeni cyfrowej (131IM-1P_K03)

Nazwa przedmiotu

Principles of International Marketing

Liczba godzin poszczegoélnych

form zaje¢ przedmiotu

Cwiczenia konwersatoryjne: 30 godzin

Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na oceng)

Zaliczenie z oceng

Forma prowadzenia zajec

(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)

stacjonarna

Jezyk wyktadowy

angielski

Punkty ECTS

Skrocony opis, stanowigcy

przyblizenie celow przedmiotu

Gtoéwny cel przedmiotu stanowi:

* zapoznanie studentéw z kluczowymi zasadami
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obowigzujacymi w  miedzynarodowym  biznesie -w

nowoczesnej, globalnej gospodarce.

Wymagania wstgpne, stanowiace
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
musi student

jakie posiadac

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Podstawowa wiedza w zakresie marketingu

Przedmiotowe efekty uczenia si¢

okreslajace jaka wiedze,

umiejetno$ci  1/lub  kompetencje
bedzie posiadat kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu  kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych
efektow uczenia si¢ (kody efektow,
do ktorych  przyporzadkowany
zostat przedmiot w macierzy
kompetencji zawartej w programie

studiow)

EU_1 Student zna i rozumie pojgcia oraz narzgdzia niezbgdne
do analizy podmiotéw w przestrzeni miedzynarodowej (13IM-
1P_W01, 13IM-1P_W02, 13IM-1P_W03)

EU 2 Student zna i rozumie zasady funkcjonowania
przedsigbiorstw na rynku miedzynarodowym (13IM-1P_W04,

13IM-1P_WO08, 13IM-1P_W09)

EU_3 Student zna i rozumie zasady komunikacji
marketingowej w $rodowisku migdzynarodowym (13IM-

1P_WO05, 13IM-1P_WO06, 13IM-1P_W07)

EU 4 Student potrafi identyfikowac¢ i interpretowac dzialania
przedsiebiorstw na rynku miedzynarodowym (13IM-1P_UO1,
13IM-1P_U02, 13IM-1P_U03)

EU_5 Student jest gotdéw uzna¢ potrzebe statego poglebiania
wiedzy (13IM-1P_K01)

Nazwa przedmiotu

Introduction to Social Media Communication

Liczba godzin poszczegoélnych

form zaje¢ przedmiotu

Cwiczenia konwersatoryjne: 30 godzin

Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na ocen¢)

Zaliczenie z oceng

Forma prowadzenia zaje¢ | stacjonarna
(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)
Jezyk wyktadowy angielski
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Punkty ECTS

Skrocony opis, stanowiacy

przyblizenie celow przedmiotu

Glowne cele przedmiotu stanowia:

 zapoznanie studentéw z mediami spotecznosciowymi jako
narzgdziem komunikacyjnym dla podmiotow prywatnych i

publicznych

* nabycie przez studentdw umiejetnosci analizy studiow
przypadkow wykorzystania mediow spotecznosciowych przez

roézne podmioty

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i1 umiejetnosci,
musi student

jakie posiadac

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Wiedza z zakresu marketingu miedzynarodowego na poziomie

podstawowym

Przedmiotowe efekty uczenia sig

okreslajace jaka wiedze,

umiejetnosci  i/lub  kompetencje
bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego
przedmiotu wraz ze wskazaniem
realizowanych w ramach
przedmiotu  kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych
efektow uczenia sie (kody efektow,
do ktorych przyporzadkowany
zostal przedmiot w macierzy
kompetencji zawartej w programie

studiow)

EU_1 Student zna i rozumie reguly komunikacji za
posrednictwem mediéw spotecznosciowych (13IM-1P_WO01,

13IM-1P_W03, 13IM-1P_W09)

EU_ 2 Student zna i rozumie korzysci i zagrozenia ptynace z
wykorzystania mediow spolecznosciowych do komunikacji z
otoczeniem (13IM-1P_W04, 13IM-1P_WO05, 13IM-1P_WO06,
13IM-1P_W07)

EU 3 Student potrafi interpretowaé¢ i ocenia¢ dzialania
podmioty w  mediach

spotecznosciowych (13IM-1P_UO01, 13IM-1P_U02)

podejmowane  przez rozne

EU 4 Student jest gotoéw do krytycznej analizy przekazow
plynacych z mediéw spotecznosciowych (131IM-1P_KO01)

Nazwa przedmiotu

Internship

Liczba godzin poszczegdlnych

form zaje¢ przedmiotu

Praktyki studenckie: 720 godzin
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Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na oceng)

Zaliczenie z oceng

Forma prowadzenia zajec

(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)

stacjonarna

Jezyk wyktadowy

angielski

Punkty ECTS

24

Skrocony opis, stanowiacy

przyblizenie celow przedmiotu

Glowne cele przedmiotu stanowig:

* ugruntowanie wiedzy i umiejetnosci w zakresie marketingu

migdzynarodowego

* ksztatltowanie umiejetnosci niezbgdnych do pracy w sektorze

prywatnym i publicznym

Wymagania wstepne, stanowigce
okreslenie wiedzy i umiejetnosci,
musi student

jakie posiadaé

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Nie dotyczy

Przedmiotowe efekty uczenia sig¢

okreslajace jaka wiedze,

umiejetno$ci  1/lub  kompetencje

bedzie posiadal kazdy student
uzyskujacy punkty ECTS z danego

przedmiotu wraz ze wskazaniem

realizowanych w ramach
przedmiotu kierunkowych oraz
ewentualnie specjalno$ciowych

efektow uczenia si¢ (kody efektow,
do ktorych przyporzadkowany
zostal przedmiot w macierzy
kompetencji zawartej w programie

studiow)

EU 1 Student potrafi analizowa¢ dziatania podejmowane
przez przedsigbiorstwa i ich interesariuszy (131IM-1P_U02)
EU_2 Student potrafi komunikowac si¢ jezykiem typowym dla
danego przedsigbiorstwa (13IM-1P_U03)

EU 3 Student potrafi samodzielnie pracowaé i zdobywac
umiejetnosei (13IM-1P_U05, 13IM-1P_U06, 13IM-1P_U07)

EU 4 Student jest gotow dziata¢ na rzecz realizacji

zobowigzan spolecznych zwigzanych z wykonywang praca
(13IM-1P_KO02, 13IM-1P_KO03, 13IM-1P_K04)
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Nazwa przedmiotu

Internet Consumer Behavior

Liczba godzin poszczegbélnych

form zaje¢ przedmiotu

Cwiczenia konwersatoryjne: 30 godzin

Forma zaliczenia (egzamin,

zaliczenie, zaliczenie na oceng)

Zaliczenie z oceng

Forma prowadzenia zajec

(stacjonarna, zdalna, hybrydowa)

stacjonarna

Jezyk wyktadowy

angielski

Punkty ECTS

Skrocony opis, stanowiacy

przyblizenie celow przedmiotu

Gltowne cele przedmiotu stanowia:
« analiza zachowan konsumentow w Internecie

* przedstawienie czynnikdw wpltywajacych na zachowania

konsumentow i firm w Internecie

Wymagania wstepne, stanowiace
okreslenie wiedzy i1 umiejetnosci,
musi student

jakie posiadac

zapisujacy si¢ na dany przedmiot

Znajomos$¢ poje¢ z zakresu marketingu migdzynarodowego,

podstaw zarzadzania oraz ekonomii.

Przedmiotowe efekty uczenia sig

okreslajace jaka wiedze,
umiejetnosci  i/lub  kompetencje
bedzie posiadal kazdy student

uzyskujacy punkty ECTS z danego

przedmiotu wraz ze wskazaniem

realizowanych w ramach
przedmiotu  kierunkowych oraz
ewentualnie specjalnosciowych

efektow uczenia si¢ (kody efektow,
do ktorych przyporzgdkowany
zostat

przedmiot w macierzy

EU_1 Student zna i rozumie mozliwos$ci wykorzystania
nowoczesnych technologii w komunikacji marketingowej
(13IM-1P_WO03, 13IM-1P_W09)

EU 2 Student zna i rozumie czynniki oddziatujgce na decyzje
podejmowane przez rézne podmioty w przestrzeni cyfrowej
(13IM-1P_W04, 13IM-1P_W06)

EU 3 Student potrafi interpretowaé¢ i ocenia¢ dzialania
réznych podmiotéw w przestrzeni cyfrowej (13IM-1P_UO1,
13IM-1P_U02)

EU 4 Student potrafi analizowa¢ dane z wykorzystaniem
narzedzi IT (131IM-1P_UQ7)
EU 5 Student jest gotow uzna¢ znaczenie aktualnej wiedzy w

zarzadzaniu przedsi¢biorstwem (13IM-1P_KO01)
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kompetencji zawartej w programie

studiow)




