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1. Nazwa kierunku: International Marketing

2. Zwiezly opis kierunku

Kierunek studiow licencjackich o profilu praktycznym w jezyku angielskim, International
Marketing, zostal stworzony z mysla o polskich i zagranicznych absolwentach szkot srednich
dobrze postugujacych si¢ jezykiem angielskim oraz aspirujacych do budowania swoich karier
zawodowych w miedzynarodowych firmach i organizacjach publicznych.

Program studiow obejmuje ponad 1200 godzin =zaje¢ o tematyce marketingowe;j
i biznesowej osadzonych w kontekscie dorobku nauk spotecznych. Z uwagi na praktyczny
charakter kierunku, zajgcia prowadzone sg przez nauczycieli akademickich posiadajacych
doswiadczenie zdobyte w firmach i organizacjach publicznych oraz wyktadowcow-praktykow
zewnetrznych, bedacych pracownikami migdzynarodowych firm, agencji doradczych,
organizacji non-profit oraz instytucji publicznych szczebla lokalnego i centralnego.

Program studiéow stanowi kompozycj¢ elementarnych przedmiotéw z zakresu zarzadzania
i marketingu oraz specjalistycznych kurséw ksztattujacych umiejetnosci praktyczne,
umozliwiajacych uczestnikom zapoznanie si¢ z roznymi aspektami funkcjonowania organizacji
na rynku mi¢dzynarodowym, takich jak zarzadzanie marka i komunikacja marketingowa,
zarzadzanie zasobami ludzkimi, zarzagdzanie w srodowisku wielokulturowym. Oprocz wiedzy
1 umiejetnosci zdobytych w toku zaje¢ zwigzanych z marketingiem 1 zarzagdzaniem uczestnicy
otrzymujg liczne dodatkowe kompetencje, niezwykle wazne z punktu widzenia wspotczesnego
rynku pracy, takie jak: komunikacja spoleczna 1 sztuka prezentacji, negocjacje
miedzynarodowe, umiejetnos¢ tworczego rozwigzywania problemdéw menedzerskich czy
zastosowanie analizy danych i technologii informacyjnych w podejmowaniu decyzji
marketingowych. Zajgcia prowadzone sg rowniez W formie warsztatowej tak by studenci mogli
realizowa¢ wieloetapowe projekty inspirowane realnymi problemami ze $wiata biznesu.
Podejscie to pozwoli ograniczy¢ liczbg egzaminow o charakterze teoretycznym, skupiajac si¢
na praktyczny umiejetnosciach studenta. Przewidziano roéwniez 6 miesiecy praktyk
w wybranych firmach i instytucjach.

3. Poziom kierunku studiow: | stopnia

4. Profil kierunku studiéw: profil praktyczny

5. Forma kierunku studiow: studia stacjonarne
6

Zasadnicze cele ksztalcenia w tym nabywanych przez absolwenta kwalifikacji:
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Kierunek INTERNATIONAL MARKETING zostat stworzony z mys$la o osobach, ktére
pragng rozwing¢ swoja kariere w réznego typu organizacjach: zar6wno w mig¢dzynarodowych
przedsigbiorstwach, jak rowniez 1 w instytucjach publicznych, mediach czy agencjach
reklamowych. Podstawowym celem jest:

a) zapoznanie studentow w problematyka prowadzenia dziatalnosci marketingowej i okoto-
marketingowej w srodowisku migdzynarodowym,

b) przekazanie praktycznej wiedzy na temat uwarunkowan, wyzwan oraz mechanizmow
dziatan organizacji i zachowan réznych podmiotdéw z otoczenia okotobiznesowego,

c¢) wyksztatcenie praktycznych umiejetnosci w zakresie prowadzenia wlasnej organizacji,

d) przygotowanie do pracy w rdznego typu organizacjach biznesowych lub okotobiznesowych,
e) przygotowanie do podjecia studiow II stopnia na roéznych kierunkach pokrewnych
w dziedzinie nauk spotecznych,

f) wyksztatcenie dodatkowych umiejetnosci komunikacyjnych w wybranym jezyku obcym na
poziomie B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego,

g) wyksztalcenie umiejg¢tnosci samodzielnego 1 analitycznego myslenia.

Program INTERNATIONAL MARKETING zostal tak skonstruowany, aby kazdy uczestnik
miat okazje¢ wyksztalci¢ praktyczne umiejetnosci oraz samodzielnie zastosowacé 1 wdrozy¢
nowo zdobyta wiedz¢. Zadania realizowane podczas zaje¢ pozwalaja studentom rozwingé
praktyczne kompetencje w zakresie planowania dzialan marketingowych, przygotowywania
strategii, komunikowania, analizy 1 krytycznej interpretacji informacji, wspotpracy z r6znymi
podmiotami, identyfikacji kluczowych wyzwan oraz szacowania ryzyka. Absolwent bedzie
umiat korzysta¢ z informatycznych 1 statystycznych narzedzi, ktore sg przydatne w realizacji
roznego rodzaju projektow z zakresu marketingu oraz zarzadzania organizacjami. Ukonczenie
tego kierunku pozwoli réwniez rozwinagé umiejetnosci samodzielnego 1 analitycznego
myslenia, krytycznego oceniania danych oraz prac teoretycznych, formutowania pytan
1 poszukiwania réznych zrédet informacji, pracy w zespole i kierowania grupa, a takze dalszego

podnoszenia swoich kwalifikacji.

7. Tytul zawodowy uzyskany przez absolwenta: licencjat.
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8. MozliwoSci zatrudnienia/kontynuowania ksztalcenia absolwenta:

Absolwent kierunku INTERNATIONAL MARKETING moze =znalezé zatrudnienie
w organizacjach dziatajacych ZarOwno na rynkach lokalnych, jak
1 miedzynarodowych, m.in. w przedsigbiorstwach, instytucjach rzadowych i pozarzadowych,
w administracji publicznej i mediach. Wysokie kompetencje jezykowe oraz wiedza biznesowa
pozwolg na podjecie pracy na réznych stanowiskach specjalistycznych np.: specjalisty ds.
marketingu, zarzadzania projektami marketingowymi (tzw. account manager), handlu,
sprzedazy, promocji, analizy danych, planowania mediéw. Absolwenci kierunku
INTERNATIONAL MARKETING posiadaja niezbgdne kwalifikacje by aplikowa¢ o prace w
domach mediowych, agencjach interaktywnych, reklamowych, public relations, firmach
badawczych. Studia pomagaja w znalezieniu zatrudnienia zarbwno w Polsce, jak i zagranica.
Kierunek INTERNATIONAL MARKETING zostat tak zorganizowany, aby promowac
samodzielno$¢ oraz przedsiebiorczo$¢ wsréd miodych osob. Dlatego studenci zdobywaja
wiedz¢ i umiejg¢tnosci pozwalajace na zatozenie wiasnej dziatalnosci gospodarczej oraz na
realizacje wlasnych pomystéw biznesowych.

W rozumieniu Rozporzadzenia Ministra Pracy i Polityki Socjalnej z dnia 7 sierpnia 2014 r.
w sprawie klasyfikacji zawoddéw 1 specjalnosci na potrzeby rynku pracy oraz zakresu jej
stosowania (Dz. U. z 2014 r. poz. 1145, z uwzglgdnieniem zmian wynikajacych
z rozporzadzenia Ministra Rodziny, Pracy i1 Polityki Spotecznej z dnia 7 listopada 2016 r., Dz.
U.z 2016 r., poz. 1876, tekst jednolity wedtug stanu na dzien 25 stycznia 2018 r., Dz. U. 22018
r. poz. 227) absolwent kierunku INTERNATIONAL MARKETING jest szczegodlnie
predysponowany do podjecia zatrudnienia miedzy innymi w nastepujacych zawodach
i specjalnosciach zawodowych: (243101) Analityk trendow rynkowych (cool hunter); (243104)
Menedzer marki (brand manager); (243106) Specjalista do spraw marketingu i handlu;
(243108) Specjalista do spraw medioéw interaktywnych; (243203) Specjalista do spraw public
relations; (243201) Specjalista etyki biznesu; (333903) Promotor marki (trendsetter); (242223)
Specjalista do spraw planowania strategicznego.

Absolwenci INTERNATIONAL MARKETING majg wystarczajace podstawy teoretyczne,
aby kontynuowac¢ ksztatcenie na studiach II stopnia na pokrewnych kierunkach zwigzanych np.

z socjologia, stosunkami miedzynarodowymi, ekonomia, zarzadzaniem, kulturoznawstwem itd.
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9. Wymagania wstepne w stosunku do kandydatow:

matura (badz jej odpowiednik w innych, zagranicznych systemach),

znajomos¢ jezyka angielskiego na poziomie B2

dobra orientacja w problemach politycznych, spotecznych i kulturalnych

wspotczesnego Swiata

znajomos$¢ podstawowych instytucji majacych wplyw na srodowisko biznesowe

— zarowno krajowych, jak 1 migdzynarodowych oraz podstawowych procesow

kulturowych zachodzacych we wspdtczesnym swiecie.

10. Dziedziny i dyscypliny naukowe, do ktorych odnosza sie efekty uczenia sie:

Dziedzina nauk spotecznych: 100%

DNS:

Dyscypliny naukowe: nauki o polityce i administracji (55%), nauki o zarzadzaniu i jako$ci

(35%), nauki 0 komunikacji spotecznej i mediach (10%).

Dyscyplina wiodaca: nauki o polityce i administracji

11. Szczegolowe efekty uczenia sie:

Symbole Opis kierunkowych efektow uczenia si¢ na kierunku Odniesienie do
efektow International Marketing skladnika opisu
uczenia Po ukonczeniu studiéw I stopnia absolwent: charakterystyk

sie dla pierwszego i
kierunku ; drugiego
11.1 Wiedza stopnia PRK
13IM- Zna i rozumie terminologi¢ i podstawowe teorie z zakresu | P6U_W
1P_WO01 | marketingu migdzynarodowego P6S_WG
13IM-1P | Zna metody, narzg¢dzia i techniki pozyskiwania i analizy danych | P6U_W
_W02 niezbednych do opisywania i analizowania spoteczenstw, | P6S_WG
instytucji publicznych, podmiotow prywatnych oraz procesow,
ktorych sg uczestnikami
13IM-1P | Zna i rozumie mozliwosci wykorzystania technologii | P6U_W
_W03 informacyjno-komunikacyjnych  do  analizy  otoczenia | P6S_WG
migdzynarodowego
13IM-1P | Zna normy i reguly dotyczace  funkcjonowania | P6U_W
_W04 mi¢dzynarodowego srodowiska polityczno-biznesowego P6S WG
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13IM-1P | Zna i rozumie mozliwosci zastosowania narzedzi | P6U_W
W05 marketingowych przez instytucje publiczne, organizacje | P6S_ WG
pozarzadowe oraz podmioty rynku politycznego
13IM-1P | Zna uwarunkowania i modele zachowan konsumentoéw P6U W
_W06 P6S WG
13IM-1P | Zna i rozumie problematyke zarzadzania markg na rynkach | P6U_ W
_Wao07 miedzynarodowych P6S_WG
13IM-1P | Zna i rozumie zagadnienia z zakresu zaktadania i prowadzenia | P6U_W
W08 wlasnej dziatalnosci gospodarczej P6S_WK
13IM-1P | Znairozumie podstawowe zasady z zakresu ochrony wtasnosci | P6U_W
_W09 intelektualnej i prawa autorskiego. Zna i rozumie pojecia i | P6S_WK
zasady z zakresu ochrony wilasno$ci przemystowej 1 prawa
autorskiego w ujeciu migdzynarodowym
11.2. Umiejetnosci
13IM-1P | Potrafi identyfikowaé¢ i interpretowa¢ zjawiska spoteczno- | P6U_U
_uo1 gospodarcze wystepujace we wspolczesnym $wiecie z | P6S_UW
wykorzystaniem wiedzy z r6znych dyscyplin nauk spotecznych
13IM-1P_ | Potrafi  identyfikowaé¢ 1  interpretowa¢  zachowania | P6U_U
uoz2 przedsigbiorstw, instytucji publicznych oraz konsumentéw na | P6S_UW
rynkach zagranicznych oraz dostrzega¢ wplyw specyfiki
kulturowej na decyzj¢ podejmowane przez ro6znych
uczestnikow rynku
13IM-1P | Potrafi komunikowa¢ si¢ z uzyciem Specjalistycznej | P6U_U
_uU03 terminologii z zakresu nauk spolecznych, w szczegodlnosci | P6S_UK
marketingu miedzynarodowego
131M- Potrafi postugiwac si¢ jezykiem innym niz jezyk ksztatcenia na | P6U_U
1P_U04 poziomie B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia | P6S_UK
Jezykowego
13IM- Potrafi samodzielnie zdobywaé¢ wiedze 1 poszerza¢ | P6U_U
1P_U05 umiejetnosci badawcze, kierujac si¢ wskazaniami opiekuna | P6S_UU
naukowego
13IM- Potrafi wspotdziata¢ i pracowaé w grupie, przyjmujac w niej | P6U_U
1P _U06 roézne role P6S _UO
13IM- Potrafi analizowa¢ dane liczbowe 2z wykorzystaniem | P6U_U
1P UO07 zaawansowanych metod statystycznych P6S UW
131M- Potrafi postugiwac si¢ jezykiem innym niz jezyk ksztatcenia na | P6U_U
1P_UO08 poziomie B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia | P6S_UK

Jezykowego

11.3. Kompetencje spoleczne
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13IM-1P | Jest gotow do uznawania znaczenia wiedzy z dziedziny nauk | P6U_K

_Ko01 spotecznych w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i | P6S_KK
praktycznych

13IM-1P | Jest gotow do myslenia i dziatania w sposob przedsiebiorczy P6U_K

_KO02 P6S_KO

13IM-1P | Jest gotéw do przestrzegania zasad etyki zawodowej i | P6U_K

KO3 wymagania tego od innych P6S KR

12. Efekt uczenia si¢ z zakresu ochrony wlasnosci intelektualnej i prawa autorskiego

13IM-1P Zna i rozumie podstawowe zasady z zakresu ochrony | P6S_WK
_W09 wilasnosci intelektualnej i prawa autorskiego. Zna i
rozumie pojecia i zasady z zakresu ochrony wilasnosci
przemystowej 1 prawa autorskiego w ujgciu

mig¢dzynarodowym

Efekt uczenia si¢ jest realizowany przede wszystkim w ramach obowigzkowego szkolenia

oraz seminariow licencjackich i wszelkich zajg¢ w formie konwersatoriow.

13. Whioski z analizy zgodnosci efektow uczenia si¢ z potrzebami rynku pracy i otoczenia
spolecznego, wnioski z analizy wynikow monitoringu Kkarier zawodowych
absolwentow oraz sprawdzone wzorce mie¢dzynarodowe przy jednoczesnym

uwzglednieniu specyfiki kierunku

Kierunek studiow I stopnia International Marketing odpowiada na potrzeby otoczenia
spoteczno-gospodarczego wobec coraz wigkszych i coraz bardziej roznorodnych wyzwan dla
polityki panstwa w wielu sferach zycia spotecznego i ekonomicznego. Przeprowadzone analizy
pokazaly, ze zar6wno w shuzbie publicznej, jak 1 w organizacjach pozarzadowych, ktore coraz
aktywniej wilaczaja si¢ w rozwiazywanie problemow spotecznych 1 realizacj¢ zadan
publicznych w tym zakresie, potrzebni sa wszechstronnie wyksztatceni specjalisci, znajacy
roézne aspekty polityki krajowej i migdzynarodowej, w tym regulacje i standardy europejskie.
Niezbgdne jest rowniez biegle postugiwanie sie jezykiem obcym (w przypadku IM —
angielskim). Na tej podstawie zostaty sformutowane zaktadane efekty uczenia si¢ i opracowany

program studiow dla kierunku International Marketing. Program z dominujaca rolg nauk
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0 polityce i administracji oraz nauk o zarzadzaniu i jako$ci ma charakter bardzo
interdyscyplinarny. Uwzgledniono w nim z jednej strony zatozenia praktycznego profilu
kierunku i konieczno$¢ rozwijania kompetencji niezbednych w wykonywaniu réznych
zawodow, ale rOwniez starania by przygotowac studentow do prowadzenia badan naukowych.
Student ma mozliwos¢ — dzigki wprowadzeniu modutéw wybieralnych — elastycznego
1 indywidualnego ksztalttowania wiasnej $ciezki dydaktycznej 1 rozwijania swoich

zainteresowan.

14. Program studiéw na kierunku International Marketing jest zgodny z misja i strategia

Uniwersytetu Lodzkiego:

Kierunek International Marketing odpowiada strategii rozwoju UL. Studia przyczyniaja si¢ do
rozwoju Uczelni, miasta i regionu, gdyz sg atrakcyjng ofertg ksztatlcacg wykwalifikowang kadre
oraz sa dostosowane do zmieniajacego si¢ rynku pracy. Swiadczy o tym praktyczny charakter
uzyskiwanej wiedzy, ktéry odpowiada na potrzebe ksztalcenia w konkretnych zawodach, co
moze zaowocowaé zwigkszonym zainteresowaniem nauka wsrdd przyszlych studentow.
Studiujac na kierunku International Marketing student zdobywa umiejetnosci komunikowania
si¢ 1 profesjonalnego dzialania w roznych sferach biznesu, mediow oraz instytucji sektora
publicznego. Student/ka ma mozliwos$¢ wdrozenia wtasnej $ciezki ksztalcenia, ktéra odpowiada
jego/jej oczekiwaniom dotyczacym procesu zdobywania wiedzy i ksztaltowania umiejetnosci
przydatnych na wspotczesnym rynku pracy. Dzigki programowi monitorowania losow
absolwentoéw WSMiP stale rozwija sie¢ instytucji partnerskich i doskonali program studiow, co
skutkuje wzmacnianiem mi¢dzynarodowego 1 wielokulturowego charakteru miasta

i przygotowaniem kreatywnych kadr dla regionu.

15. Réznice w stosunku do innych programow studiow:

Studia na kierunku International Marketing zostaty opracowane w oparciu 0 wieloletnie
doswiadczenie pracownikow Wydziatu Studidéw Miedzynarodowych 1 Politologicznych.
Cecha wyr6zniajaca kierunek posrod innych ofert dostepnych na Uniwersytecie Lodzkim jest
nastawienia na szczeg6towa analiz¢ srodowiska migdzynarodowego oraz oceny jego wptywu

na organizacje biznesowe. Usytuowanie kierunku w ramach nauk o polityce
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1 administracji oraz nauk o zarzadzaniu i jako$ci pozwala przekaza¢ studentom kompletny
zestaw narzedzi niezbednych do funkcjonowania w mig¢dzynarodowym, wielokulturowym
srodowisku biznesowym. Stanowi to istotny wyrdznik wzgledem kierunku Marketing (WZ2)
czy Business Management (WZ). Zajecia na kierunku prowadzone sg tez przez praktykoéw
z sektora prywatnego, publicznego i spotecznego a studenci przygotowuja prace nastawione
na rozwigzywanie konkretnych i realnych probleméw, w oparciu o zdobyta wiedzg.
Interdyscyplinarne podejscie do prowadzenia zaje¢ dydaktycznych pozwala studentom
kierunku International Marketing spojrze¢ na problemy wspolczesnego biznesu z szerszej,
unikatowej perspektywy. Szczegolny nacisk stawia si¢ takze, na metody aktywizujgce i prace
w zespole, aby w przysztosci absolwent kierunku mogt bez trudu podjaé prace w duzych

instytucjach o charakterze biznesowym, politycznym lub spotecznym.
16. Plan studiéw: Zatacznik nr 1.

17. Bilans punktéw ECTS wraz ze wskaznikami charakteryzujacymi program studiow:

Laczna liczba punktow, ktora student musi zdoby¢, aby uzyskac okre§lone kwalifikacje:

a. w kazdym roku akademickim student musi zdoby¢ co najmniej 60 punktow ECTS,
tacznie w ciggu 6 semestrow nauki student musi zgromadzi¢ 183 punkty;

b. taczna liczba punkow ECTS, ktorg student musi uzyskac na zajeciach bezposrednich
(wymagajacych bezposredniego udzialu wyktadowcdw i studentow): 159;

C. taczna liczba punktow ECTS, ktora student musi uzyska¢ w ramach zajec
ksztaltujacych umiejetnoscei praktyczne, w tym zajec laboratoryjnych i projektowych:
145;

d. taczna liczba punktow ECTS, ktorg student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ do wyboru:
56;

e. minimalna liczba punktow ECTS, ktora student musi uzyskac realizujac moduty
ksztalcenia w zakresie zaje¢ ogolnouczelnianych lub na innym kierunku studiow:

program nie przewiduje.
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18. Opis procesu prowadzgcego do uzyskania efektow uczenia sie, w tym:

a) Opis poszczegolnych przedmiotow lub moduléw procesu ksztalcenia, zgodny
z wymogami obowigzujacymi w tym zakresie w Uniwersytecie L.odzkim, wraz
z przypisanymi do nich punktami ECTS oraz sposoby weryfikacji i oceny osiagania

przez studenta zakladanych efektow uczenia sie

Weryfikacja osiggania przez studenta zaktadanych efektow uczenia si¢ nast¢gpuje w formie
egzamin6w i zaliczen, zgodnie z planem studiéw: w przypadku wyktadow — egzamin lub
zaliczenie (w zaleznos$ci od typu wykladu), w przypadku ¢wiczen konwersatoryjnych —
zaliczenie, w przypadku ¢wiczen stanowigcych uzupeilnienie wyktadu: zaliczenie;
w przypadku lektoratow: egzamin sprawdzajacy kompetencje jezykowe na poziomie B-2
Europejskiego Systemu Opisu Kompetencji Jezykowych; w przypadku seminariow -
zaliczanie. Sposoby weryfikacji efektow uczenia odbywaja si¢ w szczegdlnosci poprzez:
egzamin pisemny i ustny, kolokwium pisemne i ustne, prezentacja, referat, praca pisemna,
projekt (indywidualny lub grupowy). Szczegdtowe sposoby weryfikacji 1 oceny osiggania
efektow uczenia si¢ wlasciwe dla przyjetych na WSMiP UL form zaje¢ ogdlnie opisane sg
w ,,Systemie okreslania wartos$ci punktowej ECTS dla przedmiotow™ a szczegdtowo (ich
zakres i kryteria) okre$lane sa w sylabusach dla poszczegdlnych przedmiotow
1 modutow objetych planem studidow i uwzgledniaja specyfike tych zaje¢. Sylabusy
dostegpne sg w katalogu przedmiotow USOS. W sylabusach przedmiotow okreslony zostat
procentowy udziat poszczegolnych komponentéw oceny osiaggnietych efektéw uczenia sig

oraz metody oceniania.

b) Tabela okreslajaca relacje miedzy efektami kierunkowymi a efektami uczenia si¢
zdefiniowanymi dla poszczegolnych przedmiotow lub moduléw procesu ksztalcenia:

Zakacznik nr 2.
¢) Wymiar, zasady i formy odbywania praktyk zawodowych

Studenci studiéw International marketing sa zobowigzani do odbycia praktyki zawodowe;j.
Praktyka zawodowa w wymiarze 720 godzin jest realizowana w trybie ciaglym w trakcie
trwania pigtego semestru zgodnie z regulaminem praktyk. Formalnego rozliczenia praktyki
dokonuje si¢ rowniez w semestrze pigtym.
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Praktyki mogg by¢ realizowane w wybranej przez studenta instytucji publicznej, jednostce
samorzadu terytorialnego, instytucji Kkultury lub firmie prywatnej. Ogolne zasady
odbywania praktyk okre§la Regulamin studiow w UL. Student moze wybra¢ miejsce
odbywania praktyk, po konsultacji z Pelnomocnikiem Dziekana ds. studenckich praktyk
zawodowych, ktory opiniuje wybor studenta pod katem zgodnosci z efektami uczenia sig¢
przewidzianych dla praktyk studenckich.

Przyktadowe instytucje, w ktorych studenci mogg odbywac praktyki zawodowe:

e korporacje migdzynarodowe w kraju i za granica;

e firmy prywatne;

e instytucje kultury;

e instytucje publiczne, jednostki administracji centralnej, jednostki samorzadu
terytorialnego;

e organizacje pozarzadowe.

Praktyki zaliczane sg na oceng. Ocena praktyk jest ustalana na podstawie opinii wpisanej
do dzienniczka praktyk przez pracodawce oraz koncowej rozmowy studenta z opiekunem

praktyk z ramienia uczelni.

d) Zajecia przygotowujace do prowadzenia badan / zapewniajgce studentom udzial

w badaniach

Przygotowanie studentow do prowadzenia badan naukowych, mimo praktycznego profilu
kierunku, realizowane jest przede wszystkim w ramach seminariow dyplomowych

1 konwersatoriow.
e) Wykaz i wymiar szkolen obowigzkowych

Student na | semestrze studiow pierwszego stopnia ma obowigzek odby¢ nastepujgce

szkolenia:

1. Szkolenie z zakresu bezpieczenstwa 1 higieny pracy oraz ochrony
przeciwpozarowej, dla studentdéw rozpoczynajacych studia I stopnia, zgodnie

z Zarzadzeniem Rektora UL,;
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2. Szkolenie w zakresie prawa autorskiego;

3. Szkolenie biblioteczne w Bibliotece Uniwersytetu L.odzkiego dla studentow I roku,
realizowane w dwoch pierwszych miesigcach nauki. Szkolenie to dostarcza
studentom praktycznych umiejetnosci korzystania z bogatych i réznorodnych
zbiorow Biblioteki UL oraz bibliotek wydzialowych. Szkolenie to przybliza
terminologi¢ stosowang w katalogach bibliotecznych, objasnia procedury
biblioteczne (od zapisu do biblioteki, poprzez wyszukiwanie, po korzystanie ze

zbiordw), prezentuje tradycyjne i elektroniczne zasoby biblioteczne.
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PLAN STUDIOW
Kierunek studiow: International Marketing
profil studiow: praktyczny
stopien: |
forma studiow: Stacjonarne
spegjainosci: n/d
odroku: 2021/2022
Szczegély przedmiotu
nazwa modutu do
rok |semestr Przedmiot e T R— Ktérego nalezy
KOD Ewiczen - Jaliezenta ECTS przedmiot =
wykladow |konwers /s | éwiczeri |lektoratow |  Razem
em

01 |Economics 30 15 45 z 4 MP
01 [Statistics and Demography 30 30 z 5 MP
01 |International Business Law 30 30 z 4 MP
01 |Effective Presentation and Communication 30 30 y4 4 MP
01 |Principles of Marketing 30 30 z 5 MS
01 |[Social and Psychological Issues in Consumer Behavior 30 30 z 5 MS
[ 01 |Fundamentals of nent 30 30 z 5 MS

| razem po 1. semestrze*: godzin: 225 p.ECTS: 32
02 |Economics 30 15 45 E 5 MP
02 |Information Technologies 30 30 z 5 MP
02 |Foreign Language 60 60 z 3 MW
02 |Physical Education 30 30 z 0 MP
02 |Brand Management and Communication 30 30 V4 5 MS
02 |Creative and Critical Thinking 30 30 z 5 MS
02 |Principles of International Marketing 30 30 z 5 MS

razem po 2. semestrze : godzin: 255 p.ECTS: 28
03 |Applied Data Analysis in Social Sciences — part | 30 30 z 5 MP
03 |Foreign Language 60 60 z 3 MW
03 |Physical Education 30 30 z 0 MP
03 |Introduction to Social Media Communication 30 30 V4 5 MS
03 |Introduction to International Marketing Communications 30 30 z 5 MS
03 |Public and Non-Profit Marketing 30 30 z 5 MS
03 |Fundamentals of Human Resources Management 30 30 z 5 MS

I razem po 3. semestrze : godzin: 240 p.ECTS: 28
04 |Applied Data Analysis in Social Sciences — part Il 30 30 z 5 MP
04 |Foreign Language 60 60 E 4 MW
04 |European Integration 30 30 z 4 MP
04 |International Economic Relations 30 15 45 E 5 MP
04 |Introduction to Project Management 30 30 z 3 MS
04 |Internet Consumer Behavior 30 30 z 5 MS
04 |Finance in Marketing Management 30 30 z 3 MS
04 |B.A. Seminar 30 30 z 4 MS

razem po 4. semestrze : godzin: 285 p.ECTS: 33
05 IB.A. Seminar and thesis preparation | ‘ 30 ‘ | 30 | z 5 MS
05 llnternship | ‘ ‘ | 720 | z 24 Mw

razem po 5. semestrze : godzin: 750 p.ECTS: 29
06 |Advanced Communication Skills Workshop 30 30 z 5 MW
mn 06 |Political Marketing 30 30 z 5 MS
06 |Entrepreneurship and Business Planning 30 30 z 5 MS
06 |International Economic Organizations 30 30 V4 5 MP
06 |Sales, Export and Business Negotiations 30 30 z 5 MS
06 |B.A. Seminar and thesis pi ion 30 30 z 8 MS

razem po 6. semestrze: godzin: 180 p.ECTS: 33
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Modut wybieralny:
Szczegély przedmiotu
| — . " ilo$ ¢ godzin

3 3t Przedmioty wybieralne .... KOD p—— él:)i::velﬁ év:lcrz;glnlle - — Za?,c ,Zme :i . Eers

| 02 Foreign Language 60 60 z 3

03 Foreign Language 60 60 z 3

Il 04 Foreign Language 60 60 E 4

04 B.A. Seminar and thesis preparation 30 30 z 4

05 B.A. Seminar and thesis preparation 30 30 z 5

" 05 Internship 720 z 24

06 Advanced Communication Skills Workshop 30 30 z 5

06 B.A. Seminar and thesis preparation 30 30 z 8

RAZEM 1020 56
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Zalacznik nr 2 (Tabela okreslajaca relacje miedzy efektami kierunkowymi a efektami uczenia
si¢ zdefiniowanymi dla poszczegolnych przedmiotéw lub modutdéw procesu ksztatcenia)
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